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หมวดวิชำศกึษำทั่วไป 
หมวดวชิำศกึษำทัว่ไป (30 หนว่ยกติ) 
1. กลุม่วิชำพฒันำทกัษะกำรเรยีนรูต้ลอดชีวติ        
ดำ้นทกัษะกำรใชภ้ำษำ     
1. ภำษำไทย 
RAM 1101 ทักษะกำรใชภ้ำษำไทย  
(Thai Language Skills) 
  ฝึกทักษะกำรใช้ภำษำไทย กำรฟัง กำรพูด กำรอ่ำน และกำรใช้ภำษำให้เหมำะสมตำมยุคสมัย 
สำมำรถวิเครำะห์และตีควำมหมำยข้อควำมได้อย่ำงถูกต้องและสร้ำงสรรค์ ตลอดจนกำรใช้รำชำศัพท์          
และส ำนวนไทย ระดับภำษำและกำรใช้ภำษำในสื่อดิจิทัล    
 
RAM 1102 ภำษำไทยเพื่อกำรน ำเสนอ  
(Thai for Presentations) 
  ศึกษำศิลปะกำรพูด กำรออกเสียงค ำให้ถูกต้องตำมอักขระ ฝึกปฏิบัติเพ่ือกำรพูดใน
ชีวิตประจ ำวัน กำรพูดในที่ประชุม กำรแสดงควำมคิดเห็น กำรน ำเสนอในโอกำสต่ำงๆ กำรน ำเสนอเชิงวิชำกำร 
เชิงธุรกิจ หรืองำนในหน้ำที่ กำรสัมภำษณ์เข้ำท ำงำน กำรพูดอธิบำยข้อมูลเพื่อให้มีควำมน่ำเชื่อถือ  
 

RAM 1103 ภำษำไทยเพื่อกำรสือ่สำรในกำรท ำงำน  
(Thai for Communication at Work) 
  ฝึกทักษะกำรใช้ภำษำไทยในกำรท ำงำน กำรสื่อสำรอย่ำงมีประสิทธิภำพ ถูกต้องตำม
หลักเกณฑ์และวัฒนธรรมกำรใช้ภำษำ กำรพูดที่ใช้ในงำนอำชีพและในโอกำสต่ำงๆ ของสังคม กำรเขียน
จดหมำยที่จ ำเป็นต่อกำรท ำงำน กำรเขียนประชำสัมพันธ์และเขียนโฆษณำที่เกิดประโยชน์ในงำนอำชีพ       
และกำรด ำเนินชีวิต  
 
2. ภำษำองักฤษ  
RAM 1111  ภำษำองักฤษในชวีติประจ ำวนั  
(English in Daily Life) 
  ประยุกต์หลักไวยำกรณ์ ค ำศัพท์และส ำนวน เพ่ือใช้ในกำรเสริมสร้ำงทักษะในกำรสื่อสำร    
คือ กำรสนทนำ กำรอ่ำนและกำรเขียน ให้สอดคล้องและบรรลุวัตถุประสงค์ของกำรสื่อสำร ในบริบทและกรอบ
สถำนกำรณ์ทำงสังคมท่ัวๆ ไปของกำรใช้ภำษำอังกฤษ 
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3. ภำษำและวฒันธรรมตำ่งประเทศ  
RAM 1112   ภำษำและวฒันธรรมองักฤษ  
(English Language and Culture)    
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำอังกฤษเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
อังกฤษ 
 

RAM 1113 ภำษำและวฒันธรรมจนี  
(Chinese Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำจีนเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง    
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรมจีน 
 

RAM 1114 ภำษำและวฒันธรรมญีปุ่น่  
(Japanese Language and Culture)  
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำญี่ปุ่นเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
ญี่ปุ่น 
  

RAM 1115 ภำษำและวฒันธรรมเกำหลี  
(Korean Language and Culture)   
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำเกำหลีเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
เกำหลี 
 

RAM 1116 ภำษำและวฒันธรรมมลำยู  
(Malay Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำมลำยูเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
มลำยู 
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RAM 1117 ภำษำและวฒันธรรมเมียนมำ  
(Myanmar Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำพม่ำเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง  
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
เมียนมำ 

RAM 1118 ภำษำและวฒันธรรมเขมร  
(Khmer Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำเขมรเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
เขมร 
 

RAM 1119 ภำษำและวฒันธรรมเวยีดนำม  
(Vietnamese Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำเวียดนำมเบื้องต้น โดยฝึกกำร
ฟังและกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
เวียดนำม 
 

RAM 1121 ภำษำและวฒันธรรมลำว  
(Laotian Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียงและระบบไวยำกรณ์ภำษำลำวเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง     
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรมลำว 
 
RAM 1122 ภำษำและวฒันธรรมอำหรบั  
(Arabic Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำอำหรับเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
อำหรับ 
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RAM 1123 ภำษำฮนิดแีละวฒันธรรมอนิเดยี  
(Hindi Language and Indian Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำฮินดีเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง   
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
อินเดีย 
 

RAM 1124 ภำษำและวฒันธรรมฝรั่งเศส  
(French Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำฝรั่งเศสเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
ฝรั่งเศส 
 
RAM 1125 ภำษำและวฒันธรรมเยอรมนั  
(German Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำเยอรมันเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
เยอรมัน 
 
RAM 1126 ภำษำและวฒันธรรมสเปน  
(Spanish Language and Culture)   
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำสเปนเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
สเปน 
 

RAM 1127 ภำษำและวฒันธรรมรสัเซยี  
(Russian Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำรัสเซียเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรม
รัสเซีย 
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RAM 1128 ภำษำและวฒันธรรมกรกี  
(Greek Language and Culture) 
  ศึกษำค ำศัพท์ ส ำนวน ระบบเสียง และระบบไวยำกรณ์ภำษำกรีกเบื้องต้น โดยฝึกกำรฟัง   
และกำรพูดเพ่ือใช้สื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ให้เหมำะสมในบริบทสังคมและวัฒนธรรมกรีก 
 
ดำ้นทกัษะกำรใช้เทคโนโลยี  
RAM 1131 ทักษะกำรเขำ้ใจดจิิทลั  
(Digital Literacy) 
  ศึกษำสิทธิและควำมรับผิดชอบยุคดิจิทัล กำรเข้ำถึงดิจิทัล กำรสื่อสำรยุคดิจิทัล             
ควำมปลอดภัยยุคดิจิทัล กำรรู้เท่ำทันสื่อและสำรสนเทศ แนวปฏิบัติในสังคมดิจิทัล สุขภำพดียุคดิจิทัล ดิจิทัล
คอมเมิร์ซ กฎหมำยดิจิทัล ทักษะกำรใช้ดิจิทัล กำรแก้ปัญหำด้วยเครื่องมือดิจิทัล กำรปรับตัวต่อกำร
เปลี่ยนแปลงดิจิทัล 
 

RAM 1132 ทักษะทำงสำรสนเทศ  
(Information Literacy) 
  ควำมหมำยและควำมส ำคัญของสำรสนเทศและกำรรู้สำรสนเทศในโลกดิจิทัลส ำหรับข้อมูล       
ปริมำณมำก แหล่งสำรสนเทศเพ่ือกำรเรียนรู้ตลอดชีวิต กำรบริหำรจัดกำรทรัพยำกรสำรสนเทศ กลยุทธ์กำร
สืบค้นทรัพยำกรสำรสนเทศแบบออนไลน์ กำรประเมินสำรสนเทศ กำรเขียนและกำรน ำเสนอเชิงวิชำกำร     
กำรเขียนอ้ำงอิงและบรรณำนุกรมตำมหลักสำกลและจริยธรรมและทักษะกำรเรียนรู้ด้วยตนเองต่อเนื่อง    
ตลอดชีวิต 
 
ด้ำนทักษะกำรปรับตัว  
RAM 1141 ศำสตรแ์หง่บคุลกิภำพ  
(Science of Personality)  
  ศึกษำควำมหมำยและควำมส ำคัญของกำรพัฒนำบุคลิกภำพ ควำมแตกต่ำงระหว่ำงบุคคล 
กำรวิเครำะห์และประเมินบุคลิกภำพภำยในและภำยนอกของตนเอง กำรพัฒนำเจตคติที่ดีต่อตนเองและผู้อ่ืน 
มำรยำทพ้ืนฐำนทำงสังคมและกำรท ำงำน ทักษะทำงสังคมและกำรสื่อสำร มนุษยสัมพันธ์และกำรสร้ำง
สัมพันธภำพที่ดีกับผู้อ่ืน 
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RAM 1142 กำรพฒันำคุณภำพชีวติและสงัคม  
(Quality of Life and Society Development) 
  ศึกษำปรัชญำและหลักธรรมในกำรด ำรงชีวิต กำรพัฒนำตนทั้งด้ำนสุขภำพร่ำงกำยและจิตใจ
ในกำรด ำรงชีวิตและกำรร่วมกิจกรรมทำงสังคม บทบำทหน้ำที่และควำมรับผิดชอบต่อตนเองและผู้ อ่ืน        
กำรสร้ำงคุณภำพชีวิต กำรใช้ศำสตร์และศิลป์ในกำรด ำเนินชีวิตและกำรท ำงำน กำรประเมินควำมสุขและวิธี
สร้ำงควำมสุขในกำรใช้ชีวิตด้วยตนเองเพ่ือให้มีคุณภำพชีวิตที่ดีและด ำรงชีวิตอยู่ในสังคมอย่ำงมีควำมสุข 
 
2. กลุม่วิชำพฒันำทกัษะกำรเปน็ผู้สร้ำงสรรคน์วตักรรม  
ดำ้นทกัษะกำรคดิ  
RAM 1201 ควำมคดิสรำ้งสรรค์เพือ่กำรพฒันำนวตักรรม  
(Creativity for Innovation Development) 
  ศึกษำแนวคิด ทฤษฎี รูปแบบและหลักกำรในกำรพัฒนำนวัตกรรม แนวทำงของกำรเป็นนวัต
กรเพ่ือเป็นผู้สร้ำงสรรค์หรือพัฒนำนวัตกรรม สิ่งประดิษฐ์ และต้นแบบของแนวคิดใหม่โดยใช้ควำมคิด
สร้ำงสรรค์ เรียนรู้กรณีศึกษำจำกนักคิดผู้พัฒนำนวัตกรรมระดับประเทศและระดับโลก ศึกษำกฎหมำย
ทรัพย์สินทำงปัญญำเบื้องต้น ศึกษำช่องทำงกำรตลำด วำงแผนตัดสินใจอย่ำงเป็นระบบ โดยค ำนึงถึงต้นทุน 
และผลตอบแทนท่ีเกิดข้ึนจำกกำรด ำเนินธุรกิจ  
 

RAM 1202  ศลิปส์ร้ำงสรรค์  
(Creativity Arts) 
  ศึกษำควำมหมำยและควำมส ำคัญของควำมคิดสร้ำงสรรค์ในศิลปะ แนวคิดในกำรออกแบบ
ในระดับนำมธรรมไปสู่แนวคิดในระดับรูปธรรมและจินตนำกำรที่ก่อให้เกิดควำมงำม สุนทรียะ แนวคิดกำร
ออกแบบ กระบวนสร้ำงสรรค์ในด้ำนทัศนศิลป์ สถำปัตยกรรม ดนตรี กำรแสดง วรรณศิลป์ นฤมิตศิลป์       
เพ่ือส่งเสริมให้เกิดควำมคิดและกำรน ำเสนอท่ีผสำนสัมพันธ์กับบริบทสังคมและวัฒนธรรม 
 

RAM 1203  ศำสตรก์ำรคดิเปลีย่นโลก  
(Thinking Science that Changes the World) 
  กำรบูรณำกำรข้ำมศำสตร์เพ่ือไขประตูสู่ศำสตร์แห่งกำรคิด กำรพัฒนำทักษะกำรคิดอย่ำง     
มีวิจำรณญำณกับกำรแก้ไขปัญหำอย่ำงสร้ำงสรรค์ ควำมรู้ พ้ืนฐำนในกระบวนกำรคิดเชิงออกแบบ               
และกำรสร้ำงสรรค์นวัตกรรมผ่ำนจินตนำกำร เพ่ือกำรตระหนักรู้และเห็นคุณค่ำของตนเองในกำรเป็นส่วนหนึ่ง
ในกำรเปลี่ยนโลก กรณีศึกษำจำกนักคิดรุ่นใหม่ผู้สร้ำงนวัตกรรมเปลี่ยนโลก  
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RAM 1204  คณิตศำสตร์และสถิติเพื่อกำรด ำเนินชีวิตในโลกสมัยใหม่  
(Mathematics and Statistics for Daily Life in the Modern World) 
  หลักกำรและกระบวนกำรคิดโดยกำรใช้หลักตรรกะ กำรใช้เหตุผล กำรคิดเชิงตัวเลข           
กำรวิเครำะห์ข้อมูลข่ำวสำร กระบวนกำรตัดสินใจโดยวิธีกำรทำงคณิตศำสตร์และสถิติ เพ่ือกำรด ำเนินชีวิตใน
โลกสมัยใหม่ 
 
ดำ้นทกัษะกำรเปน็ผู้ประกอบกำร 
RAM 1211 ศำสตรแ์หง่กำรเปน็ผู้ประกอบกำร  
(Principles of Entrepreneurship) 
  ศึกษำควำมหมำย คุณลักษณะพ้ืนฐำนของผู้ประกอบกำร แนวคิดของกำรเป็นผู้ประกอบกำร         
กำรวำงแผนกำรเริ่มต้นธุรกิจ โดยค ำนึงถึงกำรแข่งขันในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล รูปแบบกำรแข่งขันในตลำด     
ควำมคุ้มค่ำเชิงธุรกิจ กำรวิเครำะห์สภำพแวดล้อมที่มีผลกระทบต่อกำรประกอบกำร กำรจัดท ำแผนธุรกิจ
เบื้องต้นเพือ่ตอบสนองกลุ่มผู้บริโภคเป้ำหมำย รวมถึงศึกษำกฎหมำยเบื้องต้นท่ีจ ำเป็นส ำหรับผู้ประกอบกำร  
 
RAM 1212 ผูป้ระกอบกำรรุน่ใหม่  
(Smart Entrepreneurs) 
  แนวคิดและบทบำทที่ส ำคัญทำงด้ำนวิทยำศำสตร์ วิศวกรรมศำสตร์และสังคมศำสตร์ต่อกำร
เป็นผู้ประกอบกำรรุ่นใหม่ แนวทำงกำรสร้ำงสรรค์งำนวิจัยและกำรพัฒนำสู่อุตสำหกรรม กำรพัฒนำ
ผู้ประกอบกำรสู่กำรเป็นผู้น ำทำงนวัตกรรม กำรเรียนรู้และปรับตัวต่อกำรบริหำรงำนของผู้ประกอบกำรใน
บริบทสังคมดิจิทัล บทบำทของโลกออนไลน์ต่อผู้ประกอบกำรรุ่นใหม่ แนวทำงกำรใช้สำรสนเทศเพ่ือกำรพัฒนำ
อย่ำงสร้ำงสรรค์ จิตส ำนึกและจริยธรรมของกำรเป็นผู้ประกอบกำร กรณีศึกษำของผู้ประกอบกำรต่ำงๆ           
ที่ประสบควำมส ำเร็จ 
  

RAM 1213 ภมูปิญัญำทอ้งถิน่กบักำรพฒันำนวตักรรมเพือ่สังคมและเศรษฐกจิ  
(Local Wisdom and Innovation Development for Society and Economy) 
  ศึกษำที่มำ ควำมหมำย ประเภท และควำมส ำคัญของภูมิปัญญำท้องถิ่น ภำพรวมภูมิปัญญำ
ท้องถิ่นของไทยจำกอดีตถึงปัจจุบัน ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงภูมิปัญญำท้องถิ่นกับนวัตกรรม บทบำทของภูมิ
ปัญญำท้องถิ่นในกำรสร้ำงมูลค่ำทำงเศรษฐกิจและกำรพัฒนำสังคมอย่ำงยั่งยืน โดยเน้นศึกษำกรณีตัวอย่ำงใน
ประเทศไทย ปรัชญำเศรษฐกิจพอเพียง กำรถ่ำยทอดองค์ควำมรู้ด้ำนภูมิปัญญำท้องถิ่น แนวโน้มภูมิปัญญำ
ท้องถิ่นและนวัตกรรมในอนำคต 
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RAM 1214 วถิีวทิยส์ูโ่มเดลเศรษฐกจิ BCG  
(Science, Technology, and Innovation (STI) for the BCG Economy Model) 
           ศึกษำวิทยำศำสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม ที่ขับเคลื่อนเศรษฐกิจชีวภำพ เศรษฐกิจ
หมุนเวียนและเศรษฐกิจสีเขียว กำรรักษำฐำนทรัพยำกรและควำมหลำกหลำยทำงชีวภำพให้สมดุลระหว่ำงกำร
มีอยู่และใช้ไปเพ่ือน ำไปสู่กำรกำรพัฒนำที่ยั่งยืน ยุทธศำสตร์ด้ำนเกษตรและอำหำร สุขภำพและกำรแพทย์ 
พลังงำน วัสดุและเคมีชีวภำพ กำรท่องเที่ยวและเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ 
 
3. กลุม่วิชำพฒันำทกัษะกำรเปน็พลเมืองที่เขม้แขง็   
ดำ้นทกัษะกำรเปน็พลเมอืงและกำรมจีติอำสำ    
RAM 1301 คุณธรรมคูค่วำมรู ้(RAM1000)  
(Morality and Knowledge)  
  ศึกษำควำมเป็นมำและอัตลักษณ์ของมหำวิทยำลัยรำมค ำแหง คุณธรรม จริยธรรม           
และจรรยำบรรณ หน้ำที่พลเมือง วิถีคนรุ่นใหม่ หลักธรรมำภิบำล จิตสำธำรณะ ปรัชญำเศรษฐกิจพอเพียง 
ควำมรู้และแหล่งเรียนรู้ ต้ำนทุจริตศึกษำ (วัยใสใจสะอำด) 
 

RAM 1302  กำรเมอืงและกฎหมำยในชวีติประจ ำวนั  
(Politics and Law in Daily Life) 
  ศึกษำควำมรู้ทั่วไปเกี่ยวกับกำรเมือง และควำมสัมพันธ์ระหว่ำงกฎหมำยและกำรเมือง กำรใช้
สิทธิ เสรีภำพทำงกำรเมืองของประชำชนตำมรัฐธรรมนูญ นิติสัมพันธ์ระหว่ำงรัฐกับประชำชน และระหว่ำง
ประชำชน รวมถึงศึกษำกฎหมำยที่จ ำเป็นต่อชีวิตประจ ำวัน  
 

RAM 1303  วิทยำศำสตร์เพือ่กำรพฒันำที่ยัง่ยนื  
(Science for Sustainable Development) 
  ศึกษำบทบำทของวิทยำศำสตร์และเทคโนโลยีต่อกำรด ำรงชีวิตและกำรอยู่รอดในยุคโลก
เปลี่ยนแปลงฉับพลัน วิทยำศำสตร์เพื่อกำรด ำรงชีวิตในแบบวิถีใหม่ กำรรู้เท่ำทันโรคอุบัติใหม่ วิทยำศำสตร์และ
เทคโนโลยีเพ่ือกำรเพ่ิมคุณภำพชีวิตและกำรสร้ำงผลผลิตทำงนวัตกรรม กำรเปลี่ยนแปลงทำงธรณีวิทยำ 
อุตุนิยมวิทยำ ดำรำศำสตร์ พลังงำนสะอำด เคมีและเป้ำหมำยกำรพัฒนำที่ยั่งยืน นวัตกรรมเคมีและนำโน
เทคโนโลยีอนำคต แนวทำงกำรศึกษำวิจัยเพ่ือกำรพัฒนำและเพ่ิมมูลค่ำผลิตภัณฑ์จำกธรรมชำติและกำรเกษตร 
กำรเพ่ิมประสิทธิภำพกำรผลิตโดยใช้วิทยำศำสตร์และเทคโนโลยียุคใหม่ กำรอนุรักษ์ธรรมชำติสิ่งแวดล้อม    
และกำรใช้ทรัพยำกรอย่ำงคุ้มค่ำ เทคโนโลยีที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม กำรรู้เท่ำทันและกำรจัดกำรของเสียอย่ำง
ถูกวิธี  
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ดำ้นกำรเห็นคณุค่ำของศิลปะและวฒันธรรม  
RAM 1311 ศลิปะและวฒันธรรมในทอ้งถิน่ไทย  
(Thai Local Art and Culture)  
  ศึกษำเกี่ยวกับงำนศิลปะ วัฒนธรรม ศำสนำและควำมเชื่อที่ส่งผลต่อกำรสร้ำงงำนศิลปะและ
วัฒนธรรมในท้องถิ่นไทยรวมทั้ง ประเพณี ดนตรี นำฏศิลป์ หัตถกรรม กำรละเล่นพ้ืนบ้ำนและวรรณกรรม 
ตลอดจนผลกระทบของกระแสสังคม แนวทำงในกำรอนุรักษ์งำนศิลปะและวัฒนธรรมในท้องถิ่นไทย 
 

RAM 1312 วฒันธรรมร่วมสมัยกบักำรเปลี่ยนฉบัพลันทำงดจิิทลั  
(Contemporary Culture and Digital Disruption)   
  กำรศึกษำบทบำทของวัฒนธรรมร่วมสมัยท่ำมกลำงกำรเปลี่ยนฉับพลันทำงดิจิทัล ทักษะกำร
ปรับตัวและเรียนรู้กำรอยู่ร่วมกันในสังคมพหุวัฒนธรรมและสังคมดิจิทัล ทักษะกำรรักษำอัตลักษณ์ที่ดีใน
วัฒนธรรมดิจิทัล กำรศึกษำสีสันและวิถีชีวิตในสังคมพหุวัฒนธรรมผ่ำนมุมมองทำงวิทยำศำสตร์ เ ทคโนโลยี                
และศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย เพ่ือกำรตระหนักรู้ควำมแตกต่ำงหลำกหลำยทำงวัฒนธรรม ทั้งในระดับท้องถิ่น
และระดับโลก  
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หมวดวิชำเฉพำะ 
กลุม่วิชำแกนทำงธรุกจิ 

ACC 1103  กำรบัญชีกำรเงิน  
(Financial Accounting ) 
  ควำมรู้ทั่วไปเกี่ยวกับกำรบัญชี  วงจรบัญชี ซึ่งประกอบด้วยกำรวิเครำะห์รำยกำรค้ำ           
กำรบันทึกรำยกำรในสมุดรำยวัน กำรผ่ำนรำยกำรไปยังบัญชีแยกประเภท กำรจัดท ำงบทดลองและรำยกำร
ปรับปรุงบัญชี กำรบัญชีส ำหรับธุรกิจจ ำหน่ำยสินค้ำ กำรจัดท ำงบกำรเงิน  กำรวิเครำะห์งบกำรเงิน               
เพ่ือประเมินผลกำรด ำเนินงำน ฐำนะกำรเงินและกระแสเงินสดของกิจกำร 
 

ACC 1104 กำรบัญชีบริหำร  
(Management Accounting)       
  กำรใช้ข้อมูลทำงกำรบัญชีในกำรวำงแผน สื่อสำร ควบคุมของผู้บริหำร กำรวิเครำะห์ข้อมูล
ทำงกำรบัญชีเพ่ือกำรตัดสินใจของผู้บริหำร ซึ่งครอบคลุมถึงกำรค ำนวณต้นทุนของสินค้ำ กำรวิเครำะห์
ควำมสัมพันธ์ของต้นทุน-ปริมำณ-ก ำไร กำรวำงแผนก ำไร ต้นทุนมำตรฐำนและกำรวิเครำะห์ผลต่ำงต้นทุน กำร
บัญชีตำมควำมรับผิดชอบ กำรวิเครำะห์ส่วนเพิ่มส ำหรับกำรตัดสินใจ 
 

DBC 2101 ทักษะทำงภำษำเพื่อกำรสือ่สำรทำงธุรกจิระดบัโลก  
(BUS 2101) (Language skills for Global Business Communications) 
  ศึกษำเกี่ยวกับกำรติดต่อสื่อสำรทำงธุรกิจในรูปแบบต่ำงๆ กำรใช้ศัพท์เทคนิคทำงธุรกิจ      
กำรวิเครำะห์และท ำควำมเข้ำใจเกี่ยวกับควำมเข้ำใจในส ำนวนและเนื้อหำที่เกี่ยวกับธุรกิจจำกสื่อต่ำงๆ        
เพ่ือฝึกฝนทักษะด้ำนกำรฟัง กำรพูด กำรอ่ำน และกำรเขียน ภำษำอังกฤษส ำหรับนักศึกษำบริหำรธุรกิจ 
 

ECO 1121 หลกัเศรษฐศำสตร์จลุภำค  
(Principles of Microeconomics) 
  ศึกษำแนวคิดพ้ืนฐำนของวิชำเศรษฐศำสตร์ อุปสงค์ อุปทำน ควำมยืดหยุ่น ดุลยภำพตลำด
และกำรประยุกต์ ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค ทฤษฎีกำรผลิต ต้นทุนกำรผลิต รำยรับและก ำไร ตลอดจน
โครงสร้ำงตลำดแบบต่ำงๆ 
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ECO 1122 หลกัเศรษฐศำสตร์มหภำค  
(Principles of Macroeconomics) 
  ศึกษำแนวคิดพ้ืนฐำนของวิชำเศรษฐศำสตร์มหภำค บัญชีรำยได้ประชำชำติ กำรก ำหนด
รำยได้ประชำชำติดุลยภำพ ทั้งในระบบเศรษฐกิจแบบปิดและแบบเปิด กำรเงินกำรธนำคำร นโยบำยกำรเงิน
และนโยบำยกำรคลัง กำรค้ำระหว่ำงประเทศ ดุลกำรช ำระเงินและกำรแลกเปลี่ยนเงินตรำระหว่ำงประเทศ     
วัฎจักรธุรกิจและทฤษฎีกำรพัฒนำทำงเศรษฐกิจ 
 

FIN 2101   กำรเงนิธุรกจิ  
(Business Finance) 
  ศึกษำถึงจุดมุ่งหมำยและหน้ำที่ของผู้บริหำรกำรเงิน กำรใช้เครื่องมือทำงกำรเงินเบื้องต้น 
หลักกำรเบื้องต้นในกำรจัดหำเงินทุนและกำรจัดสรรเงินทุนเพ่ือใช้ในกำรด ำเนินงำน เพ่ือที่จะน ำไปสู่กำรบรรลุ
วัตถุประสงค์ของกำรเงิน รวมทั้งกำรตัดสินใจเกี่ยวกับปัญหำทั่วไปทำงกำรเงิน กำรวิเครำะห์ควำมเสี่ยงและ
ผลตอบแทน 
 

HRM 2101 กำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์  
(Human Resources Management) 
  ศึกษำกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์  กำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ตำมแนว Competency  
กำรจัดกำรทุนมนุษย์ กลยุทธ์กำรจัดหำ พัฒนำกำรจัดกำรผลกำรปฏิบัติงำน ค่ำตอบแทนและบ ำรุงรักษำ
บุคลำกรที่เป็นเลิศ (Talent Employee) ทรัพยำกรมนุษย์กับควำมรับผิดชอบต่อสังคมและจริยธรรมทำงธุรกิจ 
แนวโน้มและนวัตกรรมกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ 
 

LAW 2116 กฎหมำยธุรกิจ 
(LAW 2016) (Business Law) 
  ศึกษากฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการประกอบธุรกิจ เช่น นิติกรรม สัญญา รวมทั้งองค์กรธุรกิจ
ประเภทต่างๆ เช่น ห้างหุ้นส่วน บริษัทจ ากัด บริษัทมหาชนจ ากัด ตลอดจนกฎหมายที่ก าหนดความผิดเกี่ยวกับ
ห้างหุ้นส่วน จดทะเบียน กฎหมายหลักทรัพย์ กฎหมายทะเบียนพาณิชย์ นอกจากนี้ยังรวมถึงกฎหมาย           
ที่ เกี่ยวข้องกับการบัญชีคือพระราชบัญญัติการบัญชี พ.ศ.  2543 และพระราชบัญญัติวิชาชีพบัญชี            
พ.ศ. 2547 
 

MGT 2101 หลกักำรจดักำรธุรกจิ  
(Principles of Management) 
  ศึกษำถึงหน้ำที่หลักในกำรบริหำร เช่น กำรวำงแผน กำรจัดองค์กำร กำรชักน ำและกำร
ควบคุม ตลอดจนศึกษำด้ำนพฤติกรรมของบุคคลและกลุ่มในกำรท ำงำนรวมทั้งกำรวิเครำะห์ปัญหำต่ำงๆ        
ที่เกิดขึ้นระหว่ำงด ำเนินงำนและกำรประสำนงำนระหว่ำงผู้ร่วมงำน เพ่ือบรรลุเป้ำหมำยที่ก ำหนดไว้ 

 

11 



 

 

 

MGT 2102 กำรจดักำรกำรด ำเนนิงำนและโซอ่ปุทำน  
(Operations and Supply Chain Management) 
  ศึกษำกำรวำงแผน กำรด ำเนินงำน และกำรควบคุมกำรผลิตสินค้ำและบริกำร กำรออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และกระบวนกำรด ำเนินงำน เทคโนโลยีที่เก่ียวข้องกับกำรด ำเนินงำน กำรจัดกำรคุณภำพ กำรจัดกำร
โครงกำร กำรพยำกรณ์ กำรจัดกำรสินค้ำคงคลัง กำรวำงแผนก ำลังกำรผลิต  และควำมต้องกำรทรัพยำกร 
รวมทั้งกำรจัดกำรโซ่อุปทำนตั้งแต่อุตสำหกรรมต้นน้ ำจนถึงอุตสำหกรรมปลำยน้ ำ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภำพกำร
ด ำเนินงำนและเพ่ิมควำมสำมำรถในกำรแข่งขันได้อย่ำงยั่งยืน 
 

MGT 3101 กำรจัดกำรเชิงกลยุทธ์  
(Strategic Management) 
  ศึกษำควำมหมำย ควำมส ำคัญ ประโยชน์ของกำรประยุกต์ใช้กระบวนกำรจัดกำรเชิงกลยุทธ์           
ในองค์กำรธุรกิจ วิเครำะห์สภำพแวดล้อมทั้งภำยในและภำยนอก เพ่ือให้รู้ถึงกลุ่มพลังต่ำงๆ ที่มีผลกระทบต่อ
กำรด ำเนินงำน กำรก ำหนดทิศทำงของกำรด ำเนินงำน กำรสร้ำงกลยุทธ์ระดับต่ำงๆ กำรปฏิบัติกำรเชิงกลยุทธ์  
และกำรควบคุมเชิงกลยุทธ์ ตลอดจนกำรวิเครำะห์ประเด็นพิเศษต่ำงๆ ที่มีผลกระทบต่อกำรตัดสินใจ      
ทำงกำรบริหำร 
 

MGT 3102 กำรภำษีอำกร  
(Taxation) 
  ศึกษำถึงหลักเกณฑ์ในกำรจัดเก็บและรำยละเอียดในกำรปฏิบัติเกี่ ยวกับกำรภำษีอำกร
ทำงด้ำนสรรพำกรสรรพสำมิตและศุลกำกร กำรค ำนวณภำษี กำรยื่นแบบรำยกำรและกำรเสียภำษี กำรอุทธรณ์
ต่อพนักงำนเจ้ำหน้ำที่ในเรื่องภำษีอำกรแต่ละประเภทปัญหำต่ำงๆ ในกำรภำษีอำกร 
 

MKT 2101 หลักกำรตลำด  
(Principles of Marketing) 
  นิยำม ควำมส ำคัญ แนวคิด บทบำท จริยธรรมทำงกำรตลำด และหน้ำที่ของกำรตลำด ที่มีต่อ
เศรษฐกิจและสังคม สถำบันทำงกำรตลำด สภำพแวดล้อมทำงกำรตลำด ระบบกำรตลำด ระบบข้อมูล
สำรสนเทศทำงกำรตลำด พฤติกรรมผู้บริโภค กำรแบ่งส่วนตลำด ตลำดเป้ำหมำย กำรวำงต ำแหน่งผลิตภัณฑ์ 
ส่วนประสมทำงกำรตลำด กำรตลำดดิจิทัล กำรตลำดเฉพำะเรื่องและแนวโน้มกำรตลำดยุคใหม่ 
 

STA 2016 สถิติธุรกิจและกำรวิเครำะห์เชิงปริมำณ  
(Business Statistics and Quantitative Analysis) 
  ควำมรู้เบื้องต้นทำงคณิตศำสตร์และสถิติ สถิติพรรณนำและสถิติอนุมำน กำรตัดสินใจภำยใต้
ควำมแน่นอนและควำมไม่แน่นอน ก ำหนดกำรเชิงเส้น ปัญหำกำรขนส่ง ปัญหำกำรมอบหมำยงำน เทคนิคกำร
จ ำลอง ปัญหำประยุกต์ทำงธุรกิจ 
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วิชำเอกบังคบั 
สำขำวิชำกำรจดักำร 

MGT 2201 จริยธรรมทำงธุรกิจและควำมรับผิดชอบต่อสังคม  
(Business Ethics and Social Responsibility) 

 ศึกษำถึงคุณลักษณะและข้อสมมติของพฤติกรรมทำงธุรกิจ รวมทั้งศึกษำถึงควำมสัมพันธ์ของ
เป้ำหมำยในเชิงเศรษฐศำสตร์ และแนวทำงด้ำนค่ำนิยมในสังคมที่ไม่ใช่เชิงเศรษฐศำสตร์เป้ำหมำยของวิชำนี้ 
เป็นกำรเพ่ิมควำมรอบคอบในกำรพิจำรณำ ปัญหำทำงด้ำนจริยธรรมของสภำพธุรกจิ ประเด็นควำมรับผิดชอบ
ต่อสังคมและเป็นกำรเรียนรู้วิถีในกำรแก้ปัญหำ 
 

MGT 2202 กำรจัดกำรส ำนักงำน  
(Office Management) 

 ศึกษำถึงหน้ำที่และควำมส ำคัญของงำนส ำนักงำนในองค์กำรธุรกิจ และส่วนรำชกำร         
กำรวำงแผนกำรใช้พ้ืนที่ส ำนักงำนกำรจัดท ำแผนผังส ำนักงำนกำรจัดระบบและวิธีปฏิบัติงำน กำรบริหำรงำน
เอกสำรเช่นกำรจัดระบบกำรจัดเก็บเอกสำรกำรออกแบบและกำรควบคุมแบบฟอร์ม และกำรควบคุมงำน     
และวัดประสิทธิภำพของงำน 
 

MGT 3203 กำรวิเครำะห์ธุรกิจเพื่อกำรตัดสินใจ  
(Business Analytics for Decision Making) 
            กำรใช้เทคโนโลยีในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล และกำรวิเครำะห์ข้อมูลเพื่อสนับสนุนกำรตัดสินใจ
ให้มีประสิทธิภำพยิ่งขึ้น กำรวิเครำะห์ฐำนข้อมูลเพื่อกำรใช้ประโยชน์ในกระบวนกำรทำงธุรกิจ 
 

MGT 3204 กำรจัดกำรกำรเปลี่ยนแปลงและกำรพัฒนำองค์กำร  
(Change Management and Organization Development) 

 ศึกษำวิธีกำรเปลี่ยนแปลงองค์กำรอย่ำงเป็นระบบเพ่ือให้องค์กำรมีประสิทธิภำพศึกษำ
ส่วนประกอบภำยในองค์กำร กระบวนกำรในกำรเปลี่ยนแปลง และกำรพัฒนำองค์กำรที่ประกอบด้วยกำร
รวบรวมข้อมูลและสำรสนเทศกำรวิเครำะห์องค์กำรกำรจัดกำรแก้ไขปัญหำองค์กำรกระบวนกำรของกำร
เปลี่ยนแปลงแก้ไขรวมทั้งเทคนิคของกำรเปลี่ยนแปลง เพ่ือให้องค์กำรสำมำรถปรับตัวเข้ำกับควำมเปลี่ยนแปลง
ที่เกิดจำกภำยในและภำยนอกองค์กำร 
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MGT 3205 หลักกำรวิจัยทำงธุรกิจ  
(Business Research Principles) 

 ศึกษำถึงขอบเขตและควำมส ำคัญของกำรวิจัยกำรประยุกต์ใช้กระบวนกำรวิจัยให้เหมำะกับ
ปัญหำธุรกิจกำรก ำหนดแบบโครงกำรวิจัยกำรรวบรวมข้อมูล กำรวิเครำะห์เชิงสถิติตลอดจนเทคนิคในกำร
น ำเสนอรำยงำนกำรวิจัยและข้อเสนอแนะ เพ่ือให้ผู้บริหำรใช้เป็นเครื่องมือในกำรตัดสินใจ 
 

MGT 4206 กำรจัดกำรธุรกิจขนำดย่อม  
(Small Business Management) 

 ศึกษำถึงบทบำทและสำระส ำคัญต่ำง ๆ ที่มีส่วนเกี่ยวโยงกับกำรด ำเนินงำนธุรกิจขนำดย่อม
โดยศึกษำถึงตัวอย่ำงและปัญหำต่ำงๆ ที่ผู้จัดตั้งบริษัท เจ้ำของผู้จัดกำรและผู้ลงทุนจะต้องประสบซึ่งจะคลุมถึง
ปัญหำต่ำงๆ ในกำรจัดตั้งธุรกิจใหม่กำรลงทุนกำรเงิน กำรด ำเนินงำนกำรจัดองค์กำรกำรขำย กำรวำงแผน    
และกำรด ำเนินกำรให้กิจกำรเจริญยิ่งขึ้น 

 

MGT 4207 กำรวำงแผนและกำรควบคุมเชิงบริหำร  
(Executive Planning and Control) 

 ศึกษำแนวคิด หลักกำรและทฤษฎี กำรบริหำรที่จะน ำมำใช้เกี่ยวกับกำรวำงแผนและ         
กำรควบคุมงำนระดับต่ำงๆ ขององค์กำรธุรกิจตลอดจนปัญหำและอุปสรรค ในกำรวำงแผนและกำรควบคุม
ธุรกิจ 
 

MGT 4208 กำรเจรจำต่อรองทำงธุรกิจ  
(Business Negotiation) 

 ศึกษำกำรเจรจำเพ่ือบรรลุข้อตกลง แนวคิดเกี่ยวกับเจรจำส ำหรับธุรกิจ หลักกระบวนกำร
เจรจำ เทคนิคกำรเจรจำ คนกลำงกับกำรแก้ไขปัญหำข้อขัดแย้ง เทคนิคกำรติดต่อสื่อสำร กำรโน้มน้ำวใจ 
จริยธรรมในกำรเจรจำทำงธุรกิจและกรณีศึกษำ 
 
MGT 4209 พฤติกรรมองค์กำร  
(Organizational Behavior) 

 ศึกษำถึงพ้ืนฐำนของพฤติกรรมองค์กำร พฤติกรรมของบุคคล ทั้งทำงด้ำนจิตวิทยำสังคมวิทยำ
เพ่ือน ำไปวิเครำะห์และแก้ปัญหำด้ำนพฤติกรรมในองค์กำร โดยเน้นสภำพแวดล้อมทั่วไปในองค์กำรธุรกิจที่มีผล
ต่อพฤติกรรมของคน เช่น ทัศนคติ กำรเรียนรู้ กำรจูงใจ ควำมเป็นผู้น ำ กำรติดต่อสื่อสำร วินัย ควำมสัมพันธ์
ระหว่ำงบุคคลและควำมสัมพันธ์ระหว่ำงกลุ่ม เพ่ือป้องกันปัญหำควำมขัดแย้งต่ำงๆ ภำยในองค์กำร 
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วิชำเอกเลอืก 
สำขำวิชำกำรจดักำร 

MGT 3303 ระบบสนิค้ำคงคลงั  
(Inventory System) 

 ศึกษำถึงองค์ประกอบและควำมส ำคัญของระบบสินค้ำคงคลังที่เชื่อมโยงกับโซ่อุปทำนเทคนิค
กำรพยำกรณ์เทคนิคกำรบริหำรคงคลังเทคนิคกำรสั่งซื้อกำรควบคุมกำรเบิกจ่ำยกำรขนถ่ำยกำรวำงผัง         
และออกแบบและกำรบริหำรคลังสินค้ำกำรจัดเก็บดูแลรักษำเทคนิคกำรตัดสินใจภำยใต้สภำพควำมต้องกำรคง
ตัวและควำมต้องกำรแปรเปลี่ยนกำรจ ำลองด้ำนกำรควบคุมสินค้ำคงคลังกำรจัดกำรสมัยใหม่เทคโนโลยีที่น ำมำ
บริหำรสินค้ำคงคลังรวมถึงโปรแกรมส ำเร็จรูปเพื่อแก้ปัญหำ 
  

MGT 3304 กำรจัดกำรนวัตกรรมทำงธุรกิจ  
(Innovation Management) 

 ศึกษำกำรจัดกำรกระบวนกำรนวัตกรรม กำรตรวจสอบสภำพกำรณ์ และเงื่อนไขต่ำงๆ ที่มีผล
ต่อควำมส ำเร็จและล้มเหลว ต่อขบวนกำรนวัตกรรมรวมทั้งกำรเข้ำถึงแนวทำงอย่ำงเป็นระบบในกำรนวัตกรรม 
และกำรพัฒนำนวัตกรรมสินค้ำและบริกำร 
 

MGT 3305 กำรจัดกำรคุณภำพ  
(Quality Management) 

 ศึกษำถึงหลักกำรและวิธีกำรควบคุมคุณภำพในกำรผลิตสินค้ำ และบริกำรโดยเน้นให้เห็นวิธี
ปฏิบัติในกิจกำรลักษณะต่ำงๆ กันศึกษำถึงเทคนิคและเครื่องมือต่ำงๆ ทำงสถิติที่น ำมำใช้ในกำรควบคุม
คุณภำพของกำรผลิตสินค้ำและบริกำร 

 

MGT 3306 กำรวำงแผนและควบคุมกำรผลิตในอุตสำหกรรม  
(Facility Planning and Production Control) 

 ศึกษำถึงวิธีกำรวำงแผนกำรผลิตทั้งระยะสั้น ระยะปำนกลำงและระยะยำว วิธีกำรปฏิบัติงำน 
กำรวำงแผนและควบคุมโรงงำน เพ่ือกำรจัดสรรทรัพยำกรและกำรขนส่ง กำรควบคุมต้นทุนกำรผลิตให้เพียงพอ
แก่ควำมต้องกำร กำรรักษำควำมปลอดภัยในโรงงำนอุตสำหกรรมและกำรอภิปรำยเกี่ยวกับแนวคิดใหม่      
ของกำรวำงแผนและควบคุมกำรผลิต 
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MGT 3308 กำรศึกษำควำมเป็นไปได้ในกำรจัดกำรอุตสำหกรรม  
(Feasibility Study in Industrial Management) 

 ศึกษำควำมเป็นไปได้ในโครงกำรอุตสำหกรรม โดยกำรศึกษำในส่วนของกำรศึกษำด้ำนกำร
ผลิตและเทคโนโลยี ด้ำนกำรตลำด ด้ำนกำรเงินและด้ำนกำรจัดกำรวิธีกำรและขั้นตอนของกำรศึกษำควำม
เป็นไปได้ในอุตสำหกรรมกำรวิเครำะห์กำรลงทุนและกรณีศึกษำของกำรศึกษำควำมเป็นไปได้ในอุตสำหกรรม 

 

MGT 3310 กำรบูรณกำรโซอ่ปุทำนและประเดน็ในกำรน ำไปปฏบิตัิ  
(The Integration of Supply Chain and the Implementation Issues) 

 ทบทวนหลักกำรพ้ืนฐำนของกำรจัดกำรโซ่อุปำทำน ตั้งแต่บทบำทและหน้ำที่ของหน่วยงำน
และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในโซ่อุปทำน กฎหมำยที่ส ำคัญต่ำงๆ ตลอดจนแนวทำงกำรจัดกำร กรอบแนวคิดใน
กำรบูรกำรโซ่อุปทำน ปัญหำและแนวทำงแก้ไขเพ่ือควำมส ำเร็จในกำรน ำระบบโซ่ อุปทำนไปปฏิบัติ               
จนสู่ควำมส ำเร็จกับกรณีศึกษำ           
 
MGT 3311 สภำพแวดล้อมทำงธุรกิจ  
(Business Environment) 
  ศึกษำถึงควำมสัมพันธ์ระหว่ำงธุรกิจกับสังคม เศรษฐกิจ กำรเมืองและรัฐบำล ที่มีอิทธิพลต่อ
กำรบริหำรงำนธุรกิจ ในกำรปรับตัวของธุรกิจให้เหมำะสมกับสภำพแวดล้อม 
 

MGT 3312 กำรสั่งซื้อสินค้ำส ำหรับธุรกิจกำรค้ำสมัยใหม่   
(Merchandise Order for Modern Trade Business) 
  แนวคิดและนโยบำยเกี่ยวกับกำรจัดซื้อจัดหำผลิตภัณฑ์ในธุรกิจกำรค้ำสมัยใหม่เพ่ือกำรสร้ำง
ยอดขำยและภำพลักษณ์ของธุรกิจ กระบวนกำรจัดซื้อจัดหำเพ่ือประกอบธุรกิจกำรค้ำสมัยใหม่ ได้แก่ กำรหำ
ควำมต้องกำรของลูกค้ำ กระบวนกำรจัดซื้อจัดหำ กำรสั่งซื้อ สูตรกำรสั่งซื้อ กำรติดตำมค ำสั่งซื้อ กำรรับสินค้ำ     
กำรจัดเก็บสินค้ำ กำรตรวจรับสินค้ำ กำรตรวจสอบสินค้ำควำมมีตัวตนของสินค้ำ กำรตัดจ่ำยสินค้ำ  
 

MGT 3401 กำรจัดกำรควำมรู้  
(Knowledge Management) 

 ศึกษำถึงลักษณะบทบำท แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับกำรจัดกำรควำมรู้ กระบวนกำร
วิธีกำรจัดเก็บควำมรู้ ประเภทลักษณะของควำมรู้ กำรน ำควำมรู้ที่จัดเก็บไปใช้ให้เกิดประโยชน์ในกำรจัดกำร
องค์กำร 
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MGT 3402 ทฤษฎีองค์กำรธุรกิจ  
(Business Organization Theory)   

 ศึกษำและวิเครำะห์เปรียบเทียบลักษณะ และข้อแตกต่ำงของโครงสร้ำงองค์กำร ตำมแนวคิด
ต่ำงๆ ตั้งแต่สมัยก่อนจนถึงปัจจุบันเพ่ือให้มีควำมรู้เกี่ยวกับมโนทัศน์ของกำรจัดองค์กำร และสำมำรถออกแบบ
รูปลักษณ์โครงสร้ำงขององค์กำรที่มีประสิทธิภำพเหมำะแก่ กำรด ำเนินงำนขององค์กำรธุรกิจ 

 

MGT 3403 กำรสื่อสำรในองค์กำร  
(Organization Communication) 

 ศึกษำควำมส ำคัญและปัญหำของกำรสื่อสำรภำยในองค์กำรโดยเน้นในแง่พฤติกรรมทำงกำร
สื่อสำรของบุคคลที่มีต่อควำมหมำย ในกำรสื่อสำรตลอดจนรูปแบบของกำรสื่อสำรที่เกิดขึ้นในองค์กำร
โครงสร้ำงขององค์กำรที่มีผลต่อลักษณะและรูปแบบของกำรสื่อสำรที่มีประสิทธิภำพ 

 

MGT 3404 ภำวะผู้น ำทำงธุรกิจ  
(Business Leadership) 

 ศึกษำถึงประวัติควำมเป็นมำและบทบำทของผู้น ำในอดีตจนถึงปัจจุบัน ธรรมชำติของ       
กำรบริหำรและภำวะผู้น ำ ควำมแตกต่ำงระหว่ำงกำรบริหำรและภำวะผู้น ำ กำรจูงใจและกำรสร้ำงอิทธิพล
เหนือประสิทธิผลแห่งแบบของภำวะผู้น ำ ทฤษฎีภำวะผู้น ำที่มี ประสิทธิผลและกำรศึกษำภำวะผู้น ำทำงธุรกิจ        
ร่วมสมัย  

 

MGT 3405 กำรจัดกำรข้ำมวัฒนธรรม  
(Cross-Cultural Management) 

           ศึกษำถึงกระบวนกำรจัดกำรระหว่ำงประเทศในภำพรวม กำรวำงแผน จัดองค์กำร           
กำรจัดกำรทุนมนุษย์ กำรสื่อสำร ภำวะผู้น ำ กำรจูงใจ กำรสร้ำงทีมและกำรควบคุมท่ำมกลำงควำมแตกต่ำง
ด้ำนวัฒนธรรม 
 

MGT 3406 กำรจัดกำรกลยุทธ์ในบริบทข้ำมชำติ  
(Strategic Management in Global Context) 

 ศึกษำถึงทฤษฎีหลักกำรแนวควำมคิดขององค์ควำมรู้ด้ำนกำรจัดกำรเชิงกลยุทธ์อย่ำงเป็น
ระบบในบริบทของกำรจัดกำรข้ำมชำติเพ่ือเพ่ิมขีดควำมสำมำรถในกำรวิเครำะห์สภำพแวดล้อม กำรก ำหนดกล
ยุทธ์กำรน ำไปปฏิบัติ รวมทั้งกำรควบคุมและประเมินผล นอกจำกนี้แล้วยังศึกษำถึงตัวแบบของกำรประยุกต์ใช้
กลยุทธ์ของธุรกิจข้ำมชำติในบริบทที่มีควำมหลำกหลำยและมีควำมร่วมสมัย 
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MGT 3407 กำรจัดกำรควำมเสี่ยงขององค์กำร  
(Risk Management for Organization) 

 ศึกษำกำรพัฒนำระบบกำรบริหำรควำมเสี่ยงในองค์กรที่มีประสิทธิภำพ ประสิทธิผล
ประกอบด้วยกำรระบุปัจจัยควำมเสี่ยง ซึ่งครอบคลุมทุกกลุ่มเป้ำหมำยที่มีส่วนได้ส่วนเสียกับธุรกิจทั้งหน่วยงำน
ภำยในและหน่วยงำนภำยนอกองค์กร กำรก ำหนดวัตถุประสงค์ โดยมีเป้ำหมำยและขอบเขตควำมเสี่ยง        
กำรทบทวนกระบวนกำรด ำเนินงำน กำรรำยงำนประเมินโอกำสทำงควำมเสี่ยงและผลกระทบ โดยมีหลักเกณฑ์
ในกำรประเมินควำมเสี่ยงเพ่ือจ ำแนกระดับควำมเสี่ยง กำรระบุมำตรกำรในกำรจัดกำรควำมเสี่ยง กำรพิจำรณำ
คัดเลือกมำตรกำรที่ค ำนึงถึงกำรวิเครำะห์ถึงต้นทุน ควำมเป็ นไปได้และประโยชน์ที่ เกิดขึ้น กำรระบุ                
ผู้ที่รับผิดชอบและระยะเวลำในกำรด ำเนินกำรตำมมำตรกำรและกำรจัดท ำกลยุทธ์ในกำรบริหำรควำมเสี่ยง 
 

MGT 3408 เทคโนโลยสีำรสนเทศเพือ่กำรจดักำร  
(Information Technology for Management)  

 ศึกษำทฤษฎีและแนวคิด ระบบสำรสนเทศ กำรจัดกำรระบบสำรสนเทศและกำรประยุกต์ใช้         
กำรวำงแผนระบบสำรสนเทศและกำรรองรับกำรเปลี่ยนแปลง บทบำทของผู้ ใช้และผู้จัดกำรระบบ  
กระบวนกำรพัฒนำระบบสำรสนเทศ 
 

MGT 3409 สัมมนำกำรจัดกำร  
(Seminar in Management) 

 อภิปรำยถึงทฤษฎี หลักกำร แนวควำมคิดของกำรจัดกำรสมัยใหม่ทั้ ง ในประเทศ              
และต่ำงประเทศที่มีผลต่อผลสัมฤทธิ์ในกำรจัดกำร ขอบเขตของกำรศึกษำครอบคลุมถึงกำรวิเครำะห์          
และประยุกต์องค์ควำมรู้ด้ำนกำรจัดกำรสมัยใหม่ในกำรจัดกำรขององค์กำร บรรยำกำศกำรเรียนกำรสอนใช้
กำรบรรยำย อภิปรำยกลุ่ม กำรรำยงำนค้นคว้ำ เพ่ือเพ่ิมพูนทักษะกำรจัดกำร 
 

MGT 3410 กำรเขยีนแผนธรุกจิในเชงิปฏิบตัิ  
(Writing Business Plan in Practice) 

 ศึกษำแนวทำงในกำรเขียนแผนธุรกิจที่ถูกต้องตำมมำตรฐำน  รวมทั้งหลักกำรส ำคัญที่จ ำเป็น
ในกำรเขียนแผนธุรกิจขั้นพ้ืนฐำน ซึ่งจะน ำพำธุรกิจไปสู่จุดหมำยปลำยทำงที่ประสบควำมส ำเร็จได้             
พร้อมกรณีศึกษำ 
 

MGT 3411 กำรพฒันำธุรกจิอยำ่งยัง่ยนื  
(Corporate Sustainability Development) 

 ศึกษำแนวคิดและกระบวนกำรที่ส ำคัญในกำรจัดกำรองค์กำรธุรกิจสมัยใหม่ เพ่ือสร้ำงธุรกิจ
ให้มีควำมยั่งยืน โดยกำรมีสมรรถนะและควำมสำมำรถในกำรท ำงำนของบุคลำกรและกำรมีส่วนร่วมรับผิดชอบ          
และส่งเสริมกำรพัฒนำสังคม 
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MGT 3412 กำรจดักำรในทศวรรษหนำ้  
(Management in The Next Decade)   
      ศึกษำวิวัฒนำกำรของธุรกิจจำกอดีตจนถึงปัจจุบัน เข้ำถึงสำเหตุกำรเกิด กำรล่มสลำยของ
ธุรกิจต่ำงๆ ในอดีต วิเครำะห์แนวทำงปัจจุบันและแนวโน้มใหม่ในกำรประกอบธุรกิจ เพ่ืออภิปรำยทิศทำงกำร
ด ำเนินธุรกิจในอนำคต 
 

MGT 4001 กำรพยำกรณ์ธรุกจิ  
(Business Forecasting) 

 ศึกษำถึงควำมส ำคัญของกำรพยำกรณ์ที่มีต่อกำรจัดกำรธุรกิจและโซ่อุปทำน กระบวนกำรใน
กำรพยำกรณ์ธุรกิจ ประเภทและเทคนิคในกำรพยำกรณ์ธุรกิจ กำรวัดควำมแม่นย ำในกำรพยำกรณ์ กรณีศึกษำ
ในกำรพยำกรณ์ธุรกิจ กำรใช้โปรแกรมส ำเร็จรูปส ำหรับกำรพยำกรณ์ทำงธุรกิจ กำรอ่ำนและแปลควำมหมำย
จำกรำยงำนผลลัพธ์ของโปรแกรมส ำเร็จรูป 

 

MGT 4002 กำรจัดกำรโครงกำร  
(Project Management) 

 ศึกษำถึงแนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับกำรวำงแผน และวิเครำะห์ระบบกำรด ำเนินกำร            
และกำรบริหำรโครงกำรกับองค์กำรที่มีโครงกำรสร้ำงแบบเมตริกสภำวะแวดล้อมของโครงกำรในแนวเชิง      
องค์กำรแผนภูมิองค์กำรจำกทัศนะเชิงระบบกำรควบคุมโครงกำร อ ำนำจหน้ำที่ในโครงกำรเทคนิคในกำร
วำงแผนและควบคุมโครงกำร 
 

MGT 4003 กำรบริหำรควำมขัดแย้ง  
(Conflict Management) 

 ศึกษำแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับควำมขัดแย้ง แนวทำงในกำรวิเครำะห์และบริหำรควำม
ขัดแย้งผลกระทบของควำมขัดแย้งและกระบวนกำรแก้ปัญหำควำมขัดแย้งในองค์กำร 
 

MGT 4008 กำรจัดกำรธุรกิจด้วยปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียง  
(Business Management in Accordance with Philosophy of Sufficiency Economy) 
  ศึกษำแนวคิดปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียง กำรประยุกต์ใช้ปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียง
ส ำหรับกำรจัดกำรธุรกิจ กรณีศึกษำกำรใช้ปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียงส ำหรับกำรจัดกำรธุรกิจ 
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MGT 4009 กำรจัดกำรผลกำรปฏิบัติงำนองค์กำร  
(Organizational Performance Management) 

   ควำมส ำคัญของกำรจัดกำรผลกำรปฏิบัติงำนองค์กำร กำรวัดผลกำรปฏิบัติงำนองค์กำร       
กลยุทธ์และกระบวนกำรออกแบบระบบกำรวัดผลกำรปฏิบัติงำนองค์กำร กำรน ำเอำระบบกำรวัดผลกำร
ปฏิบัติงำนองค์กำรไปใช้ทำงปฏิบัติ ระบบกำรวัดผลองค์กรแบบสมดุล (Balanced scorecard) ระบบกำร       
ต้ังวัตถุประสงค์และผลลัพธ์หลัก (OKRs) ขั้นตอนในกำรน ำ OKRs ไปใช้ในองค์กำร 
 

MGT 4010 กำรจัดกำรวิสำหกิจชุมชน  
(Community Enterprise Management) 

     แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับวิสำหกิจชุมชน กำรจัดตั้งและกำรจัดกำรกลุ่ม องค์ประกอบที่ใช้ใน
กำรจัดกำรวิสำหกิจชุมชน ซึ่งได้แก่ กำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ กำรจัดกำรกำรด ำเนินงำนและโซ่อุปทำน กำรตลำด 
กำรเงินและกำรบัญชี ปัจจัยส่งเสริมและปัจจัยจ ำกัดในกำรจัดกำรวิสำหกิจชุมชน กรณีศึกษำวิสำหกิจชุมชน    
ที่ประสบควำมส ำเร็จ 
 

MGT 4011 กำรพัฒนำบุคลิกภำพในกำรท ำงำน   
(Personality Development for Work) 
  ควำมหมำย ขอบเขต ปรัชญำ เกี่ยวกับกำรพัฒนำบุคลิกภำพเพ่ือกำรพัฒนำตนเองกำร
ปรับแต่งบุคลิกภำพของตนเองและผู้อ่ืน โดยเน้นสิ่งที่มีอิทธิพลต่อภำวกำรณ์เป็นผู้น ำทำงธุรกิจ รู้จักท ำกำร
วิเครำะห์ และท ำกำรประเมินตนเอง กำรวำงแผนพัฒนำตนเอง กำรตั้งเป้ำประสงค์ของชีวิตและกำรท ำงำน 
กำรส ำรวจควำมรู้สึก ปัญหำ อุปสรรคและวิธีกำรพิชิตอุปสรรคในกำรท ำงำน กำรสร้ำงควำมเชื่อมั่นในตนเอง 
ให้สำมำรถท ำงำนร่วมกับผู้อ่ืนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 
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วิชำโท 
สำขำวิชำกำรจดักำร  

(นกัศึกษำต่ำงคณะ ลงทะเบยีนเรยีน) 
      

MGT 1001 ควำมรูเ้บือ้งตน้เกีย่วกบัธุรกจิ 
(Introduction to Business) (ห้ำมนกัศกึษำ สำขำวิชำกำรจดักำร ลงทะเบยีน) 
  ศึกษำถึงลักษณะและควำมส ำคัญของธุรกิจ อิทธิพลของสิ่งแวดล้อมที่มีต่อธุรกิจ ลักษณะ   
ของเจ้ำของธุรกิจ หน้ำที่หลักของธุรกิจในด้ำนกำรบริกำร กำรผลิต กำรตลำด กำรเงินและบัญชี 
 

MGT 4004 กำรเปน็ผู้ประกอบกำร  
(Entrepreneurship) 

 ศึกษำถึงควำมหมำย แนวคิดและกระบวนกำรกำรเป็นผู้ประกอบกำร กำรวิเครำะห์          
และประเมินสภำพแวดล้อมทำงธุรกิจ เพ่ือศึกษำถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกำสและอุปสรรคในกำรด ำเนินธุรกิจ       
กำรด ำเนินกิจกรรมด้ำนกำรตลำด กำรเงิน กำรบริหำรจัดกำร ควำมส ำคัญและขั้นตอนกำรเขียนแผนธุรกิจ  
เพ่ือสร้ำงควำมเจริญเติบโตให้แก่ธุรกิจและศึกษำถึงกฎหมำยที่เกี่ยวข้อง  
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วิชำเอกบังคบั 
สำขำวิชำกำรเงินและกำรธนำคำร 

FIN 2202 สถำบนักำรเงนิและตลำดกำรเงนิ 
(Financial Institutions and Financial Markets)  
  ศึกษำถึงบทบำทและหน้ำที่ หลักกำรบริหำรงำนและวิธีด ำเนินงำนโดยเฉพำะกำรจัดหำ
เงินทุน กำรใช้เงินทุนของสถำบันกำรเงินต่ำงๆ ทั้งสถำบันกำรเงินในประเทศและสถำบันกำรเงินระหว่ำง
ประเทศ ทั้งในตลำดเงินและตลำดทุนทั้งนี้เพ่ือให้นักศึกษำรู้ถึงผลกระทบจำกกำรด ำเนินงำนของสถำบัน
กำรเงินดังกล่ำวต่อกำรตัดสินใจวำงนโยบำยกำรด ำเนินงำนและกำรวำงนโยบำยทำงกำรเงินของธุรกิจ 
 

FIN 2203 กำรเงนิและกำรธนำคำร 
(Money and Banking) 
  ศึกษำถึงบทบำทของกำรเงินและกำรธนำคำรในระบบเศรษฐกิจ กำรพัฒนำก้ำวหน้ำในระบบ
กำรเงิน กำรเครดิตธนำคำรกลำง ธนำคำรพำณิชย์และธุรกิจของธนำคำร ศึกษำเก่ียวกับปริมำณเงินและระดับ
รำคำ ภำวะเงินเฟ้อและเงินฝืด ตลอดจนหลักกำรของระบบกำรเงินระหว่ำงประเทศ 
 

FIN 3204 กำรจดักำรกำรเงนิระหว่ำงประเทศ 
(International Financial Management)  
 ศึกษำถึงตลำดกำรเงินระหว่ำงประเทศ ระบบกำรเงินระหว่ำงประเทศ ระบบอัตรำ
แลกเปลี่ยน เงื่อนไขเสมอภำคระหว่ำงประเทศและตัวแปรอ่ืน กำรจัดกำรควำมเสี่ยงจำกอัตรำแลกเปลี่ยน  
กำรจัดหำเงินทุนและกำรจัดกำรเงินทุนหมุนเวียน 
 

FIN 3205 หลกัและนโยบำยกำรลงทนุ 
(Principles and Policies of Investment)  
 ศึกษำถึงวัตถุประสงค์และนโยบำยกำรลงทุนส่วนบุคคลและธุรกิจ ลักษณะของหลักทรัพย์ใน
ตลำดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย หลักพ้ืนฐำนทั่วๆไปเกี่ยวกับกำรลงทุนในหลักทรัพย์ 
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FIN 3206 กำรบรหิำรธนำคำรพำณชิย์ 
(Commercial Bank Management)  

ศึกษำหลักกำรบริหำรงำนธนำคำรพำณิชย์ เริ่มตั้งแต่กำรจัดองค์กำร กำรจัดกำรด้ำนบุคลำกร  
ควำมสัมพันธ์ในหน่วยงำนและกำรก ำหนดนโยบำย หลักในกำรรับฝำกและกำรให้บริกำรต่ำงๆ กำรพิจำรณำ
ก ำหนดสภำพคล่อง กำรพิจำรณำเปิดสำขำและกำรตรวจสอบสำขำ 
 

FIN 3208 กำรบรหิำรกำรเงนิธรุกจิ 1 
(Financial Management 1)  

ศึกษำโดยละเอียดเกี่ยวกับกำรจัดสรรเงินทุนเพ่ือกำรลงทุนในสินทรัพย์หมุนเวียน สินทรัพย์
ถำวรและสินทรัพย์อ่ืนๆ ของธุรกิจเทคนิคกำรตัดสินใจจ่ำยลงทุนในกรณีต่ำงๆ กำรวำงแผนก ำไรและค่ำ       
ของเงินทุนของกิจกำร 
 
FIN 3209 กำรวิเครำะหห์ลกัทรพัย์ 
(Securities Analysis)  

ศึกษำกำรวิเครำะห์หลักทรัพย์ด้วยโปรแกรมทำงกำรเงิน กำรวิเครำะห์ทำงเทคนิค เช่น Dow 
theory, Elliott Wave, Fibonacci, Oscillators and Indicator ปัจจัยที่กระทบต่อมูลค่ำหลักทรัพย์       กำร
พยำกรณ์รำคำหลักทรัพย์ กำรวิเครำะห์ภำวะตลำด กำรใช้กำรวิเครำะห์พ้ืนฐำนและทำงเทคนิคให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดเพือ่กำรตัดสินใจลงทุนและเก็งก ำไร กำรประเมินผลและกำรบริหำรกลุ่มหลักทรัพย์ลงทุน 
 

FIN 3210 กำรวิเครำะห์เชงิปรมิำณทำงกำรเงนิ 
(Quantitative Analysis in Finance)  

ศึกษำวิเครำะห์โดยน ำสถิติและคณิตศำสตร์มำใช้เพ่ือหำข้อยุติในกำรแก้ปัญหำทำงกำรเงิน  
รวมทั้งคณิตศำสตร์ทำงกำรเงิน  
 

FIN 3211  กำรบรหิำรกำรเงนิธรุกจิ 2 
(Financial Management 2) 

ศึกษำโดยละเอียดถึงกำรพยำกรณ์ทำงกำรเงิน กำรจัดหำเงินทุนระยะสั้น ระยะปำนกลำง  
และระยะยำว โครงสร้ำงทำงกำรเงินและกำรใช้ Financial Leverage กำรประเมินค่ำของเงินทุน (Cost of 
Capital) นโยบำยกำรจ่ำยเงินปันผล กำรประเมินค่ำของกิจกำร กำรรวมและกำรเลิกกิจกำร 
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FIN 3319 เทคโนโลยทีำงกำรเงนิและสนิทรพัยด์จิิทลั 
(Fintech and Digital Assets) 

ศึกษำเกี่ยวกับเทคโนโลยีทำงกำรเงิน (Fintech) และนวัตกรรมเทคโนโลยีทำงกำรเงิน เช่น 
Blockchain, Digital Currencies, Robo-advisors, Big Data และ Artificial Intelligence ผลกระทบของ
เทคโนโลยีทำงกำรเงินต่อตลำดกำรเงินและสถำบันกำรเงิน กำรใช้เทคโนโลยีทำงกำรเงินในธุรกิจให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด รูปแบบของสินทรัพย์ดิจิตอล (digital assets) กำรวิเครำะห์สินทรัพย์ดิจิตอลเพ่ือกำรตัดสินใจ
ลงทุน 
 

FIN 4213 ตรำสำรอนุพนัธแ์ละกำรจดักำรควำมเสีย่ง 
(Derivatives and Risk Management) 

ศึกษำถึงตรำสำรอนุพันธ์ ทฤษฎีตรำสำรอนุพันธ์ และตัวแปรอ่ืน ตลำดอนุพันธ์ และกลยุทธ์
กำรป้องกันควำมเสี่ยงโดยใช้ตรำสำรอนุพันธ์ 
 

FIN 4323 กำรประเมนิผลโครงกำร  
(Project Evaluations) 

กำรศึกษำควำมเป็นไปได้ (Feasibility Study) ของโครงกำรหรือธุรกิจใหม่ ควำมส ำคัญของ
กำรท ำ Feasibility Study วิธีกำรและองค์ประกอบของกำรท ำ Feasibility Study ได้แก่ กำรวิเครำะห์ควำม
เป็นไปได้ในด้ำนกำรตลำด ด้ำนเทคนิค และด้ำนกำรเงิน กำรวิเครำะห์ควำมเสี่ยงของโครงกำร กำรประมำณ
กำรกระแสเงินสดและเงินลงทุนในโครงกำร กำรประเมินโครงกำรด้วยเครื่องมือทำงกำรเงินเพ่ือตัดสินใจลงทุน 
เช่น ระยะเวลำคืนทุน (Payback Period) มูลค่ำปัจจุบันสุทธิ (NPV) และอัตรำผลตอบแทนภำยใน (IRR)  
  

FIN 4326 จรรยำบรรณและมำตรฐำนกำรปฏบิตัวิชิำชพีทำงกำรเงนิ 
(Financial Regulations and Ethics) 

ศึกษำแนวคิด หลักกำรทฤษฎีจริยธรรม ควำมส ำคัญ ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงจริยธรรมกับ
กำรเงิน สำเหตุที่ต้องมีจริยธรรม รวมถึงศึกษำประเด็นปัญหำด้ำนจริยธรรมทำงกำรเงินรวมถึงแนวทำงกำร
เสริมสร้ำงจริยธรรมในวิชำชีพและกำรสร้ำงวินัยทำงกำรเงิน รวมถึงกำรเตรียมตัวสอบใบอนุญำตกำรเป็น        
ผู้แนะน ำกำรลงทุนในหลักทรัพย์ทั่วไป 
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วิชำเอกเลอืก 
สำขำวิชำกำรเงินและกำรธนำคำร 

ACC 4209 รำยงำนทำงกำรเงนิและกำรวิเครำะห์ 

(Financial Reporting and Analysis) 
ศึกษำรำยงำนทำงกำรเงินและกำรเปิดเผยข้อมูลทำงกำรบัญชี วิธีกำรและเครื่องมือในกำร

วิเครำะห์งบกำรเงิน โดยอำศัยเทคนิคกำรวิเครำะห์แบบต่ำงๆ เช่น กำรวิเครำะห์ขนำดร่วม กำรวิเครำะห์
แนวโน้ม กำรวิเครำะห์โดยใช้อัตรำส่วนทำงกำรเงิน กำรวิเครำะห์โครงสร้ำงเงินทุน งบกระแสเงินสด โดยเน้น
กำรใช้กรณีศึกษำ 
 

FIN 3212 กำรบรหิำรเครดติ 
(Credit Management)  

ศึกษำถึงหลักกำรด ำเนินกำรให้สินเชื่อ โดยพิจำรณำงำนและกำรจัดองค์กำรของแผนกเครดิต 
กำรก ำหนดนโยบำยและวิธีกำรพิจำรณำในกำรให้เครดิตและกำรติดตำมเรียกเก็บหนี้ประเภทของตรำสำร
เครดิต แหล่งของสินเชื่อ กำรประเมินผลกำรบริหำรเครดิต 
  

FIN 3318 ธุรกจิกับกำรคลงัรฐับำล 
(Business and Public Finance) 

ศึกษำถึงกำรควบคุมทำงกำรคลังและกำรเงินของรัฐบำล ในด้ำนกำรปฏิบัติกำร               
และกำรบริหำรเปรียบเทียบ กำรบริหำรงำนของรัฐพำณิชย์และธุรกิจเอกชน จ ำแนกและวิเครำะห์ผลกระทบ
ของกำรหำรำยได้และกำรใช้จ่ำยของรัฐบำลที่มีต่อกำรด ำเนินงำนของธุรกิจเอกชน และควำมสัมพันธ์ระหว่ำง
นโยบำยกำรคลังกับนโยบำยกำรเงิน 
  

FIN 3320 กำรประกนัและกำรบริหำรควำมเสีย่ง 
(Insurance and Risk Management) 

ศึกษำเกี่ยวกับแนวคิดเรื่องควำมเสี่ยงภัย ผลกระทบของควำมเสี่ยงภัยต่อกำรตัดสินใจของ
บุคคลและธุรกิจ กระบวนกำรบริหำรควำมเสี่ยง หลักกำรประกันภัย บทบำทของกำรท ำประกันเพ่ือจัดกำร
ควำมเสี่ยง ควำมรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับประเภทของประกันที่ส ำคัญส ำหรับบุคคลและธุรกิจ ได้แก่ ประกันชีวิต 
ประกันสุขภำพ ประกันทรัพย์สิน ประกันอุบัติ เหตุ ประกันธุรกิจหยุดชะงัก ประกันควำมรับผิดต่อ
บุคคลภำยนอกและประกันควำมรับผิดจำกผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 
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FIN 3321 ควำมรูเ้บือ้งตน้เกีย่วกบักำรลงทนุในธรุกิจอสงัหำรมิทรพัย์ 
(Introduction to Real Estate Investment) 

ศึกษำเกี่ยวกับหลักกำรลงทุนในอสังหำริมทรัพย์ รูปแบบกำรลงทุนในอสังหำริมทรัพย์       
กลยุทธ์ในกำรลงทุนและเก็งก ำไร กำรวิเครำะห์ควำมเสี่ยง กำรจัดท ำแผนกำรลงทุน กำรค ำนวณเงินลงทุนและ
กำรจัดหำเงินทุน กำรค ำนวณผลตอบแทนจำกกำรลงทุน กำรวิเครำะห์ท ำเลและที่ตั้ง แนวทำงกำรประเมิน
มูลค่ำอสังหำริมทรัพย์ กำรวิเครำะห์สภำวะเศรษฐกิจ ตลำดอสังหำริมทรัพย์ ตลอดจนปัจจัยส ำคัญอ่ืนๆที่ส่งผล
ต่อกำรลงทุน กฎหมำยภำษีและกฎหมำยอื่นๆ ที่เก่ียวข้อง  
 

FIN 4316 กำรสัมมนำกำรศกึษำเฉพำะกรณีทำงกำรเงนิ 
(Seminar in Financial Cases) 

ศึกษำเฉพำะกรณีทำงกำรเงินโดยกำรสัมมนำ เพ่ือให้เข้ำใจปัญหำที่เกิดขึ้นของธุรกิจที่ขำย
สินค้ำและบริกำรกำรใช้ทฤษฎีทำงกำรเงินในกำรตัดสินใจในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ  
 

FIN 4319 กำรจดักำรกำรเงนิส่วนบุคคล 
(Personal Financial Management) 

ศึกษำเก่ียวกับแนวคิดเรื่องกำรวำงแผนกำรเงินของบุคคล กำรวำงแผนกำรเงินที่ส ำคัญในช่วง
ชีวิตต่ำงๆ ได้แก่ กำรวำงแผนสภำพคล่อง กำรวำงแผนกำรออมและกำรลงทุน กำรวำงแผนหนี้สิน กำรวำงแผน
ประกันชีวิต กำรวำงแผนกำรออมเพ่ือวัยเกษียณ กำรวำงแผนภำษี และกำรวำงแผนมรดก ควำมส ำคัญของ
กำรบริหำรเงินอย่ำงมีประสิทธิภำพต่อกำรบรรลุเป้ำหมำยทำงกำรเงิน กำรสร้ำงควำมมั่นคงทำงกำรเงิน      
และกำรสร้ำงควำมมั่งค่ัง 
 

FIN 4320 กำรจดักำรกำรเงนิธรุกจิขนำดยอ่ม 
(Financial Management of the Small-Businesses) 

ศึกษำถึงรูปแบบต่ำงๆของธุรกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม กำรจัดท ำแผนธุรกิจ กฎหมำย
ภำษีและระเบียบต่ำงๆท่ีเกี่ยวข้อง กำรวำงแผนก ำไร เงินสดและกำรควบคุม กำรควบคุมภำยใน โครงสร้ำงของ
เงินทุน กำรจัดหำเงิน กำรลงทุน ควำมเสี่ยงและกำรประกันภัย กำรค ำนวณมูลค่ำกิจกำร กำรรวมและเลิก
กิจกำรของธุรกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม 
 

FIN 4321 กำรวำงแผนและควบคมุทำงกำรเงนิ 
(Financial Planning and Control) 

ศึกษำถึงเทคนิคและข้ันตอนในกำรวำงแผน และกำรควบคุมทำงกำรเงินของธุรกิจเพ่ือให้กำร
ด ำเนินงำนบรรลุตำมเป้ำหมำย กำรวัดและกำรรำยงำนผลกำรปฏิบัติงำนของหน่วยงำนต่ำงๆ ในองค์กำรธุรกิจ 
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FIN 4322 กำรจดักำรสถำบนักำรเงนิ 
(Financial Institutions Management) 

ศึกษำหลักกำรจัดองค์กำรและกำรบริหำรภำยในสถำบันกำรเงินต่ำงๆ ได้แก่ ธนำคำรพำณิชย์ 
บริษัทเงินทุน บริษัทประกันชีวิต สถำบันเพื่อกำรออมฯลฯ กำรวำงแผนสภำพคล่อง กำรวำงแผนกำรให้เครดิต  
และนโยบำยด้ำนกำรจัดหำเงินทุนและกำรใช้เงินทุน 
 
FIN 4324 กำรวิจยัทำงกำรเงินธรุกิจ 
(Research in Business Finance)  

ศึกษำหลักกำรวิจัยทำงกำรเงินธุรกิจ ตั้งแต่กำรก ำหนดประเด็นปัญหำกำรตั้งสมมติฐำนกำร
เก็บรวบรวมข้อมูลกำรวิเครำะห์ข้อมูลกำรเขียนรำยงำน กำรน ำข้อมูลที่ได้จำกกำรวิจัยไปใช้ในกำรพยำกรณ์  
ภำวะทำงกำรเงิน กำรศึกษำควำมเป็นไปได้ของโครงกำร กำรพัฒนำวัตถุประสงค์กำรวิจัยส ำหรับกำร
บริหำรงำนที่มีประสิทธิภำพ กำรศึกษำข้อมูลในอดีตและสถิติเพ่ือเป็นสื่อ ท ำให้กำรวิจัยได้รับควำมส ำเร็จ 
  

FIN 4325 กำรเงนิและกำรธนำคำรระหว่ำงประเทศ 
(International Finance and Banking) 

ศึกษำเกี่ยวกับกำรค้ำและธุรกิจกำรเงินระหว่ำงประเทศ เอกสำรที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจกำรค้ำ 
กำรขนส่งระหว่ำงประเทศ ตลำดแลกเปลี่ยนเงินตรำ กำรวิเครำะห์และพยำกรณ์อัตรำแลกเปลี่ยนเงินตรำ
ต่ำงประเทศ กำรแก้ไขดุลกำรช ำระเงินภำยใต้ระบบอัตรำแลกเปลี่ยนเสรี รวมถึงบทบำทของสถำบันกำรเงิน
ระหว่ำงประเทศที่ส่งผลต่อนโยบำยและกำรด ำเนินงำนของกำรค้ำและธุรกิจระหว่ำงประเทศ 

   

FIN 4327 กลยทุธก์ำรลงทนุและกำรวิเครำะหก์องทนุรวม 
(Mutual Fund Investment Strategies and Analysis) 

ศึกษำเกี่ยวกับโครงสร้ำงและกลไกของกองทุนรวม ประเภทและลักษณะเฉพำะของกองทุน
รวมโดยพิจำรณำจำกสินทรัพย์ที่ลงทุน นโยบำยกำรลงทุน ลักษณะของควำมเสี่ยงและผลตอบแทน            
กำรค ำนวณมูลค่ำสินทรัพย์สุทธิ (NAV) กำรประเมินผลกำรด ำเนินงำน กำรสร้ำงและกำรบริหำรกลุ่มสินทรัพย์
ลงทุน (Portfolio) ด้วยกองทุนรวม กลยุทธ์กำรลงทุนที่เหมำะสมโดยพิจำรณำจำกเป้ำหมำยกำรลงทุน      
ระดับกำรยอมรับควำมเสี่ยง ภำษีและกฎหมำยอื่นๆท่ีเกี่ยวข้อง 
 

 

 

 
 
 
 

27 



 

 

 

หมวดวิชำเอก 
สำขำวิชำกำรตลำด 

วิชำเอกบังคบั 
MKT 2205 กำรจดักำรชอ่งทำงกำรตลำด 
(Marketing Channel Management) 

ควำมหมำยและควำมส ำคัญของช่องทำงกำรตลำด ประเภทของคนกลำง สมำชิกช่องทำง
กำรตลำด และสถำบันที่เกี่ยวข้องในช่องทำงกำรตลำด  สภำพแวดล้อมที่มีอิทธิพลต่อกำรจัดกำรช่องทำง
กำรตลำด โครงสร้ำงของช่องทำงกำรตลำดส ำหรับสินค้ำผู้บริโภคและสินค้ำอุตสำหกรรม กำรออกแบบช่องทำง
กำรตลำด กำรบริหำรควำมขัดแย้ง กำรคัดเลือกและกำรจูงใจคนกลำง กลยุทธ์กำรตลำดที่มีต่อกำรจัดกำร
ช่องทำงกำรตลำดและกำรกระจำยสินค้ำ ช่องทำงกำรตลำดอิเลคทรอนิกส์ ช่องทำงกำรตลำดระหว่ำงประเทศ
และช่องทำงกำรตลำดแบบผสมผสำน 

 

MKT 2206 กำรจัดกำรผลิตภัณฑ์และตรำสินค้ำ 
(Product and Brand Management) 

แนวคิด กำรจัดกำรผลิตภัณฑ์และตรำสินค้ำ ระดับชั้นและประเภทของผลิตภัณฑ์ ส่วน
ประสมผลิตภัณฑ์และสำยผลิตภัณฑ์ กำรปรับปรุงผลิตภัณฑ์และสำยผลิตภัณฑ์ กระบวนกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์
ใหม่ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ กำรวำงต ำแหน่งและกำรสร้ำงควำมแตกต่ำงของผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และฉลำก 
บทบำทและควำมส ำคัญของตรำสินค้ำ กลยุทธ์ตรำสินค้ำ กำรสร้ำงคุณค่ำตรำสินค้ำ กำรสร้ำงวัฒนธรรมตรำ
สินค้ำและควำมได้เปรียบของตรำสินค้ำ 

 

MKT 3202 กำรจดักำรกำรขำย 
(Sales Management) 

ขอบข่ำย บทบำท แนวคิดทำงกำรจัดกำรกำรตลำด กำรสร้ำงคุณค่ำ ควำมพึงพอใจของลูกค้ำ
และกำรรักษำลูกค้ำ กำรวิเครำะห์โอกำสทำงกำรตลำด กำรวำงแผนกำรตลำด กำรพัฒนำกลยุทธ์กำรตลำด 
กำรจัดกำรส่วนประสมกำรตลำด องค์กำรกำรตลำด กำรประเมินผลและกำรควบคุมทำงกำรตลำด 
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MKT 3204 พฤตกิรรมผู้บรโิภค 
(Consumer Behavior)  

แนวคิดของพฤติกรรมผู้บริโภค กำรเข้ำถึงผู้บริโภคและส่วนแบ่งตลำด สภำพแวดล้อมที่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค ตัวก ำหนดส่วนบุคคลของพฤติกรรมผู้บริโภค กำรมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
ผู้บริโภคเพ่ือก ำหนดกลยุทธ์กำรตลำด กระบวนกำรตัดสินใจของผู้บริโภคและกำรบริโภคนิยม 
 

MKT 3206 กำรวำงแผนกำรตลำด 
(Marketing Planning) 

ควำมส ำคัญของกำรวำงแผนกำรตลำด กระบวนกำรวำงแผนกำรตลำด กำรก ำหนดเป้ำหมำย 
กำรวิเครำะห์สภำพแวดล้อม กำรก ำหนดกลยุทธ์กำรตลำด กำรปฏิบัติตำมแผนและกำรประเมินผล            
กำรวิเครำะห์กรณีศึกษำแผนกำรตลำดของธุรกิจสตำร์ทอัพ  
 
MKT 3209 กำรสื่อสำรกำรตลำดแบบบูรณำกำร 
(Integrated Marketing Communication) 

แนวคิด หลักกำร กระบวนกำร และเครือข่ำยกำรสื่อสำรกำรตลำด องค์กำรเพ่ือกำรสื่อสำร
กำรตลำด กำรวำงแผนและกำรก ำหนดกลยุทธ์กำรสื่อสำรกำรตลำดแบบบูรณำกำร สภำวะแวดล้อมทำงกำร
สื่อสำรกำรตลำด กำรใช้เครื่องมือทำงกำรตลำดเพ่ือกำรสื่อสำรตลำดแบบบูรณำกำร กำรสร้ำงสรรค์กลยุทธ์
และกำรประยุกต์ใช้ให้เกิดผลส ำเร็จ กำรวำงแผนสื่อและกำรพัฒนำสื่อเพ่ือกำรสื่อสำรกำรตลำดแบบบูรณำกำร  
กำรประเมินผลและกำรควบคุม 

 

MKT 3210 นโยบำยและกลยุทธ์รำคำ 
(Price policies and strategies) 

ศึกษำบทบำทควำมส ำคัญของรำคำ แนวคิดกำรก ำหนดรำคำ ระบบกำรก ำหนดรำคำ 
กระบวนกำรก ำหนดรำคำ นโยบำยรำคำ กลยุทธ์ก ำหนดรำคำ ยุทธวิธีกำรก ำหนดรำคำ รำคำและกำรวิเครำะห์
จุดคุ้มทุน กำรวิเครำะห์ก ำไร กำรก ำหนดรำคำตำมวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ รำคำกับส่วนประสมกำรตลำดอ่ืน 
โครงสร้ำงรำคำ กำรก ำหนดรำคำผลิตภัณฑ์และบริกำร ผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรมและเกษตรกรรม                  
กำรเปลี่ยนแปลงรำคำ จริยธรรมในกำรก ำหนดรำคำ 
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MKT 3211 กำรตลำดดิจิทัล 
(Digital Marketing)        

ควำมรู้พ้ืนฐำนเกี่ยวกับกำรตลำดดิจิทัล เทคนิคทำงกำรตลำดดิจิทัล วิธีบูรณำกำรสื่อดิจิทัล
ต่ำงๆ และกำรสร้ำงเนื้อหำทำงกำรตลำด กำรตลำดผ่ำนเว็บไซต์และกำรออกแบบหน้ำเว็บ กำรตลำดด้วยอีเมล 
กำรตลำดสื่อสังคมออนไลน์ และกำรตลำดบนสมำร์ตโฟน ควำมรู้พ้ืนฐำนเกี่ยวกับกำรวิเครำะห์ข้อมูลบนเว็บ
ไซด์กูเกิล ส ำหรับกำรวัดผลกำรตลำดดิจิทัล แนวโน้มในอนำคตของกำรพัฒนำกำรตลำดดิจิทัล  

 

MKT 4201 กำรวิจยักำรตลำด 
(Marketing Research) 

ควำมหมำย ควำมส ำคัญ กระบวนกำรวิจัยกำรตลำด กำรก ำหนดปัญหำ กำรทบทวน
วรรณกรรม กำรออกแบบ กำรก ำหนดประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง กำรเก็บรวบรวมข้อมูล กำรวิเครำะห์ทำง
สถิติ และกำร แปลผล กำรเขียนรำยงำนกำรวิจัย กำรน ำผลกำรวิจัยไปใช้เพ่ือกำรตัดสินใจ 
 
MKT 4207 กำรตลำดระดบัโลก 
(Global Marketing) 

แนวคิดเกี่ยวกับกำรตลำดระดับโลก กำรวิเครำะห์โอกำสทำงกำรตลำดและสภำพแวดล้อม
ทำงกำรตลำดระดับโลก พฤติกรรมผู้บริโภคระดับโลก กำรแบ่งส่วนกำรตลำดและกำรเลือกตลำดเป้ำหมำยใน
ตลำดโลก กลยุทธ์กำรตลำดระดับโลก ส่วนประสมทำงกำรตลำดระดับโลก กำรวำงแผนทำงกำรตลำดและกำร
ด ำเนินกำรทำงกำรตลำด ท่ำมกลำงกระแสโลกำภิวัตน์และกำรตลำดข้ำมวัฒนธรรม 
 

MKT 4208 กำรจัดกำรกลยุทธ์กำรตลำด 
(Marketing Strategy Management) 

ศึกษำควำมหมำย ควำมส ำคัญ บทบำทของกลยุทธ์กำรตลำด กลยุทธ์กำรตลำดเพ่ือบรรลุผล
ส ำเร็จตำมวัตถุประสงค์ขององค์กร กลยุทธ์กำรตลำดเพ่ือสร้ำงควำมได้เปรียบในกำรแข่งขัน กำรใช้กลยุทธ์ส่วน
ประสมกำรตลำดแบบบูรณำกำรภำยใต้สภำวะแวดล้อมทำงกำรตลำดและสอดคล้องกับทรัพยำกร         ของ
องค์กำร กลยุทธ์กำรจัดกำรกำรตลำดแบบยั่งยืน กำรประเมินผลและควบคุมกลยุทธ์กำรตลำด 
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วิชำเอกเลอืก 
สำขำวิชำกำรตลำด 

MKT 2307 กำรตลำดบรกิำร 
(Services Marketing) 

ขอบข่ำย บทบำท ควำมส ำคัญของตลำดบริกำร แนวโน้มและทิศทำงกำรเติบโตของภำค
ธุรกิจบริกำร รูปแบบ ประเภท หลักกำร กระบวนกำร กำรจัดกำรกลยุทธ์กำรตลำดบริกำร กำรสร้ำงตรำและ
คุณภำพกำรบริกำรเกินควำมคำดหวัง กำรจัดกำรลูกค้ำสัมพันธ์และกำรสร้ำงควำมจงรักภักดีในตรำสินค้ำ  
รวมทั้งกำรพัฒนำตลำดบริกำร 
 

MKT 3307 กำรตลำดทำงตรง 
(Direct Marketing) 

แนวคิด บทบำทที่ส ำคัญของกำรตลำดทำงตรง ควำมแตกต่ำงระหว่ำงกำรตลำดทำงตรงกับ
กำรขำยตรง ประเภท รูปแบบ กลยุทธ์และยุทธวิธีกำรตลำดทำงตรง ครอบคลุมกำรสื่อสำรทั้งรูปแบบดั้งเดิม 
และดิจิทัล กำรจัดกำรฐำนข้อมูลลูกค้ำ ข้อมูลมหัต (กำรจัดกำรฐำนข้อมูลขนำดใหญ่) กำรตลำดดิจิทัล พำณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือครอบคลุมกำรขำยในระดับผู้บริโภคและระดับธุรกิจ 
 

MKT 3313 กำรขำยโดยบคุคล 
(Personal Selling) 

บทบำทหน้ำที่ ประเภทและขอบข่ำยกำรขำยโดยบุคคล ทฤษฎีกำรขำย กระบวนกำรขำย 
และเทคนิคกำรขำย จริยธรรมทำงกำรขำย กำรสนับสนุนกำรขำย กำรจัดกำรควำมขัดแย้งทำงกำรขำย        
กำรพัฒนำศักยภำพกำรขำยโดยบุคคล และกำรท ำงำนเป็นทีม 
 

MKT 3319 กำรจดักำรตรำสนิค้ำ  
(Brand Management) 

ควำมหมำย ประเภทและองค์ประกอบของตรำสินค้ำ คุณลักษณะของตรำสินค้ำ ทฤษฏีกำร
สร้ำงตรำสินค้ำ กำรวำงแผนสร้ำงตรำสินค้ำ กำรสื่อสำรตรำสินค้ำและกระบวนกำรจัดกำรตรำสินค้ำ  
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MKT 3321 นวตักรรมผลติภณัฑแ์ละกำรบรรจภุัณฑ์ 
(Product and Packaging Innovation) 

ควำมส ำคัญ แนวคิด วิธีกำรพัฒนำ และสร้ำงสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ กำรศึกษำควำมเป็นไปได้
ของโครงกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ นวัตกรรมด้ำนผลิตภัณฑ์ ควำมส ำคัญ แนวคิดและหลักกำรด้ำนกำรบรรจุ
ภัณฑ์ วัสดุ เทคโนโลยี และกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ในฐำนะเครื่องมือทำงกำรตลำดและนวัตกรรม
ด้ำนบรรจุภัณฑ์ 
 
MKT 3322 กลยทุธก์ำรโฆษณำและกำรสง่เสริมกำรขำย 
(MKT3312) (Advertising and Sales Promotion Strategy) 

แนวคิด ควำมส ำคัญ บทบำทของกำรโฆษณำและกำรส่งเสริมกำรขำยต่อธุรกิจและสังคม 
ประเภท กำรวำงแผน กลยุทธ์กำรโฆษณำและกำรส่งเสริมกำรขำย กำรบริหำรสื่อออนไลน์และออฟไลน์       
กำรปฏิบัติตำมแผน กำรวัดและประเมินผล 
 

MKT 3328 กำรตลำดทอ่งเทีย่วและโรงแรม 
(Tourism and Hotel Marketing) 

แนวคิด ควำมส ำคัญ ประเภทของกำรท่องเที่ยวและโรงแรม สภำพแวดล้อมทำงกำรตลำด     
กำรวำงแผนกำรตลำด กำรก ำหนดตลำดเป้ำหมำย พฤติกรรมผู้บริโภค กำรก ำหนดกลยุทธ์ส่วนประสม
กำรตลำดบริกำร ควำมรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม  

 

MKT 3329 กำรจดักำรค้ำปลกีคำ้ส่งสมัยใหม่ 
(Modern retail and wholesale management) 

แนวคิดเกี่ยวกับกำรจัดกำรกำรค้ำปลีก-ค้ำส่ง ประเภทของกำรค้ำปลีก-ค้ำส่ง โครงสร้ำง
องค์กำรกำรค้ำปลีก-ค้ำส่ง  สภำพตลำดค้ำปลีก-ค้ำส่งในยุคปัจจุบัน รวมถึงแนวโน้มกำรกระจำยสินค้ำขำย
ปลีก-ขำยส่ง เข้ำใจในระบบกำรค้ำทั้งในรูปแบบของโมเดิร์นเทรดและกำรค้ำแบบดั้งเดิม กำรวำงแผนกำร
จัดกำรโครงสร้ำงองค์กำรกำรค้ำปลีก-ค้ำส่ง และกำรจัดกำรที่เกี่ยวกับส่วนประสมกำรตลำด ท ำเลที่ตั้ง กำรวำง
ผังและตัวอำคำร กำรควบคุมสินค้ำคงคลัง กำรเสี่ยงภัย กำรขนส่ง กำรเงิน กำรบริกำรลูกค้ำ กำรจัดซื้อ        
กำรก ำหนดรำคำ กำรส่งเสริมกำรตลำด กำรให้สินเชื่อ และกำรประเมินกำรด ำเนินงำน ให้เหมำะสมกับยุค
ปัจจุบัน กำรก ำหนดนโยบำย กลยุทธ์และยุทธวิธี  และกลยุทธ์กำรแข่งขันเพ่ือสร้ำงควำมได้เปรียบ               
กำรเปลี่ยนแปลงทำงเทคโนโลยีดิจิทัลที่ส่งผลต่อกำรปรับตัวของธุรกิจค้ำปลีก-ค้ำส่ง กำรจัดกำรกำรค้ำปลีก-ค้ำ
ส่งในรูปแบบกำรซื้อขำยสินค้ำผ่ำนเว็บไซต์หรือ แอปพลิเคชัน (E-Marketplace) กำรผสำนช่องทำงกำรสื่อสำร
เพ่ือกำรกระจำยสินค้ำท้ังรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ 
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MKT 4303 โลจิสติกส์และโซ่อุปทำนทำงกำรตลำด 
(Marketing Logistics and Supply chain) 
  แนวคิดของโลจิสติกส์และโซ่อุปทำนทำงกำรตลำด กระบวนกำรจัดกำรในโลจิสติกส์และโซ่
อุปทำนทำงกำรตลำด กำรบริกำรลูกค้ำ กำรพยำกรณ์ควำมต้องกำร กำรจัดหำ กำรจัดกำรสินค้ำคงคลัง       
กำรจัดกำรค ำสั่งซื้อ กำรขนส่ง กำรคลังสินค้ำ กำรบรรจุภัณฑ์ กำรประเมินผลและกำรควบคุม 
 
MKT 4305 กำรส่งเสรมิกำรตลำดเพื่อกำรส่งออก 
(Marketing Promotion for Export) 

กระบวนกำรน ำเข้ำและส่งออก องค์กรที่เกี่ยวข้อง กำรส่งเสริมกำรตลำดเพ่ือกำรน ำเข้ำและ
ส่งออก กำรเข้ำร่วมและติดต่อกับหน่วยงำนที่ เกี่ยวกับกำรส่งเสริมกำรส่งออก ปัญหำและอุปสรรค              
กำรประกันภัยระหว่ำงประเทศ กำรติดต่อลูกค้ำระหว่ำงประเทศ ภำษีและกำรศุลกำกร                                                                
 

MKT 4308 กำรตลำดเกษตรกรรม 
(Agricultural Marketing) 

ควำมส ำคัญของกำรตลำดเกษตรกรรรม กำรผลิต กำรแปรรูป กำรสร้ำงมูลค่ำและ
ควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของสินค้ำเกษตรกรรมและธุรกิจเกษตร ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อกำรตลำด
เกษตรกรรม เช่น ระบบเศรษฐกิจ นโยบำยรัฐ พฤติกรรมตลำด มำตรฐำนสินค้ำเกษตร เทคโนโลยีส ำหรับสินค้ำ
เกษตรและกำรก ำหนดกลยุทธ์กำรตลำดส ำหรับสินค้ำเกษตรกรรม 
 

MKT 4311 กำรตลำดเพื่อสงัคม 
(Social Marketing) 

แนวคิด หลักกำรของกำรตลำดเพ่ือสังคม กระบวนกำรวำงแผนกำรตลำดเพ่ือสังคม 
ประกอบด้วย กำรระบุที่มำและควำมส ำคัญของปัญหำ กำรวิเครำะห์สภำพแวดล้อมด้ำนกำรตลำดเพ่ือสังคม 
กำรก ำหนดวัตถุประสงค์และเป้ำหมำย กำรแบ่งส่วนตลำดและกำรเลือกตลำดเป้ำหมำย กำรศึกษำอุปสรรค 
ประโยชน์ และคู่แข่งขัน กำรออกแบบต ำแหน่งผลิตภัณฑ์ กำรก ำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทำงกำรตลำด       
กำรพัฒนำแผนกำรตรวจสอบและประเมินผล กำรก ำหนดงบประมำณและกำรจัดหำเงินทุน กำรด ำเนินงำน
ตำมแผนงำน ตลอดจนกำรวิเครำะห์กรณีศึกษำ  
 

MKT 4312  กำรจดักำรโครงกำรกำรตลำด 
(Marketing Project Management) 

หลักกำรออกแบบ กำรพัฒนำและกำรด ำเนินโครงกำรกำรตลำดให้แก่องค์กรกลุ่ม 
องค์ประกอบของโครงกำร กำรท ำงำนเป็นทีม กำรเรียนรู้กำรจัดกำรปัญหำในเรื่องของกำรวำงแผนโดยรวม
และกำรควบคุมทรัพยำกรที่ใช้ในโครงกำร 
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MKT 4314  กำรตลำดอตุสำหกรรม 
(Industrial Marketing) 

แนวคิดกำรตลำดอุตสำหกรรม สภำพแวดล้อมทำงกำรตลำดอุตสำหกรรม กำรจัดองค์กำรใน
ตลำดอุตสำหกรรม ลักษณะของตลำด ควำมต้องกำร แรงจูงใจพฤติกรรมในกำรตลำดอุตสำหกรรม กำรวิจัย
ตลำดอุตสำหกรรม กำรวำงแผนส่วนประสมทำงอุตสำหกรรม กำรบริกำรลูกค้ำและกำรจัดกำรลูกค้ำสัมพันธ์  
กำรควบคุมทำงกำรตลำด แนวโน้มทำงกำรตลำดอุตสำหกรรม 
 
MKT 4316 สัมมนำกำรตลำด  
(Seminar in Marketing) 

ศึกษำถึงกำรวิเครำะห์สถำนกำรณ์ทำงกำรตลำด กำรก ำหนดประเด็นปัญหำจำกกำรด ำเนิน      
กลยุทธกำรตลำดของกิจกำร ตลอดจนกำรใช้ยุทธวิธีทำงกำรตลำดที่มีประสิทธิภำพ เพ่ือให้บรรลุผลตำม
เป้ำหมำยภำยใต้สถำนกำรณ์ทำงกำรตลำดที่เป็นปัจจุบันภำยใน ขีดควำมสำมำรถและทรัพยำกรของกิจกำร   
โดยใช้กรณีศึกษำและสร้ำงประสบกำรณ์จำกกำรแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน 
 

MKT 4317 ระบบสำรสนเทศทำงกำรตลำด 
(Marketing Information System) 

ควำมหมำย วัตถุประสงค์ของระบบสำรสนเทศทำงกำรตลำด ประเภทและแหล่งที่มำของ
สำรสนเทศทำงกำรตลำด หลักกำรและส่วนประกอบของข้อมูลทำงกำรตลำดที่ใช้ในกำรวิจัยพฤติกรรมผู้บริโภค
และกำรวิเครำะห์เพื่อกำรตัดสินใจ กำรรำยงำนผลและกำรวัดผลของระบบสำรสนเทศทำงกำรตลำด 

 

MKT 4321  กำรตลำดกฬีำและบันเทงิ 
(Sport and Entertainment Marketing) 

แนวคิดทำงด้ำนกำรตลำดและกำรประยุกต์ใช้ทฤษฏีทำงด้ำนกำรกีฬำและบันเทิง กิจกรรม
กำรกีฬำและบันเทิง  ศึกษำรวมถึงพ้ืนฐำนทำงกำรตลำด กำรแบ่งส่วนตลำด กำรตลำดเป้ำหมำย กำรเป็น
ผู้สนับสนุน กิจกรรมพิเศษ กำรส่งเสริมกำรตลำดและกำรวำงแผนกำรตลำดกีฬำและบันเทิง รวมทั้งศึกษำถึง
กำรประเมินผลกิจกรรมและกำรจัดกำรเทคนิคต่ำงๆ กำรใช้กำรตลำดฐำนข้อมูลในกำรเข้ำถึงลูกค้ำด้ำนกีฬำ
และบันเทิง ศึกษำภำพรวมส่วนประสมทำงกำรตลำดและกำรพัฒนำรูปแบบกำรเป็นผู้สนับสนุน   

 

MKT 4322  กำรวิเครำะห์เชงิปรมิำณทำงกำรตลำด 
(Quantitative Analysis in Marketing) 

รูปแบบกำรตัดสินใจเกี่ยวกับปัญหำต่ำงๆ ของผู้บริหำรกำรตลำด กำรน ำเอำวิธีกำรวิเครำะห์
เชิงปริมำณมำช่วยในกำรตัดสินใจทำงกำรตลำด โดยเน้นกำรน ำเอำวิธีกำรสร้ำงรูปแบบทำงคณิตศำสตร์       
และสถิติมำใช้ประกอบกำรแก้ปัญหำทำงกำรตลำด วิธีกำรหำค ำตอบไปใช้ในกำรตัดสินใจทำงกำรตลำด 
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MKT 4323  กำรจดักำรลกูคำ้สัมพนัธ์ 
(Customer Relationship Management) 

แนวคิดกำรจัดกำรลูกค้ำสัมพันธ์ กำรบริกำรลูกค้ำตำมลักษณะสินค้ำและบริกำร ประเด็น      
ที่เกี่ยวกับส่วนประสมกำรบริกำร กำรก ำหนดนโยบำย กำรจัดกำรกำรบริกำรลูกค้ำ กำรพัฒนำบุคคลำกร      
กำรฝึกอบรมและกำรประเมินผล กำรเก็บรวบรวมสำรสนเทศของลูกค้ำ กำรส ำรวจควำมคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะของลูกค้ำ กำรจัดกำรข้อเรียกร้องและกำรปรับปรุงแก้ไข เทคนิคกำรเจรจำกับลูกค้ำที่มีปัญหำ 
กำรเผยแพร่สำรสนเทศและกำรรักษำลูกค้ำ ตลอดจนกำรพัฒนำโปรแกรมกำรลูกค้ำสัมพันธ์ 
 
MKT 4324 กำรจดักำรกำรตลำดแนวทำงเศรษฐกจิพอเพยีง 
(Marketing Management in Sufficiency Economy Approach) 

แนวคิดกำรจัดกำรกำรตลำดแนวทำงเศรษฐกิจพอเพียง สภำพแวดล้อมที่ส่งผลต่อกำรจัดกำร 
กำรตลำดแนวทำงเศรษฐกิจพอเพียง ควำมสมดุลระหว่ำงกำรตอบสนองควำมต้องกำรกับรำยได้ของกิจกำร 
กำรสร้ำงพฤติกรรมกำรซื้อและกำรให้ควำมรู้ กำรพัฒนำผลิตภัณฑ์บนควำมคุ้มค่ำ กำรจัดกำรส่วนประสมทำง
กำรตลำดอย่ำงสมดุล กำรประเมินผลกำรตลำดแนวทำงเศรษฐกิจพอเพียง 

 

MKT 4329  นวตักรรมทำงกำรตลำด 
(Marketing Innovation) 

ศึกษำควำมหมำย ควำมส ำคัญ แนวคิด หลักกำรที่เกี่ยวข้องกับควำมคิดสร้ำงสรรค์ นวัตกรรม
กำรตลำด สำมำรถบริหำรนวัตกรรมได้อย่ำงเป็นระบบ ตั้งแต่กำรเริ่มแนวคิดใหม่จนถึงกำรน ำนวัตกรรมสู่กำร
ปฏิบัติจริง เพ่ือควำมได้เปรียบทำงกำรแข่งขัน โดยมุ่งเน้นกรณีศึกษำที่เก่ียวข้อง 
 
MKT 4330  กำรวิเครำะหต์ลำด 
(Marketing Analytics) 

ศึกษำข้อมูลขนำดใหญ่ กำรจัดเก็บข้อมูลและควำมส ำคัญของกำรวิเครำะห์ข้อมูลทำง
กำรตลำด เช่น กำรวิเครำะห์ข้อมูลเชิงลึกและกำรหำควำมสัมพันธ์ของข้อมูล ซึ่งจะน ำไปใช้ในกระบวนกำร
แก้ไขปัญหำและกำรจัดกำรข้อมูลเพ่ือกำรตัดสินใจทำงกำรตลำด 
 

DBC 3111 กิจกรรมและกำรจัดแสดงสินค้ำยุคดิจิทัล 
(BAP 3111) (Event and digital Merchandise Display) 

ศึกษำหลักกำรและองค์ประกอบ รวมถึงกำรวำงแผนในกำรจัดแสดงสินค้ำในรูปแบบต่ำงๆ 
และในงำนกิจกรรมอย่ำงมีประสิทธิภำพ ทั้งในรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ เพ่ือเพ่ิมยอดขำย ควำมพึงพอใจ
ให้แก่ผู้เข้ำชมและประสิทธิภำพกำรท ำงำนของผู้จัด นอกจำกนี้ยังอธิบำยถึงวิธีคิดและกำรท ำงำนของผู้วำงแผน
จัดกิจกรรมในรูปแบบต่ำงๆ รวมถึงกำรจัดกำรมรดกท่ียังคงอยู่หลังจำกกิจกรรมและกำรจัดแสดงจบไป 
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DBC 3112  สื่อใหม่เพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 3112) (New Media for Digital Business Communication)   

ศึกษำลักษณะและคุณสมบัติของสื่อใหม่ที่ใช้กันในยุคดิจิทัล ควำมเหมำะสมของกำรเลือกใช้
สื่อใหม่ในยุคดิจิทัลเพ่ือให้เข้ำถึงกลุ่มเป้ำหมำยและบรรลุเป้ำหมำยด้ำนกำรโฆษณำ กำรประชำสัมพันธ์        
และกำรสื่อสำรธุรกิจในยุคดิจิทัล  
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หมวดวิชำเอก 
สำขำวิชำกำรบริหำรทรัพยำกรมนุษย ์

HRM 2202 พฤตกิรรมทรพัยำกรมนษุย์ในองคก์ำร 

(Human Resources Behavior in Organization) 
  นักทรัพยำกรมนุษย์จ ำเป็นต้องมีควำมเข้ำใจพ้ืนฐำนในเรื่องของปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงบุคคล    

ที่เกิดขึ้นในองค์กร วิชำนี้ถูกออกแบบมำเพ่ือให้ผู้เรียนได้เข้ำใจถึงแนวคิดและทฤษฎีต่ำงๆเกี่ยวกับพฤติกรรม
ของบุคคล กลุ่มและขององค์กร โดยมีวัตถุประสงค์ให้ผู้เรียนสำมำรถเล็งเห็นถึงปัญหำและโอกำสในกำรจัดกำร
ทรัพยำกรมนุษย์ในองค์กรและเพ่ือให้กำรบริหำรองค์กรเป็นไปได้อย่ำงมีประสิทธิภำพมำกที่สุด 
 

HRM 2203 กำรวำงแผนทรัพยำกรมนุษย์ กำรสรรหำ และกำรคัดเลือก 
(Human Resources Planning, Recruitment and Selection) 

ศึกษำแนวคิดและกระบวนกำรวำงแผนทรัพยำกรมนุษย์ กำรวิเครำะห์ และพยำกรณ์ก ำลังคน  
กำรเพ่ิมหรือกำรลดก ำลังคน กำรวิเครำะห์งำน กำรก ำหนดรำยละเอียดของงำนและคุณสมบัติผู้ปฏิบัติงำน 
วิเครำะห์แหล่ง วิธีกำรสรรหำ กระบวนกำรคัดเลือก กำรทดสอบและกำรสัมภำษณ์ เพ่ือให้ได้พนักงำนที่มี
ประสิทธิภำพ 

 

HRM 2204 กำรจดักำรผลกำรปฏบิตังิำน 
(Performance Management) 

ศึกษำวัตถุประสงค์ ควำมส ำคัญและปัญหำของกำรจัดกำรผลกำรปฏิบัติงำนของบุคลำกรใน
องค์กำร กำรก ำหนดเป้ำหมำยและตัวชี้วัด (KPIs) วิธีประเมินผลกำรปฏิบัติงำนกำรน ำ Balance Scorecard 
มำใช้ในกำรประเมินและกำรน ำผลกำรประเมินไปใช้ในกำรจัดทรัพยำกรมนุษย์ 
 

HRM 2205 กำรพฒันำทรพัยำกรมนษุย์ 
(Human Resources Development) 

ศึกษำแนวคิดกำรเตรียมควำมพร้อมเพ่ือพัฒนำทรัพยำกรมนุษย์ในยุคดิจิทัล วิเครำะห์ทฤษฎี 
บทบำท รูปแบบ และวิธีกำรฝึกอบรมเพ่ือประโยชน์จำกกำรเรียนรู้สู่กำรพัฒนำทรัพยำกรมนุษย์ในองค์กร 
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HRM 3206 กำรจัดกำรค่ำตอบแทน 
(Compensation Management) 

ศึกษำองค์ประกอบของค่ำตอบแทนในองค์กรธุรกิจทั้งที่ เป็นตัวเงินและไม่เป็นตัวเงิน          
กำรก ำหนดค่ำจ้ำง เงินเดือน กำรวิเครำะห์งำนกำรประเมินค่ำงำน ทฤษฎีค่ำจ้ำง ค่ำจ้ำงข้ันต่ ำ ค่ำจ้ำงจูงใจ สิทธิ
ประโยชน์และสวัสดิกำร กำรส ำรวจค่ำจ้ำงและกำรปรับเงินเดือน รวมทั้งแนนคิดกำรบริหำรค่ำจ้ำงแบบต่ำงๆ 
 

HRM 3207  กำรจดักำรแรงงำนสมัพนัธ์ 

(Labor Relations Management) 
ศึกษำควำมหมำย แนวคิด ทฤษฎี ด้ำนแรงงำนสัมพันธ์ วิวัฒนำกำรของแรงงำนสัมพันธ์ 

ควำมส ำคัญของแรงงำนสัมพันธ์ ระดับของแรงงำนสัมพันธ์ ระบบแรงงำมสัมพันธ์ กระบวนกำรด้ำนแรงงำน
สัมพันธ์ องค์กำรด้ำนแรงงำน เช่น สหภำพแรงงำน สมำคมนำยจ้ำง เป็นต้น สหภำพแรงงำน บทบำทของ
สหภำพแรงงำน มำตรกำรด้ำนแรงงำนสัมพันธ์ กำรเจรจำต่อรอง กำรร่วมปรึกษำหำรือ กำรแก้ไขปัญหำด้ำน
แรงงำนสัมพันธ์และกฎหมำยที่เก่ียวข้อง 

 

HRM 3208 แรงงำนสมัพนัธแ์ละกฎหมำยทีเ่กี่ยวขอ้ง  

(Labor Relations and the Law) 
  ศึกษำปัญหำแรงงำนสัมพันธ์ โดยน ำกฎหมำยที่เกี่ยวข้องกับกำรคุ้มครองแรงงำน แรงงำน

สัมพันธ์ กำรจ้ำงงำนและกำรด ำเนินคดีในศำลแรงงำนมำประยุกต์ใช้ในกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ในองค์กร  
และศึกษำกรณีตัวอย่ำง ค ำพิพำกษำคดีแรงงำนของศำลฏีกำ เพ่ือลดปัญหำและข้อพิพำทแรงงำนและก่อให้เกิด
ควำมสัมพันธ์ที่ดีระหว่ำงนำยจ้ำงกับลูกจ้ำง 

 

HRM 3209 สำรสนเทศเพือ่กำรจดักำรทรพัยำกรมนษุย ์

(Human  Resources Management Information System) 
เพ่ือศึกษำกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ในยุคของกำรเปลี่ยนแปลงอย่ำงฉับพลัน  วิเครำะห์

ควำมต้องกำรระบบสำรสนเทศเพ่ือกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์  กำรจ ำแนกประเภทของระบบสำรสนเทศ   
และศึกษำโปรแกรมส ำเร็จรูป โปรแกรมประยุกต์เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภำพในกำรบริหำรจัดกำร 
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HRM 3211 กำรจดักำรควำมปลอดภยั อำชวีอนำมัย และ สภำพแวดล้อมในกำรท ำงำน
(Occupational Health, Safety, and Workplace Management)  

   ศึกษำเพ่ือจัดกำรเรื่องสุขภำพ ควำมปลอดภัย อำชีวอนำมัยและสภำพแวดล้อมในกำรท ำงำน    
กำรป้องกันและแก้ปัญหำในเรื่องดังกล่ำว เพ่ือให้สำมำรถร่วมก ำหนดนโยบำยในเรื่องสุขภำพควำมปลอดภัย    
อำชีวอนำมัยและสภำพแวดล้อมในกำรท ำงำน ให้กับสถำนประกอบกำร ตลอดจนมีควำมรู้ควำมเข้ำใจในข้อ
กฎหมำยที่เกี่ยวข้องกับเรื่องดังกล่ำวได้ 

 

HRM 3213 สมัมนำกำรจดักำรทรพัยำกรมนษุย์ 
(Seminar in Human Resources Management) 

 ศึกษำภำพรวมกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์โดยน ำข้อมูลจริงจำกภำยในและภำยนอกองค์กำร
ประเด็นส ำคัญในทำงธุรกิจและกรณีศึกษำต่ำงๆ มำอภิปรำยร่วมกัน 

 

HRM 4316 เทคนคิกำรสมัภำษณ์ 
(Interviewing Techniques) 
    ศึกษำเทคนิคกำรสัมภำษณ์เพ่ือกำรบริหำรทรัพยำกรมนุษย์ในกระบวนกำรคัดเลือกพนักงำน 
กำรสัมภำษณ์เพ่ือกำรประเมินผลงำน กำรพิจำรณำเลื่อนขั้นเลื่อนต ำแหน่งและกำรสัมภำษณ์ก่อนออกจำก
องค์กร 
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วิชำเอกเลอืก 
สำขำวิชำกำรบริหำรทรัพยำกรมนุษย ์

HRM 3210 กำรจดักำรทรพัยำกรมนษุยภ์ำยใตส้ถำนกำรณ์ทีเ่ปลีย่นแปลง 

(Human Resources Management under Changing Situation) 
  ศึกษำกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ ที่มีเงื่อนไข กฎระเบียบ ข้อบังคับเป็น

ตัวก ำหนด กำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ภำยใต้สภำวะกำรณ์กำรเปลี่ยนแปลงทำงเศรษฐกิจ  สังคม กำรเมือง 
กำรปกครองและเทคโนโลยีที่เป็นประเด็นส ำคัญในปัจจุบัน 

 
HRM 3312 กำรสื่อสำรในองค์กำรเชิงปฎิบัติกำร 
(Communication practices in organization) 

  ศึกษำลักษณะ รูปแบบ โครงสร้ำง และปัญหำของกำรสื่อสำรภำยในองค์กำร พร้อมทั้งศึกษำ
ถึงกำรติดต่อสื่อสำรข้อควำมให้เกิดผลในกำรปฎิบัติอย่ำงมีประสิทธิภำพ กำรเขียนโครงกำร กำรเขียน
น โ ย บ ำ ย  เ ป้ ำ ห ม ำ ย แ ล ะ วั ต ถุ ป ร ะ ส ง ค์  ก ำ ร เ ขี ย น จ ด ห ม ำ ย  บั น ทึ ก ข้ อ ค ว ำ ม  ก ำ ร เ ขี ย น                                           
e-mail ประกำศ ค ำสั่ง กำรเขียนรำยงำน กำรเผยแพร่ข้อมูลข่ำวสำร กำรโฆษณำ และกำรประชำสัมพันธ์ด้วย
กำรใช้ภำษำไทยและต่ำงประเทศ ควำมรู้เกี่ยวกับกฎหมำยที่เกี่ยวข้องกับกำรใช้สื่อ อิเล็กทรอนิค เพ่ือให้
สำมำรถก ำหนดนโยบำยด้ำนกำรใช้สื่ออิเลคทรอนิคให้กับองค์กำรได้ 
 

HRM 3314 กำรปฏิบตังิำนด้ำนกำรจดักำรทรพัยำกรมนษุย์ 

(Practical Training in Human Resources  Management) 
ศึกษำกิจกรรมด้ำนกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ในเชิงปฏิบัติ  สภำพแวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับ

กำรปฏิบัติงำนด้ำนทรัพยำกรมนุษย์ ปัญหำที่เกิดจำกกำรปฏิบัติงำนด้ำนทรัพยำกรมนุษย์และแนวทำงกำร
แก้ไขปัญหำ                                                                                                      

 

HRM 4315 กำรจดักำรทรพัยำกรมนษุย์ระหว่ำงประเทศ 

(International Human Resources Management) 
  ศึกษำแนวทำงกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ระหว่ำงประเทศ รูปแบบองค์กำร วัฒนธรรม 
สภำพแวดล้อม และกำรด ำเนินธุรกิจระหว่ำงประเทศ กำรจัดหำและพัฒนำทรัพยำกรมนุษย์ ควำมก้ำวหน้ำใน
อำชีพ ค่ำตอบแทน สุขภำพและควำมปลอดภัยและแรงงำนสัมพันธ์ 
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HRM 4317  กำรใหค้ ำปรกึษำและแนะน ำ 
(Counseling and Advising) 

 ศึกษำหลักกำร และเทคนิคต่ำงๆ ในกำรให้ค ำปรึกษำและแนะน ำแก่ผู้ ใต้บังคบบัญชำ          
และบุคลำกรในองค์กำร กำรจัดกำรข้อร้องทุกข์ กำรด ำเนินกำรทำงวินัย กำรบริหำรควำมขัดแย้ง วิธีกำร      
และมำตรกำรต่ำงๆ ที่สำมำรถน ำมำใช้ในกำรให้ค ำปรึกษำ เพ่ือให้เกิดประสิทธิภำพในกำรจัดกำรทรัพยำกร
มนุษย ์

 

HRM 4318 กำรท ำงำนเปน็ทมี 
(Teamwork) 

 ศึกษำทีมงำน กำรท ำงำนเป็นทีม กำรสร้ำงบรรยำยกำศในทีม กำรพัฒนำทีมงำน ปัญหำ      
และอุปสรรคในกำรท ำงำนเป็นทีมและกำรสร้ำงทีมงำนให้มีประสิทธิภำพ 
 
HRM 4320 กลยทุธก์ำรเพิม่ผลติภำพพนกังำน 
(Strategies for Employee Productivity) 

  ศึกษำแนวคิดกำรเพ่ิมผลิตภำพพนักงำน กลยุทธ์กำรเพ่ิมผลิตภำพพนักงำน กลยุทธ์กำรจูงใจ
และกำรมีส่วนร่วมของพนักงำน กิจกรรม 5 ส ระบบทันเวลำ (Just in Time) กำรจัดกำรคุณภำพโดยรวม 
(TQM) กำรเรียนรู้จำกกำรปฏิบัติ (Action Learning) และอ่ืนๆ เพ่ือให้พนักงำนมีผลิตภำพเพ่ิมข้ึน 

 

HRM 4321  กำรตรวจสอบและกำรวจิยักำรบรหิำรทรพัยำกรมนษุย์ 
(Human Resources Management Audit and Research) 
   ศึกษำควำมหมำย แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับกำรตรวจสอบด้ำนกำรจัดกำรทรัพยำกร
มนุษย ์วัตถุประสงค์ เป้ำหมำย และวิธีกำรกำรตรวจสอบกำรด ำเนินงำนด้ำนกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ 

 

HRM 4323 กำรจดักำรเพือ่ควำมก้ำวหน้ำในอำชพี 

(Career Management) 
 ศึกษำกำรวำงแผนงำนอำชีพ กำรพัฒนำพนักงำนอย่ำงเป็นระบบ แผนและวิธีกำรด ำเนินงำน 

เพ่ือสร้ำงควำมก้ำวหน้ำในงำนอำชีพและชีวิตกำรท ำงำน 
 
 
 
 
 
 

41 



 

 

 

HRM 4324 กำรจดักำรบุคลำกรทีเ่ปน็เลศิ 
(Talent Management) 

  ศึกษำกำรจัดหำ กำรใช้งำน กำรพัฒนำศักยภำพ กำรจูงใจ และธ ำรงรักษำไว้ซึ่งบุคลำกรที่เป็นเลิศ 
 

HRM 4325 กำรจดักำรทรพัยำกรมนษุย์เพือ่สร้ำงสรรคอ์งคก์ำรนวตักรรม 
(Human Resources Management for Creative Innovation Organization) 

  ศึกษำแนวคิดด้ำนกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ และนวัตกรรม บทบำทของวัฒนธรรมองค์กร
ต่อกำรจัดกำร ภำวะผู้น ำกับกำรเปลี่ยนแปลง กระบวนกำรเกิดองค์ควำมรู้ไปสู่กำรสร้ำงนวัตกรรม กำรเตรียม
ทักษะบุคลำกรและกำรถ่ำยทอดควำมรู้ กำรสื่อสำร เพ่ือกำรจัดกำรองค์กำรนวัตกรรม 

 

HRM 4328 กำรบรหิำรควำมเสี่ยงดำ้นทรพัยำกรมนษุย์ 
(Risk management for human resource) 
  นักศึกษำเข้ำใจถึง ควำมเสี่ยงที่เกิดขึ้นในชีวิตประจ ำวัน ควำมเสี่ยงที่เก่ียวข้องกับบุคลำกรใน
องค์กร รวมทั้งเทคนิคในกำรบริหำรด้ำนทรัพยำกรมนุษย์เพ่ือลดควำมเสี่ยง กำรประเมิน วิเครำะห์ ควำมเสี่ยง
เพ่ือหำวิธีป้องกันและลดควำมเสี่ยงที่จะท ำให้เกิดปัญหำภำยในองค์กร 
 
HRM 4329 กำรจดักำรแรงงำนต่ำงดำ้วและบุคลำกรทีห่ลำกหลำย 
(Foreign Workers and Workforce Diversity) 

 เพ่ือให้นักศึกษำเข้ำใจถึงควำมแตกต่ำงในองค์กรในแง่มุมของ ถิ่นก ำเนิด เชื้อชำติ เพศ 
สภำพ อำยุ ควำมพิกำร ควำมเชื่อทำงศำสนำ และสถำนะของบุคคล ซึ่งส่งผลต่อควำมคิดและพฤติกรรมของ
พนักงำนในองค์กรและเพ่ือเตรียมควำมพร้อมส ำหรับบุคลำกรในกำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ที่มีภูมิหลัง
ที ่หลำกหลำยได้อย่ำงเหมำะสม รวมทั้งมีควำมรู้ในกำรจัดกำรแรงงำนต่ำงด้ำวได้อย่ำงถูกต้อง 

 

HRM 4330  หลกักำรสอนงำน และกำรสอนงำนระบบพีเ่ลีย้ง 
(Coaching and Mentoring) 

ศึกษำบทบำทของผู้บังคับบัญชำและสมำชิกในกำรท ำงำนร่วมกัน เรียนรู้กำรสร้ำงวิธีกำร
ท ำงำนที่เข้มแข็ง ศึกษำหลักกำรมอบหมำยงำน กำรสนับสนุนซึ่งกันและกันให้ทุกคนปฏิบัติงำนไปสู่จุดหมำย
เดียวกัน วิเครำะห์ปัญหำ กำรชี้แนะแนวทำงแก่ผู้ปฏิบัติงำนให้เกิดแง่คิดในกำรปรับปรุง เกิดวิธีคิด            และ
พฤติกรรมกำรท ำงำนอย่ำงเป็นระบบ เกิดทักษะในกำรถ่ำยทอดและสอนงำน เพ่ือให้ผู้ปฏิบัติงำนสำมำรถ
ท ำงำนได้เสร็จลุล่วง 
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MGT 2201 จรยิธรรมทำงธรุกิจและควำมรบัผดิชอบตอ่สงัคม 

(Business Ethics and Social Responsibility) 
ศึกษำถึงคุณลักษณะและข้อสมมติของพฤติกรรมทำงธุรกิจ รวมทั้งศึกษำถึงควำมสัมพันธ์ของ

เป้ำหมำยในเชิงเศรษฐศำสตร์และแนวทำงด้ำนค่ำนิยมในสังคมที่ไม่ใช่เชิงเศรษฐศำสตร์เป้ำหมำยของวิชำนี้ 
เป็นกำรเพ่ิมควำมรอบคอบในกำรพิจำรณำ ปัญหำทำงด้ำนจริยธรรมของสภำพธุรกิจ ประเด็นควำมรับผิดชอบ
ต่อสังคมและเป็นกำรเรียนรู้วิถีในกำรแก้ปัญหำ 

 

MGT 4208 กำรเจรจำตอ่รองทำงธรุกจิ 

(Business Negotiation) 
  ศึกษำกำรเจรจำเพื่อบรรลุข้อตกลง แนวคิดเก่ียวกับกำรเจรจำส ำหรับธุรกิจ หลักกระบวนกำร
เจรจำ เทคนิคกำรเจรจำ คนกลำงกับกำรแก้ไขปัญหำข้อขัดแย้ง เทคนิคกำรติดต่อสื่อสำร กำรโน้มน้ำวใจ 
จริยธรรมในกำรเจรจำทำงธุรกิจและกรณีศึกษำ 
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วิชำเอกบังคบั 
สำขำวิชำธุรกิจระหวำ่งประเทศ 

 

INB 3101 ควำมรูเ้บือ้งตน้เกีย่วกบัธุรกจิระหว่ำงประเทศ 
(Introduction to International Business) 
  แนวคิดและควำมส ำคัญของกำรด ำเนินธุรกิจระหว่ำงประเทศเบื้องต้น รวมถึงปัจจัยและ
องค์ประกอบของธุรกิจระหว่ำงประเทศ อำทิ ทฤษฎีธุรกิจระหว่ำงประเทศ แนวคิดในกำรลงทุนทำงตรง       
กำรน ำเข้ำและส่งออก อัตรำแลกเปลี่ยน กำรเปลี่ยนแปลงทำงธุรกิจระหว่ำงประเทศ และกำรตลำดระหว่ำง
ประเทศ เป็นต้น ที่มีผลกระทบต่อกำรด ำเนินกำรและกำรตัดสินใจเกี่ยวกับธุรกิจระหว่ำงประเทศ รวมถึงกำร
รวมกลุ่มในกำรด ำเนินกำรธุรกิจระหว่ำงประเทศ 

  

INB 3103  หลกัและกระบวนกำรสง่ออกและน ำเข้ำ 
(Principles and Procedure of Export and Import)  

 ศึกษำถึงหลักกำรและขั้นตอนกระบวนกำรส่งออกสินค้ำและน ำเข้ำจำกต่ำงประเทศ          
กำรเสนอรำคำและกำรสั่งซื้อ เงื่อนไขทำงกำรพำณิชย์ระหว่ำงประเทศ วิธีกำรขนส่งสินค้ำและกำรท ำประกัน 
รูปแบบและพิธีกำรทำงศุลกำกร รูปแบบกำรช ำระเงินค่ำสินค้ำ อัตรำแลกเปลี่ยนระหว่ำงประเทศ ร วมทั้ง
บทบำทของหน่วยงำนที่เกี่ยวข้องต่อกำรน ำเข้ำและส่งออกสมัยใหม่  
 

INB 3104  พำณิชยอ์ิเลก็ทรอนกิสแ์ละสำรสนเทศในธรุกิจระหวำ่งประเทศเบือ้งตน้         
(Introduction to Electronic Commerce and Information in International Business) 

 ศึกษำพ้ืนฐำนองค์ประกอบของพำณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และกระบวนกำรของระบบสำรสนเทศ 
เพ่ือกำรบริหำรจัดกำรส ำหรับธุรกิจระหว่ำงประเทศ ในกำรจัดกำรวำงแผน กำรควบคุมกำรผลิตและวำง
แผนกำรบริหำรกำรตลำด ตลอดจนกรณีศึกษำ ให้เข้ำใจถึงปัจจัยด้ำน วัฒนธรรม ระบบเศรษฐกิจและสังคม 
เพ่ือช่วยในกำรตัดสินใจในกำรจัดกำรขั้นพ้ืนฐำน 
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INB 3105 กลยทุธก์ำรท ำกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
(International Trade Strategies) 

 ศึกษำเก่ียวกับทฤษฎีกำรค้ำระหว่ำงประเทศและรูปแบบกลยุทธ์ส ำหรับกำรท ำกำรค้ำระหว่ำง
ประเทศ แนวทำงกำรขยำยธุรกิจในต่ำงประเทศ กำรเข้ำสู่ตลำดระหว่ำงประเทศ แนวคิดและทิศทำงของกำร
ท ำธุรกิจกำรค้ำระหว่ำงประเทศ วิเครำะห์สิ่งแวดล้อมภำยนอกองค์กรที่มีผลกระทบต่อกำรท ำกำรค้ำระหว่ ำง
ประเทศ กำรวำงแผน กำรจัดกำร กำรบริหำรและกำรควบคุม กำรปรับกลยุทธ์กำรท ำธุรกิจให้เหมำะสมกับ
ภำวะแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงในปัจจุบัน  
 

INB 3106 กำรวิจัยธุรกิจระหว่ำงประเทศ      
(International Business Research) 

 ศึกษำขั้นตอนกำรท ำวิจัย กำรก ำหนดปัญหำ กำรทบทวนวรรณกรรม วัตถุประสงค์กำรวิจัย 
สมมติฐำน ตัวแปรและมำตรกำรวัดตัวแปร กำรออกแบบงำนวิจัย กำรสร้ำงเครื่องมือในกำรวิจัย กำรประเมิน
คุณภำพเครื่องมือกำรวิจัย กำรเก็บรวบรวมข้อมูล กำรวิเครำะห์และแปลผลกำรวิจัย และน ำเสนอข้อมูลส ำหรับ
กำรตัดสินใจ ประกอบธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
 

INB 3107 กำรจัดกำรธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
(International Business Management) 
  ศึกษำเกี่ยวกับ ทฤษฎีเชิงลึกและแนวปฏิบัติด้ำนกำรจัดกำรระหว่ำงประเทศ ปัจจัยแวดล้อม
กำรด ำเนินงำน โดยค ำนึงถึงปัจจัยด้ำนวัฒนธรรม กำรตลำด กำรบัญชี กำรเงินระหว่ำงประเทศ กำรจัด
โครงสร้ำงองค์กร กำรจัดกำรทรัพยำกรมนุษย์ รวมถึงจริยธรรมและควำมรับผิดชอบต่อสังคมของบริษัทข้ ำม
ชำติ ที่มีผลกระทบต่อกำรพัฒนำกลยุทธ์ของกำรด ำเนินกำรธุรกิจระหว่ำงประเทศ  
 

INB 3113 กำรเงินส ำหรับธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
(Finance for International Business) 

 ศึกษำลักษณะ บทบำท หน้ำที่และควำมส ำคัญของตลำดเงินระหว่ำงประเทศ ระบบกำรเงิน
และสถำบันกำรเงินที่เกี่ยวข้อง กำรค ำนวณรำคำเพ่ือกำรน ำเข้ำหรือส่งออก แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวกับอัตรำ
แลกเปลี่ยนเงินตรำระหว่ำงประเทศและกำรบริหำรควำมเสี่ยงของอัตรำแลกเปลี่ยน แหล่งเงินทุนระหว่ำง
ประเทศและต้นทุนเงินทุนและกำรวิเครำะห์โครงกำรลงทุนในต่ำงประเทศ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

45 



 

 

 

INB 3115 กำรบริหำรควำมหลำกหลำยในองค์กรธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
(Diversity Management in International Business Organization) 
      กำรศึกษำหลักกำร ควำมส ำคัญ ของควำมหลำกหลำยในองค์กรธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
ประเด็นควำมหลำกหลำย ด้ำนสังคม ด้ำนกำยภำพ และด้ำนเศรษฐกิจ ควำมหลำกหลำยระดับนำนำชำติใน
องค์กรธุรกิจระหว่ำงประเทศ และกำรบูรณำกำรควำมหลำกหลำยเข้ำด้วยกัน เพ่ือใช้ศักยภำพควำม
หลำกหลำยสร้ำงควำมได้เปรียบในกำรแข่งขันทำงธุรกิจ โดยเฉพำะในกำรด ำเนินธุรกิจระหว่ำงประเทศ  
 

INB 3116  กำรเจรจำต่อรองกำรค้ำและกำรสื่อสำรทำงธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
(INB 3102),(INB 4116)(International Trade Negotiation and Business Communication)
     ศึกษำกำรวำงแผน และกำรเตรียมควำมพร้อมเพ่ือกำรติดต่อสื่อสำรในธุรกิจระหว่ำงประเทศ
สมัยใหม่ และกำรสื่อสำรในระบบอิเล็กทรอนิกส์ กำรวิเครำะห์สถำนกำรณ์ ขั้นตอนในกำรเจรจำธุรกิจระหว่ำง
ประเทศ กำรวำงแผนเพ่ือกำรเจรจำต่อรองกำรค้ำระหว่ำงประเทศ รวมทั้งเทคนิคและกลยุทธ์ที่เหมำะสมใน
กำรเจรจำต่อรองกำรค้ำระหว่ำงประเทศในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ กำรเจรจำต่อรองข้ำมวัฒนธรรม จริยธรรมในกำร
เจรจำต่อรอง ธรรมเนียมปฏิบัติ และกำรสื่อสำรในกำรเจรจำต่อรอง 
 

INB 3117 กฎระเบยีบและเอกสำรกำรคำ้ระหวำ่งประเทศ 
(INB 3108) (INB 3110) (The Regulation and documets in International Trade) 

 ศึกษำหลักกฎระเบียบ ข้อบังคับ และนโยบำยต่ำงๆ ที่เกี่ยวข้องกับกำรด ำเนินธุรกิจกำรค้ำ
ระหว่ำงประเทศ กฎกติกำกำรค้ำสำกลภำยใต้องค์กรระหว่ำงประเทศ ควำมร่วมมือทำงเศรษฐกิจระหว่ำง
ประเทศ กำรแข่งขันทำงกำรค้ำ มำตรกำรทำงกำรค้ำ กำรใช้สิทธิประโยชน์ทำงภำษีอำกร มำตรกำรกีดกันทำง
กำรค้ำ และกำรลงทุนระหว่ำงประเทศ เพ่ือเป็นแนวทำงในกำรด ำเนินธุรกิจกำรค้ำระหว่ำงประเทศ ศึกษำ
ลักษณะของธุรกิจระหว่ำงประเทศและเอกสำรกำรค้ำ กำรด ำเนินกำรน ำเข้ำและส่งออกสินค้ำ กำรเตรียม
เอกสำรทำงสัญญำกำรค้ำระหว่ำงประเทศ เอกสำรกำรค้ำที่ใช้ในกำรท ำธุรกิจระหว่ำงประเทศ รวมถึงกำร
บันทึกข้อมูลระบบ E-documents เช่น เอกสำรกำรน ำเข้ำ เอกสำรกำรส่งออก เอกสำรกำรขนส่ง เอกสำรกำร
ประกันภัย และเอกสำรธนำคำร ตลอดจนสิทธิประโยชน์ของผู้น ำเข้ำและผู้ส่งออก 

 

INB 3118 วิสำหกิจขนำดกลำง ขนำดย่อม ในกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
(INB 4110) (SME in International Trade)  

 กำรศึกษำวิสำหกิจขนำดกลำง ขนำดย่อม และรำยย่อย ในกำรค้ำระหว่ำงประเทศจะเน้น
แนวคิดผู้ประกอบกำร วัฒนธรรมกำรเป็นผู้ประกอบกำร กำรออกแบบธุรกิจ กระบวนกำรบริหำร กำรสร้ำง
โมเดลธุรกิจ วิธีกำรเชิงกลยุทธ์ของธุรกิจ กำรสร้ำงแบรนด์และกำรตลำดโดยใช้สื่อสังคมออนไลน์ รวมถึงควำม
ท้ำทำยที่ส ำคัญและมีผลต่อวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมโดยมุ่งเน้นกำรเปลี่ยนแปลงในบริบทของ     
โลกำภิวัตน์และกำรพึ่งพำซึ่งกันและกันของระบบเศรษฐกิจและเครือข่ำยต่ำงๆ ที่มีควำมส ำคัญมำกข้ึน  
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INB 3119 กำรตลำดระหว่ำงประเทศ   
(INB 3114) (International Marketing) 

 ศึกษำเกี่ยวกับทฤษฏีกำรตลำดระดับโลก กำรวิเครำะห์สภำพแวดล้อมทำงกำรตลำดรวมทั้ง            
กำรเปลี่ยนแปลงทำงเทคโนโลยี  และพฤติกรรมผู้บริโภค ส่วนประสมทำงกำรตลำดเพ่ือวำงแผนกลยุทธ์       
กำรตลำดโลก และสร้ำงนวัตกรรมทำงกำรตลำดระดับโลก จำกกำรประยุกต์ใช้ทฤษฎี  
 
INB 4101 กำรสัมมนำในประเด็นธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
(Seminar in International Business Topic)  

 กำรศึกษำประเด็นเฉพำะทำงธุรกิจระหว่ำงประเทศที่ส ำคัญและสอดคล้องกับสถำนกำรณ์
ปัจจุบัน จำกวำรสำรธุรกิจ รำยงำน หนังสือและสื่อต่ำงๆ เพ่ือสำมำรถน ำไปปรับใช้ในกำรด ำเนินธุรกิจระหว่ำง
ประเทศ 
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วิชำเอกเลอืก 
สำขำวิชำธุรกิจระหวำ่งประเทศ 

INB 4102 กำรเขำ้รว่มงำนแสดงสินคำ้นำนำชำติ 
(Participation in International Trade Fair and Exhibition) 
  ศึกษำลักษณะควำมส ำคัญของงำนแสดงสินค้ำนำนำชำติ กำรเตรียมตัวในกำรเข้ำร่วมงำน 
วิธีกำร ระบบและขั้นตอนของกำรเข้ำร่วมงำน กำรจัดงำนแสดงสินค้ำในแต่ละขนำดรูปแบบและพ้ืนที่เพ่ือ
ประยุกต์ใช้ในกำรส่งเสริมกำรจ ำหน่ำยและกำรจัดคูหำในงำนแสดงสินค้ำ  
 

INB 4109 กำรท ำธุรกิจกับประเทศอำเซียนและกลุ่มประเทศคู่เจรจำ 
(Doing Business with ASEAN and Dialogue Partners)  

 ศึกษำถึงลักษณะควำมส ำคัญ และวิเครำะห์สภำพแวดล้อมทำงธุรกิจในกลุ่มประชำคม
อำเซียนและกลุ่มคู่ค้ำระดับโลก เช่น ปรัชญำเศรษฐกิจ วัฒนธรรมควำมเชื่อและวิถีชีวิตที่มีผลต่อรูปแบบกำร
จัดกำรของธุรกิจระหว่ำงประเทศในกลุ่มอำเซียนและกลุ่มประเทศคู่เจรจำ ปัญหำและโอกำสของธุรกิจในกลุ่ม
อำเซียนและกลุ่มประเทศคู่เจรจำ  
 
INB 4111 ระบบมำตรฐำนระหวำ่งประเทศเพื่อกำรสง่ออก 
(International Standard for Exporting)  

 ศึกษำถึงควำมส ำคัญของ ระบบมำตรฐำนระหว่ำงประเทศ รวมถึงองค์ประกอบต่ำงๆ        
เพ่ือกำรส่งออกระหว่ำงประเทศ ประเภทและคุณลักษณะของระบบมำตรฐำน กำรประยุกต์ใช้ระบบมำตรฐำน
ระหว่ำงประเทศเพ่ือกำรส่งออก 
 

INB 4113 กำรบรหิำรธุรกจิดจิิทลั และพำณชิยอ์เิลก็ทรอนกิสใ์นธุรกจิระหวำ่งประเทศ 
(Digital Business and E-Commerce in International Business)  
  ศึกษำหลักกำรและวิธีกำรเกี่ยวกับกำรด ำเนินธุรกิจระหว่ำงประเทศ โดยระบบพำณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ และกำรบริหำรธุรกิจดิจิทัล ประกอบด้วยระบบ ขั้นตอนกำรด ำเนิน ข้อจ ำกัดกำรพำณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ และธุรกิจดิจิทัล โดยกำรวิเครำะห์วัฒนธรรม ระบบเศรษฐกิจ สังคม พฤติกรรมผู้บริโภค      
และสำมำรถประยุกต์ใช้งำนในรูปแบบกำรบริหำรพำณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
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INB 4114 กำรจดักำรควำมเสี่ยงส ำหรับธุรกจิระหวำ่งประเทศ 
(Risk Management for International Businesses)  

  ศึกษำควำมหมำยและควำมส ำคัญกำรจัดกำรควำมเสี่ยง  หลักกำรบริหำรควำมเสี่ยงส ำหรับ
ธุรกิจระหว่ำงประเทศ เช่น กำรระบุวัตถุประสงค์ กำรระบุควำมเสี่ยง กำรประเมินควำมเสี่ยง กำรตอบสนอง
ควำมเสี่ยง กำรควบคุม และกำรติดตำมผล กำรพิจำรณำควำมเสี่ยงทำงด้ำนกำรจัดกำรของธุรกิจระหว่ำง
ประเทศ 

 

INB 4115 กำรจัดกำรโซ่อุปทำนระหว่ำงประเทศ 
(International Supply Chain Management)  

 กำรศึกษำกระบวนกำรของโซ่อุปทำน กำรกระจำยตลำดในโซ่อุปทำน กลยุทธ์กำรจัดซื้อจัด
จ้ำงและกำรผลิต กำรขนส่ง กำรจัดกำรสินค้ำคงคลัง เทคโนโลยีสำรสนเทศ (เทคโนโลยีดิจิทัล) และกำรบริกำร
ของลูกค้ำระหว่ำงประเทศ  
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กลุม่วิชำเอกบงัคบั 
สำขำวิชำกำรจดักำรโลจิสติกส์และโซอ่ปุทำน 

LOG 2201 หลกักำรและพืน้ฐำนกำรจดักำรโลจสิตกิสแ์ละโซอ่ปุทำน 
(Principle of Logistics and Supply Chain Management) 
  ศึกษำบทบำทควำมส ำคัญของกำรจัดกำรโลจิสติกส์และโซ่อุปทำนต่อองค์กรธุรกิจ หลักกำร
และกำรด ำเนินงำนของกิจกรรมโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน กำรจัดกำรห่วงโซ่คุณค่ำ กำรวำงแผนควำมต้องกำร
วัสดุ หลักกำรจัดซื้อ หลักกำรจัดกำรขนส่ง หลักกำรจัดกำรคลังสินค้ำและหลักกำรสินค้ำคงคลัง              ระบบ
สำรสนเทศเพ่ือกำรจัดกำรโลจิสติกส์และแนวโน้มในอนำคตของกำรจัดกำรโลจิสติกส์ 
  

LOG 2203 กำรจดักำรขนส่งและกำรกระจำยสนิคำ้ 
(LOG 3207) (Freight Transport and Distribution) 
  ศึกษำควำมหมำย ลักษณะ โครงสร้ำงและบทบำทของกำรจัดกำรโดยเฉพำะในส่วนกำรขนส่ง
ที่มีผลต่อคุณภำพกำรบริกำรขององค์กรธุรกิจผู้ให้บริกำรและควำมพึงพอใจของผู้ใช้บริกำรและกำรขนส่งที่มีผล
ต่อระบบเศรษฐกิจในประเทศและระหว่ำงประเทศ ศึกษำหลักกำรทั่วไปของระบบกำรจัดกำรและกำรขนส่ง
รูปแบบต่ำงๆ ทั้งทำงบก ทำงน้ ำ ทำงอำกำศ ทำงรำงและทำงท่อและกำรขนส่งต่อเนื่องหลำยรูปแบบ รวมทั้ง
กิจกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับกำรขนส่งและจริยธรรมทำงธุรกิจทำงขนส่ง ศึกษำจุดแข็งจุดอ่อนของกำรขนส่งรูปแบบ
ต่ำงๆ รวมทั้งกลยุทธ์ รูปแบบกำรบริหำรจัดกำรกำรขนส่งประเภทต่ำงๆ ที่มีผลต่อประสิทธิภำพกำรบริกำร 
กำรลดต้นทุน เพ่ิมควำมพึงพอใจของผู้ใช้บริกำร รวมทั้งกฎระเบียบของรัฐที่มีผลต่อคุณภำพของกำรขนส่ง   
เป็นต้น 
 

LOG 3201 กำรวำงแผนและกำรพยำกรณ์ในกิจกรรมโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน 
(Planning and Forecasting in Logistics and Supply Chain Activities) 
  ศึกษำหลักกำรและควำมส ำคัญของกำรจัดกำรโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน บทบำทของกำร
พยำกรณ์ในงำนด้ำนโลจิสติกส์ กำรประยุกต์ใช้หลักกำรพยำกรณ์ในทำงธุรกิจ พฤติกรรมควำมต้องกำร วิธีกำร
พยำกรณ์ข้อมูลอนุกรมเวลำขั้นพ้ืนฐำน โดยเทคนิคค่ำเฉลี่ยเคลื่อนที่ ค่ำเฉลี่ยเคลื่อนที่แบบถ่วงน้ ำหนัก        
กำรปรับเรียบแบบเอ็กซ์โพเนนเชียล กำรวัดควำมคลำดเคลื่อนกำรพยำกรณ์ กำรวำงแผนก ำลังกำรผลิต      
เพ่ือกำรจัดกำรโลจิสติกส์และสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกในกำรบริกำร เทคโนโลยีกำรพยำกรณ์ กำรวำงแผนกำร
ออกแบบกระบวนกำรด ำเนินงำน กำรวำงแผนจัดกำรโครงกำร กำรจัดกำรคุณภำพ 
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LOG 3202 กำรจัดซื้อจัดหำในระบบโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน 
(Procurement and Purchasing) 
  ศึกษำแนวคิด ทฤษฎีและควำมหมำยของกำรจัดซื้อในงำนด้ำนโลจิสติกส์และซัพพลำยเชน 
กระบวนกำรจัดซื้อจัดหำ กลยุทธ์และหน้ำที่ควำมรับผิดชอบกำรจัดซื้อ กำรคัดเลือกและประเมินผู้จัดส่งสินค้ำ 
ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงองค์กรกับผู้ส่งสินค้ำ วัตถุประสงค์ของสินค้ำคงคลังและปริมำณสินค้ำ กำรลดต้นทุนกำร
จัดซื้อ กำรระบุตัวบ่งชี้ควำมต้องกำรของกำรจัดซื้อจัดหำ เกณฑ์กำรตัดสินใจในกำรจัดซื้อ กำรวำงแผนควำม
ต้องกำรสินค้ำและวัสดุ (MRP) หลักกำรควบคุมคุณภำพ กำรเจรจำต่อรอง กำรจัดซื้อในยุคดิจิทัล จรรยำบรรณ
และคุณสมบัติของนักจัดซื้อ 
 

LOG 3203 กำรจัดกำรคลังสินค้ำและศูนย์กระจำยสินค้ำ 
(Warehouse Management and Distribution Center) 
  ศึกษำแนวควำมคิด ทฤษฎี ควำมส ำคัญของกำรจัดกำรคลังสินค้ำในระบบโลจิสติกส์ประเภท
และลักษณะของสินค้ำคงคลัง บทบำทหน้ำที่ภำยในคลังสินค้ำ กำรประเมินและกำรคัดเลือกพ้ืนที่และขนำด
คลังสินค้ำ กำรออกแบบคลังสินค้ำ กำรพัฒนำกำรคลังสินค้ำ อุปกรณ์เครื่องมือคลังสินค้ำเทคนิคกำรจัดเก็บ
และกำรลดต้นทุนคลังสินค้ำ เทคโนโลยีสำรสนเทศที่ใช้ในกำรจัดกำรคลังสินค้ำและกำรจัดกำรศูนย์กระจำย
สินค้ำ 
 

LOG 3204 กำรจดักำรระบบสนิคำ้คงคลัง 
(Inventory System Management) 
  ศึกษำแนวคิด และทฤษฎี ควำมส ำคัญของกำรจัดกำรสินค้ำคงคลัง บทบำทของสินค้ำคงคลัง
ในโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน ประเภทสินค้ำคงคลัง กำรหยิบสินค้ำ ต้นทุนสินค้ำคงคลัง กำรแบ่งสินค้ำคงคลัง  
กำรก ำหนดปริมำณสั่งซื้อที่เหมำะสม ตัวแบบส่วนลดปริมำณ หลักและวิธีกำรควบคุมปริมำณสินค้ำคงคลัง    
และสินค้ำคงคลังส ำรอง กำรจัดกำรสินค้ำคงคลังในยุคดิจิทัล  
 

LOG 3208 กำรวิจยัทำงดำ้นโลจิสตกิสแ์ละโซอ่ปุทำน 
(Research Methods in Logistics and Supply Chain) 
  ศึกษำหลักกำรและวิธีกำรวิจัยทำงโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน แนวคิดกำรท ำงำนวิจัย กำร
ก ำหนดประเด็นปัญหำกำรวิจัย กำรตั้งวัตถุประสงค์และกำรก ำหนดตัวแปร กำรก ำหนดประชำกรและกลุ่ม
ตัวอย่ำง เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย กำรเก็บรวบรวมข้อมูล กำรวิเครำะห์ข้อมูลทำงสถิติ โครงสร้ำงกำรค ำนวณ
ทำงสถิติ แหล่งข้อมูลงำนวิจัย จริยธรรมในกำรวิจัย กรณีศึกษำจำกบทควำมวิจัย กำรประยุกต์ใช้งำนวิจัยกับ
ปัญหำด้ำนโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน กำรเขียนรำยงำนและน ำเสนอ 
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LOG 3209 กำรจัดกำรโลจิสติกส์ระหว่ำงประเทศ 
(International Logistics Management) 
  ศึกษำบทบำทของโลจิสติกส์ในธุรกิจระดับโลก สภำพแวดล้อมทำงธุรกิจระหว่ำงประเทศที่มี
ผลต่อกำรด ำเนินงำนด้ำนโลจิสติกส์ รูปแบบกำรขนส่งและกำรกระจำยสินค้ำระดับโลกควำมแตกต่ำงของระบบ
กำรกระจำยสินค้ำในแต่ละภูมิภำค คุณลักษณะทำงเศรษฐกิจและบริกำรของผู้ให้บริกำรระบบขนส่งระหว่ำง
ประเทศ กฎระเบียบ ข้อบังคับของรัฐบำล ควำมรู้เกี่ยวกับกำรส่งออกและกำรน ำเข้ำ เอกสำรและศัพท์           
ที่เกี่ยวข้องกับกำรซื้อขำยและกำรช ำระเงิน กำรขนส่งระหว่ำงประเทศ ระบบกำรขนส่งทำงทะเลและทำง
อำกำศ กำรประกันภัยที่เก่ียวข้อง   
 

LOG 3210 กำรจดักำรสำรสนเทศและเทคโนโลยดีจิทิัลในอตุสำหกรรมโลจสิตกิส์ 
(LOG 3206) (Information and Digital Technology Management for Logistics Industry) 
  ศึกษำระบบสำรสนเทศ เครื่องมือ และเทคนิคกำรตัดสินใจที่มีประสิทธิภำพในงำน
อุตสำหกรรมโลจิสติกส ระบบฐำนขอมูลเพ่ือกำรจัดกำรโลจิสติกส กำรวิเครำะห์ขอมูลดำนโลจิสติกสและ       
โซอุปทำน กำรใชงำนโปรแกรมส ำเร็จรูปทำงอุตสำหกรรมที่ช่วยสนับสนุนงำนด้ำนอุตสำหกรรมโลจิสติกสและ
ระบบซอฟแวรจัดกำรข้อมูลที่ใชในกำรออกแบบเครือขำยโลจิสติกสและกำรกระจำยสินคำ  
 

LOG 4202 กำรควบคุมต้นทุนกำรด ำเนินกำรในกิจกรรมโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน 
(Controlling Operating Costs in Logistics and Supply Chain Activities) 
  ศึกษำแนวคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบของต้นทุนในโลจิสติกส์ กำรวิเครำะห์ต้นทุนที่เกี่ยวข้อง
ด้ำนกำรตลำด กำรผลิต กำรเงิน กำรจัดกำร กำรขนส่ง คลังสินค้ำ และด้ำนอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องในกระบวนกำร   
โลจิสติกส์ วิธีแบ่งประเภทต้นทุนโลจิสติกส์ กำรวิเครำะห์ต้นทุนตำมกิจกรรมโลจิสติกส์ กำรวิเครำะห์จุดคุ้มทุน 
กำรวิเครำะห์ต้นทุน ปริมำณและก ำไร เพ่ือประกอบกำรตัดสินใจในกำรด ำเนินกำร โดยค ำนึงถึงควำมเสี่ยงของ
กำรตัดสินใจนั้นๆ ประกอบ และกำรจัดท ำรำยงำนที่เกี่ยวข้องกับต้นทุนทำงโลจิสติกส์ 
 

LOG 4205 กฎหมำยด้ำนโลจสิตกิสแ์ละพธิกีำรทำงศลุกำกร 
(LOG 4404) (Legal Aspects for Logistics and customs clearance) 
  ศึกษาแนวคิด กฎระเบียบและกฎหมายเกี่ยวกับการขนส่ง ความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อม
พระราชบัญญัติศุลกากร ข้อตกลงเขตการค้าเสรี ข้อตกลงการขนส่งระหว่างประเทศ กฎระเบียบและกฎหมาย
ด้านการประกันภัยที่เกี่ยวข้องกับการจัดการโลจิสติกส์ กฎหมายศุลกากร คลังสินค้าทัณฑ์บน เขตปลอดอากร 
การคืนอากรตามมาตรา 19 ทวิ พระราชบัญญัติการชดเชยค่าภาษีอากร พ.ศ.2524 พระราชบัญญัติการ
ส่งเสริมการลงทุน ผู้ประกอบการมาตรฐานเออีโอ การส าแดงใบขนสินค้าขาเข้า ขาออก 
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LOG 4206 กำรจดักำรสถำนขีนส่งและลำนตูส้นิค้ำ 
(LOG 4201) (Terminal Management and Container Yard) 
  ศึกษำกำรด ำเนินงำนบริกำรของสถำนีขนส่ง สถำนีตรวจและแยกสินค้ำกล่องที่ขนส่งด้วยตู้
สินค้ำนอกเขตท ำเนียบท่ำเรือ สถำนีตู้สินค้ำ ลำนเก็บตู้สินค้ำ ระบบกำรขนส่งตู้สินค้ำ กำรคิดค่ำระวำง        
กำรปฏิบัติระบบจัดลำนตู้สินค้ำ กำรปฏิบัติกำรน ำสินค้ำบรรจุเข้ำตู้เพ่ือส่งออก เอกสำรกำรด ำเนินงำนและ
เงื่อนไขในระบบกำรขนส่งตู้สินค้ำ กำรปฏิบัติกำรตรวจสอบตู้สินค้ำ 
 
LOG 4207  หัวข้อพิเศษทำงกำรจัดกำรโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน 
(LOG 4203) (Special Issues in Logistics and Supply Chain)  
  ศึกษำกำรบูรณำกำรกำรจัดกำรโลจิสติกส์ และโช่อุปทำนในประเด็นต่ำงๆ ทั้งในสภำพ
ปัจจุบัน และแนวโน้มในอนำคตในประเด็นต่ำงๆ โดยกำรใช้กรณีศึกษำ กำรวิเครำะห์วิจั ยเกี่ยวกับกำรจัดกำร  
โลจิสติกส์ สถำนกำรณ์จ ำลอง กำรบรรยำย กำรแลกเปลี่ยนควำมคิดเห็นในชั้นเรียน กำรใช้สถำนกำรณ์จ ำลอง 
กำรสัมมนำเชิงปฏิบัติกำร กำรท ำงำนเป็นทีมของนักศึกษำ 
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กลุม่วิชำเอกเลอืก 
สำขำวิชำกำรจดักำรโลจิสติกส์และโซอ่ปุทำน 

LOG 4303 กำรจดักำรกำรขนส่งทำงอำกำศ 
(Air Transport Management) 
  ศึกษำเกี่ยวกับกำรบิน ผู้ก ำกับดูแลและสมำคมกำรขนส่งทำงอำกำศ อุตสำหกรรมกำรบิน 
องค์กำรและกำรบริหำรสำยกำรบิน กำรจัดกำรกำรขนส่งสินค้ำทำงอำกำศ ข้อก ำหนดหรือกฎหมำยที่เกี่ยวข้อง
ในกำรขนส่งสินค้ำทำงอำกำศ กำรบินระหว่ำงประเทศ กำรคัดเลือกตัวแทนผู้ส่งสินค้ำทำงอำกำศ กำรค ำนวณ
อัตรำค่ำระวำงสินค้ำทำงอำกำศ กำรก ำหนดรำคำ อุปสงค์กำรตลำด กำรวัดประสิทธิภำพในกำรด ำเนินงำนของ
อุตสำหกรรมกำรบิน 
 

LOG 4305 กำรจดักำรธรุกจิพำณชิยนำวี 
(LOG 4301) (Maritime Business Management) 
  ศึกษำประวัติกำรเดินเรือพำณิชย์ บทบำทและควำมส ำคัญของกำรขนส่งทำงทะเล โครงสร้ำง
และลักษณะอุตสำหกรรมกำรขนส่งทำงเรือ กำรจัดกำรธุรกิจขนส่งทำงทะเล ประเภทของเรือ ระบบกำรขนส่ง
สินค้ำทำงเรือ กำรจัดเรียงตู้คอนเทนเนอร์ เทคโนโลยีกำรขนส่งทำงเรือ กำรค ำนวณอัตรำค่ำระวำงเรือ ระบบ
กำรรักษำควำมปลอดภัยในกำรขนส่งสินค้ำทำงทะเล 
 

LOG 4306 กำรจดักำรขนส่งระบบรำง 
(LOG 4304) (Railway Systems Management) 
  ศึกษำนโยบำยและข้อกฎหมำยที่เกี่ยวข้องกับกำรขนส่งทำงรำง มำตรฐำนภำยในประเทศและ
มำตรฐำนสำกลทำงกำรค้ำที่เกี่ยวของกับกำรขนส่งทำงรำง กำรจัดกำรสถำนีขนส่งทำงรำง โซ่คุณค่ำธุรกิจขนส่ง
สินค้ำทำงรำง ส่วนผสมทำงกำรตลำดเงื่อนไขและข้อได้เปรียบทำงธุรกิจ กำรวิเครำะห์และประเมินลูกค้ำ      
กำรจัดสรรค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินกำร ปัจจัยที่มีผลต่อกำรแข่งขัน กลยุทธ์กำรตลำดที่เหมำะสมกับสินค้ำ    
และรูปแบบกำรขนส่งสินค้ำทำงรำง 
 

LOG 4307 กำรจัดกำรขนส่งทำงถนนและกำรขนส่งข้ำมแดน 
(LOG 4302) (Land Transport Management and Cross border Transport) 
  ศึกษำกำรวำงแผนกำรปฏิบัติกำรโลจิสติกส์ทำงถนน กำรติดตำมกำรปฏิบัติงำนขนส่ง       
กำรประสำนงำนกับพนักงำนขับรถ กำรตรวจควำมพร้อมของรถ เอกสำรกำรปฏิบัติงำน กำรจัดเตรียมเอกสำร
กำรขนส่ง กำรจัดท ำรำยงำนกำรขนส่ง กำรใช้โปรแกรมส ำเร็จรูปด้ำนกำรบริหำรกำรขนส่งสินค้ำทำงถนน      
กำรขนส่งสินค้ำผ่ำนแดนและข้ำมแดน จิตส ำนึกในกำรปฏิบัติงำนและเอกสำรกำรปฏิบัติงำนที่เก่ียวข้อง 
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LOG 4308  กำรประกนัภยัในอตุสำหกรรมขนส่งและโลจสิตกิส์ 
(Insurance on Cargo Transport and Logistics Industry) 
  ศึกษำลักษณะและขอบเขตของธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับอุตสำหกรรมกำรขนส่งและโลจิสติกส์ 
ผู้ประกอบกำรขนส่งสินค้ำ ท่ำเรือและสถำนีขนส่ง ผู้ให้บริกำรโลจิสติกส์ ผู้น ำเข้ำส่งออก ลักษณะควำมเสี่ยงภัย
ในกำรประกอบธุรกิจและขอบเขตควำมคุ้มครองตำมกรมธรรม์ประกันภัยที่เกี่ยวข้อง 
 

LOG 4309 กำรจดักำรควำมปลอดภยัส ำหรบัโลจสิตกิสแ์ละโซอ่ปุทำน 
(LOG 4401) (Safety Management for Logistics and Supply Chain) 
  ศึกษำควำมส ำคัญของควำมปลอดภัยในกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับโลจิสติกส์ สภำพภัยเสี่ยง    
และอุบัติเหตุในสถำนที่ปฏิบัติงำน ควำมถี่และควำมรุนแรงของอุบัติเหตุ กำรป้องกันควำมสูญเสียหรือแก้ไข
อุบัติเหตุโดยกำรออกแบบ กำรวิเครำะห์และกำรควบคุมสภำพภัยเสี่ยงจำกสถำนที่ท ำงำน ระบบป้องอัคคีภัย 
หลักกำรจัดกำร ควำมปลอดภัย กฎหมำยควำมปลอดภัย องค์ประกอบด้ำนมนุษย์และจิตวิทยำอุตสำหกรรม
เบื้องต้น 
 

LOG 4310 กำรขนส่งตอ่เนื่องหลำยรปูแบบ 
(Multimodal Transportation) 
  ศึกษำแนวคิดกำรเชื่อมโยงระบบกำรขนส่ง ปัจจัยที่มีผลต่อกำรเลือกรูปแบบกำรขนส่ง 
โครงสร้ำงพ้ืนฐำนและส่วนประกอบในกำรขนส่งต่อเนื่องหลำยรูปแบบ กำรวำงแผนยุทธศำสตร์ รูปแบบระบบ
กำรขนส่งต่อเนื่องหลำยรูปแบบ กำรวำงแผนกำรขนส่งสินค้ำ เทคโนโลยีระบบกำรขนส่งต่อเนื่องหลำยรูปแบบ 
และกำรด ำเนินงำนของสถำนีขนส่ง นโยบำยกำรขนส่งต่อเนื่องหลำยรูปแบบ กำรวำงแผนและกำรด ำเนินกำร 
 

LOG 4405 กำรบรหิำรควำมสมัพนัธใ์นโซอ่ปุทำน 
(LOG 4204) (Relationship Management in Supply Chain) 
  ศึกษำแนวคิด หลักกำร กำรก ำหนดนโยบำยและขั้นตอนของกำรจัดกำรควำมสัมพันธ์ กับ
ลูกค้ำ กำรจ ำแนกกลุ่มลูกค้ำ กลยุทธ์กำรสร้ำงควำมจงรักภักดี กำรสร้ำงวัฒนธรรมองค์กรที่มุ่งลูกค้ำเป็นส ำคัญ 
กำรประเมินผลควำมสัมพันธ์กับลูกค้ำ แนวโน้มของกำรจัดกำรควำมสัมพันธ์กับลูกค้ำ และกำรประยุกต์ใช้ใน
องค์กร 
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LOG 4406 กำรจดักำรบรรจภุณัฑ์และกำรขนถำ่ยวัสด ุ
(LOG 3205) (Packaging Management and Material Handling) 
  ศึกษำกำรจัดกำรบรรจุหีบห่อ ที่ส่งผลต่อประสิทธิภำพในกำรจัดกำรโลจิสติกส์ บทบำท
ควำมส ำคัญหน้ำที่และแนวคิดของกำรบรรจุภัณฑ์ กำรออกแบบและกำรประยุกต์ใช้เทคโนโลยีส ำหรับพัฒนำ
บรรจุภัณฑ์ กระบวนกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ กำรเลือกใช้บรรจุภัณฑ์เพ่ือกำรขนย้ำยอย่ำงมีประสิทธิภำพ 
เทคนิคเชิงคุณภำพในกำรลดต้นทุนของบรรจุภัณฑ์ ประเภทและองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ กำรสร้ำงคุณค่ำ
เพ่ิมต่อสินค้ำและบริกำรทั้งในแง่ทำงกำรตลำด กำรผลิตและกำรขนส่ง โดยผ่ำนกระบวนกำรของกำร        
บรรจุภัณฑ์ กำรเลือกวิธีกำรบรรจุภัณฑ์ให้สอดคล้องและเหมำะสมกับรูปแบบกำรขนส่งมำตรฐำน             
และข้อก ำหนดของกำรบรรจุภัณฑ์ กำรพัฒนำกำรของบรรจุภัณฑ์ในอนำคต 
 

LOG 4407 จรยิธรรมและควำมรบัผดิชอบตอ่สังคมในกำรขนสง่และโลจสิตกิส์ 
(LOG 2202) (Ethics and Social Responsibility in Transport and Logistics) 
  ศึกษำพ้ืนฐำนด้ำนจริยธรรมทำงธุรกิจและประเด็นทำงจริยธรรมในธุรกิจในโซ่อุปทำน        
กำรประยุกต์ใช้ปรัชญำทำงศีลธรรมในจริยธรรมทำงธุรกิจ วัฒนธรรมองค์กำรและกำรตัดสินใจทำงจริยธรรม 
ควำมสัมพันธ์ในองค์กำรกับควำมขัดแย้งในกำรตัดสินใจทำงจริยธรรม จริยธรรมในเศรษฐกิจระดับโลก รวมถึง
หลักกำรและแนวคิดส ำคัญเกี่ยวกับธรรมำภิบำล หลักกำรและแนวคิดส ำคัญเกี่ยวกับควำมรับผิดชอบต่อสังคม
ในองค์กร หลักกำรและแนวคิดกำรพัฒนำองค์กรสู่ควำมยั่งยืน โดยมุ่งเน้นกำรสัมมนำในชั้นเรียนจำก
กรณีศึกษำ 
 

LOG 4408 ระบบสำรสนเทศภมูศิำสตร์ส ำหรบัโลจสิตกิส์และโซอุ่ปทำน 
(Geographic Information System for Logistics and Supply Chain Management) 
  ศึกษำพ้ืนฐำนกำรประยุกต์ใช้ระบบสำรสนเทศภูมิศำสตร์และแนวคิดในกำรวิเครำะห์ข้อมูล
เชิงพ้ืนที่เพ่ือกำรจัดกำรโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน ได้แก่ คุณสมบัติของระบบ คุณลักษณะของข้อมูลเชิงพ้ืนที่
ประเภทต่ำงๆ กำรสร้ำงและกำรน ำเข้ำข้อมูล กำรออกแบบและพัฒนำฐำนข้อมูล กำรวิเครำะห์เชิงพื้นที่ รวมถึง
กำรใช้ประยุกต์ใช้ในด้ำนกำรจัดกำรโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน กำรวำงแผนด้ำนท ำเลที่ตั้งและกำรวำงแผนกำร
ขนส่ง 
 

LOG 4409 กำรจดักำรงำนบรกิำรภำคพืน้สว่นอำกำศยำน 
(Aircraft Ground Handling Services) 
  ศึกษำถึงกำรด ำเนินงำนบริกำรภำคพ้ืนให้แก่สำยกำรบิน บทบำทหน้ำที่รับผิดชอบ มำตรฐำน
กำรให้บริกำร กำรจัดองค์กร กำรฝึกอบรมและพัฒนำกำร เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่น ำมำใช้ในปัจจุบันและ
แนวโน้มในอนำคต 
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LOG 4410 ระบบวำงแผนทรัพยำกรองคก์รและกำรวิเครำะหข์อ้มลูขนำดใหญ่ 
(Enterprise Resource Planning System and Big Data Analysis) 
  ศึกษำแนวคิดและหลักกำรของระบบกำรวำงแผนทรัพยำกรองค์กร บทบำทของกำรวำงแผน 
กำรใช้ทรัพยำกรในองค์กรสมัยใหม่ กำรวิเครำะห์กระบวนกำรทำงธุรกิจขององค์กรที่บริหำรงำนแบบบูรณำกำร 
โปรแกรมที่ใช้ในกำรวำงแผนกำรใช้ทรัพยำกรองค์กร กำรเก็บรวบรวม กำรจัดเก็บ และกำรจัดกำรข้อมูลขนำด
ใหญ่ ประเด็นปัญหำที่ส ำคัญเกี่ยวกับ กำรจัดกำรข้อมูลขนำดใหญ่ กำรวิเครำะห์ข้อมูลขนำดใหญ่ ระบบกำร
ประมวลผลข้อมูลแบบกลุ่มและแบบออนไลน์ ควำมปลอดภัยของฐำนข้อมูล 
   

LOG 4411 กำรจดักำรอตุสำหกรรมและโลจิสตกิสแ์บบลีน 
(LOG 4402) (Lean Industrial and Logistics Management) 
  ศึกษำหลักกำรแบบลีน กำรประยุกต์ใช้วิธีและหลักกำรแบบลีนในกระบวนกำรห่วงโซ่อุปทำน 
และในอุตสำหกรรมอ่ืนๆ แผนภูมิสำยธำรแห่งคุณค่ำส ำหรับห่วงโซ่อุปทำนแบบลีน กำรปรับปรุงแบบต่อเนื่อง 
โซ่อุปทำนแบบลีน โซ่อุปทำนแบบลีนกับกำรจัดกำรด้ำนสิ่งแวดล้อม หัวข้อลีนโลจิสติสก์และกรณีศึกษำระบบ
กำรผลิตแบบลีน  
 

LOG 4412 กำรจดักำรโลจิสตกิสแ์ละโซอ่ปุทำนในธรุกจิบรกิำร 
(Logistics and Supply Chain Management in Hospitality Business) 
  ศึกษำบทบำท ควำมส ำคัญ และองค์ประกอบเกี่ยวกับกำรจัดกำรโลจิสติกส์และซัพพลำยเชน
ด้ำนธุรกิจบริกำร ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงโลจิสติกส์กับธุรกิจบริกำร กำรบริหำรและแนวทำงกำรด ำเนินธุรกิจด้ำน
ธุรกิจบริกำร กำรจัดกำรข้อมูลและระบบสำรสนเทศเพ่ือธุรกิจบริกำร กำรประยุกต์ใช้ระบบสำรสนเทศและ
เทคโนโลยีให้เหมำะสมกับสถำนกำรณ์ด้ำนธุรกิจบริกำรในปัจจุบันและอนำคต ทั้งในประเทศไทยและ
ต่ำงประเทศ 
 

LOG 4413 กำรจดักำรโลจิสตกิสแ์ละโซอ่ปุทำนในธรุกจิกำรแพทยแ์ละสขุภำพ 
(Logistics and Supply Chain Management in Medical and Health Service Business) 
  ศึกษำบทบำท ควำมส ำคัญ และองค์ประกอบเกี่ยวกับกำรจัดกำรโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน 
ด้ำนธุรกิจกำรแพทย์และสุขภำพ ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงโลจิสติกส์กับธุรกิจกำรแพทย์และสุขภำพ ลักษณะและ
ประเภทของธุรกิจด้ำนธุรกิจบริกำรสุขภำพ แนวโน้มและสถำนกำรณ์ด้ำนธุรกิจบริกำรสุขภำพ กำรบริหำรและ
แนวทำงกำรด ำเนินธุรกิจด้ำนธุรกิจบริกำรสุขภำพ กำรจัดกำรข้อมูลและระบบสำรสนเทศเพ่ือธุรกิจบริกำร
สุขภำพ 
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LOG 4414 กำรจดักำรโลจิสตกิสแ์ละโซอ่ปุทำนในอตุสำหกรรมกำรเกษตร 
(Logistics and Supply Chain Management in Agriculture Industry) 
  ศึกษำบทบำท ควำมส ำคัญ และองค์ประกอบเกี่ยวกับกำรจัดกำรโลจิสติกส์และซัพพลำยเชน
ด้ำนอุตสำหกรรมกำรเกษตร ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงโลจิสติกส์กับกำรเกษตร ลักษณะและประเภทของธุรกิจด้ำน
กำรเกษตร แนวโน้มและสถำนกำรณ์ด้ำนกำรเกษตร กำรบริหำรและแนวทำงกำรด ำ เนินธุรกิจด้ำนกำรเกษตร 
กำรจัดกำรข้อมูลและระบบสำรสนเทศเพ่ือกำรเกษตร กำรประยุกต์ใช้ระบบสำรสนเทศและเทคโนโลยีให้
เหมำะสมกับสถำนกำรณ์ด้ำนกำรเกษตรในปัจจุบันและอนำคตท้ังในประเทศไทยและต่ำงประเทศ 
 

LOG 4415 กำรจดักำรโลจิสตกิส์ส ำหรบัธรุกจิออนไลน์ 
(Logistics and Supply Chain Management for Online Business) 
  ศึกษำแนวคิดของธุรกิจออนไลน์ โครงสร้ำงพื้นฐำนส ำหรับระบบธุรกิจออนไลน์ รูปแบบธุรกิจ
ออนไลน์ กำรสร้ำงธุรกิจออนไลน์ ระบบกำรช ำระเงินของธุรกิจออนไลน์ ระบบกำรรักษำควำมปลอดภัยและ
กำรเข้ำรหัส กลยุทธ์กำรตลำดส ำหรับธุรกิจออนไลน์ กฎหมำยที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจออนไลน์  
 

LOG 4416 กำรวดัประสิทธภิำพในโซอุ่ปทำน 
(Performance Measurement in Supply Chain) 

ศึกษำแนวคิดและหลักกำรปรับปรุงสมรรถนะของซัพพลำยเชน ลักษณะของระบบกำรวัดที่ดี  
กำรประยุกต์ใช้เครื่องมือพ้ืนฐำนในกำรปรับปรุงสรรถนะของซัพพลำยเชนโดยรวม เครื่องมือกำรวิเครำะห์
กระบวนกำร กำรวิเครำะห์เชิงสถิติ บำลำนซ์สกอร์กำร์ด กำรเปลี่ยนประยุกต์เพ่ือควำมเป็นเลิศ ระบบต้นทุน
ฐำนกิจกรรม เป็นต้น ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อกำรปรับปรุงสมรรถนะและกำรนำเอำตัวชี้วัดมำประยุกต์เพ่ือสร้ำง
และจัดกำรซัพพลำยเชนระดับโลก 
 

LOG 4417 กำรจดักำรโซอ่ปุทำนเพื่อควำมยัง่ยนื 
(LOG 4403) (Supply Chain Sustainability) 

ศึกษำแนวคิดควำมยั่ งยืน กลยุทธ์เ พ่ือลดผลกระทบด้ำนสิ่ งแวดล้อมของโลจิสติกส์              
กำรออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรุจภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อม กำรจัดซื้อและกำรจัดหำอย่ำงยั่งยืน โลจิสติกส์
ย้อนกลับและกำรน ำกลับมำใช้ใหม่ กำรวัดผลกำรด ำเนินงำนทำงโลจิสติกส์และโซ่อุปทำนอย่ำงยั่งยืน 
 

LOG 4418 ตวัแบบและแบบจ ำลองโลจิสตกิส ์
(Logistics Modeling and Simulation) 
  ศึกษำขั้นตอนและวิธีกำรจ ำลองระบบงำนส ำหรับเหตุกำรณ์ที่ไม่ต่อเนื่อง กำรสร้ำงและ
วิเครำะห์แบบจ ำลอง กำรประยุกต์ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ในกำรจ ำลองส ำหรับกำรตัดสินใจแก้ปัญหำระบบ
แถวคอย กำรผลิต กำรเดินทำงและกำรขนส่ง 
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กลุม่วิชำฝึกประสบกำรณ์วิชำชีพ 
สำขำวิชำกำรจดักำรโลจิสติกส์และโซอ่ปุทำน 

LOG 5000 กำรฝกึงำนด้ำนโลจสิตกิสแ์ละโซอ่ปุทำน 
(Logistics and Supply Chain Internship)                                          
  ฝึกปฏิบัติงำนในสถำนประกอบกำรให้เกิดควำมรู้ควำมสำมำรถ ทักษะ เจตคติเพ่ือให้เกิด
ประสบกำรณ์ในกำรประกอบอำชีพด้ำนโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน  
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วิชำเอกบังคบั 
สำขำวิชำกำรสื่อสำรธุรกจิยคุดจิิทลั 

DBC 3101 หลักกำรและวิชำชีพกำรประชำสัมพันธ์ยุคดิจิทัล 
(BAP 3101) (Principles and Profession of Digital Public Relations) 
  ศึกษำลักษณะขอบเขตและวิวัฒนำกำรของกำรประชำสัมพันธ์ ควำมรู้ทั่วไปเกี่ยวกับกำร
ติดต่อสื่อสำร ควำมส ำคัญของทัศนคติและประชำมติที่มีต่อกำรประชำสัมพันธ์ กำรจัดหน่วยงำนและกำร
ด ำเนินงำนประชำสัมพันธ์โดยทั่วไป เพ่ือให้น ำไปประยุกต์กับองค์กำรต่ำงๆ ทั้งภำครัฐและภำคเอกชน บทบำท 
และหน้ำที่ของนักประชำสัมพันธ์ที่มีต่อองค์กรและสังคม คุณสมบัติที่ส ำคัญของนักประชำสัมพันธ์ กำรเตรียม
ควำมพร้อมในกำรปฏิบัติงำนได้อย่ำงเหมำะสมกับสถำนกำรณ์ กำรประยุกต์ใช้หลักมนุษยสัมพันธ์ ในกำร
ปฏิบัติงำนด้ำนกำรประชำสัมพันธ์ กำรวำงแผนงำนประชำสัมพันธ์ งำนด้ำนประชำสัมพันธ์ ที่เกี่ยวข้องกับ
องค์กรและบุคคล ตลอดจนกำรวิเครำะห์ DBC3101 หลักกำรและวิชำชีพกำรประชำสัมพันธ์ยุคดิจิทัลบทบำท
และสถำนภำพของผู้ประกอบอำชีพด้ำนนี้ ทั้งในปัจจุบันและอนำคต 
 

DBC 3102 หลักกำรโฆษณำในยุคดิจิทัล 
(BAP 3102) (Principles of Advertising in Digital Era) 
  กำรศึกษำลักษณะและบทบำทของกำรโฆษณำในธุรกิจและสังคม วิวัฒนำกำรของกำรโฆษณำ 
หลักกำรวำงแผน กำรด ำเนินงำนและกำรประเมินผลกำรโฆษณำ จรรยำบรรณและกฎหมำยที่เกี่ยวข้อง รวมทั้ง
แนวโน้มของกำรโฆษณำ ประเด็นที่หน่วยงำนซึ่งมีบทบำทในกำรก ำกับและดูแลงำนโฆษณำใช้ในกำรก ำกับงำน
โฆษณำ 
 

DBC 3103  กำรสื่อสำรองค์กำรเพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 3103) (Corporate Communication for Digital Business Communication) 
   ศึกษำแนวคิดส ำคัญของกำรสื่อสำรองค์กรที่ครอบคลุมถึงหน้ำที่ควำมรับผิดชอบ กลยุทธ์และ
กิจกรรมต่ำงๆ ที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้สื่อสำรได้อย่ำงมีประสิทธิผล ที่จะสร้ำงและรักษำไว้ซึ่งควำมสัมพันธ์และ
ชื่อเสียงที่ดีในกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่ำงๆ ที่องค์กำรต้องเกี่ยวข้อง 
 

DBC 3105  สื่อเพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 3105) (Media for Digital Business Communication) 
  ศึกษำลักษณะและคุณสมบัติของสื่อประเภทต่ำงๆ แนวคิด หลักกำร กระบวนกำรและเทคนิค
กำรวำงแผนสื่อ เพ่ือให้เข้ำถึงกลุ่มเป้ำหมำยและบรรลุเป้ำหมำยด้ำนกำรโฆษณำ กำรประชำสัมพันธ์และกำร
สื่อสำรธุรกิจแบบบูรณำกำร 
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DBC 3108  กำรวิจัยเพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 3108) (Research for Digital Business Communication) 
  ศึกษำระเบียบวิธีวิจัย และกระบวนกำรวิจัย เพ่ือเป็นประโยชน์ทำงด้ำนกำรสื่อสำรองค์กร 
ได้แก่ ด้ำนกำรโฆษณำและด้ำนกำรประชำสัมพันธ์ กำรวำงแผนกำรวิจัยโดยเน้นหลักและวิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย 
กำรส ำรวจเบื้องต้น กำรก ำหนดปัญหำกำรวิจัย กำรก ำหนดสมมติฐำน กำรก ำหนดประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
กำรเก็บรวบรวมข้อมูล กำรวิเครำะห์ กำรแปลควำมหมำยของข้อมูลและกำรน ำเสนอผลกำรวิจัย 
 

DBC 3109  กลยุทธ์กำรสร้ำงสรรค์งำนโฆษณำ 
(BAP 3109) (Advertising Content and Creativity) 
  ศึกษำถึงกำรด ำเนินกำรสร้ำงสรรค์งำนโฆษณำ กำรวำงแผน โดยมุ่งเน้นหน้ำที่ส่วนประกอบ
ของงำนและกระบวนกำรสร้ำงสรรค์งำนโฆษณำ รูปแบบของกำรสื่อสำรที่เกี่ยวข้องกับกำรสร้ำงสรรค์งำน
โฆษณำ ตลอดจนกำรพัฒนำกลยุทธ์กำรสร้ำงสรรค์งำนโฆษณำอย่ำงมีประสิทธิภำพ รูปแบบกำรเขียนข้อควำม
โฆษณำ บทโฆษณำ ในสื่อประเภทต่ำง ๆ โดยค ำนึงถึงสถำนกำรณ์และแนวโน้มทำงธุรกิจ เทคโนโลยี เศรษฐกิจ 
และสังคม เพ่ือให้ข้อควำมโฆษณำนั้นตรงกับควำมสนใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้ำหมำย และเกิดควำมได้เ ปรียบ
ทำงกำรแข่งขัน 
 

DBC 3110  กำรสร้ำงสรรค์เนื้อหำงำนประชำสัมพันธ์ยุคดิจิทัล 
(BAP 3110) (Digital Public Relations Content and Creativity) 
  ศึกษำควำมส ำคัญของกำรเขียนเพ่ือกำรประชำสัมพันธ์ ขั้นตอนกำรเขียนเพ่ือกำร
ประชำสัมพันธ์ วิธีกำรเขียนในลักษณะต่ำงๆ ได้แก่ กำรเขียน ข่ำวกำรประชำสัมพันธ์ บทควำม บทสัมภำษณ์ 
สำส์นในโอกำสส ำคัญ หน้ำเว็บรำยงำนประจ ำปีกำรเขียนเนื้อหำในสื่อดิจิทัล รวมถึงศึกษำหลักกำรและ
องค์ประกอบส ำคัญท่ีจ ำเป็นส ำหรับกำรพูดเพ่ือกำรประชำสัมพันธ์ทำงธุรกิจในโอกำสต่ำงๆ 
 

DBC 3111  กิจกรรมและกำรจัดแสดงสินค้ำยุคดิจิทัล 
(BAP 3111) (Event and Digital Merchandise Display) 
  ศึกษำหลักกำรและองค์ประกอบ รวมถึงกำรวำงแผนในกำรจัดแสดงสินค้ำในรูปแบบต่ำงๆ 
และในงำนกิจกรรมอย่ำงมีประสิทธิภำพ ทั้งในรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ เพ่ือเพ่ิมยอดขำย ควำมพึงพอใจ
ให้แก่ผู้เข้ำชมและประสิทธิภำพกำรท ำงำนของผู้จัด นอกจำกนี้ยังอธิบำยถึงวิธีคิดและกำรท ำงำนของผู้วำงแผน
จัดกิจกรรมในรูปแบบต่ำงๆ รวมถึงกำรจัดกำรมรดกท่ียังคงอยู่หลังจำกกิจกรรมและกำรจัดแสดงจบไป 
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DBC 4113  โซเชียลมีเดียเพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล  
(BAP 4113) (Social Media for Digital Business Communication) 
  ควำมเป็นมำและลักษณะของโซเชียลมีเดีย กำรใช้แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียต่ำงๆ ในยุค
ดิจิทัล ผู้ทรงอิทธิพลบนโลกออนไลน์ อิทธิพลของโซเชียลมีเดียในด้ำนต่ำงๆ เช่น สังคม กำรเมือง และเศรษฐกิจ 
กำรใช้ประโยชน์ของเนื้อหำและรูปแบบในกำรโฆษณำและกำรประชำสัมพันธ์เพ่ือกำรสื่อสำรธุรกิจในยุคดิจิทัล 
จรรยำบรรณและกฎหมำยที่เกี่ยวข้องกับกำรใช้โซเชียลมีเดีย 
 

DBC 4114  กำรโฆษณำเพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 4114) (Digital Business Communication for Advertising) 
  บทบำทและควำมส ำคัญของกำรโฆษณำผ่ำนสื่อดิจิทัล กำรวิเครำะห์กลุ่มเป้ำหมำย 
พฤติกรรมกำรใช้สื่อและรูปแบบวิธีกำรใช้ชีวิต รูปแบบของโฆษณำที่หลำกหลำยบนสื่อดิจิทัล เพ่ือเตรียมกำร
วำงแผน ออกแบบสำร ก ำหนดงบประมำณ ตั้งค่ำและประเมินผล อย่ำงเหมำะสมส ำหรับกำรโฆษณำผ่ำน
แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียต่ำงๆ 
 

DBC 4115  กำรประชำสัมพันธ์เพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 4115) (Digital Business Communication for Public Relations) 
  กำรวิเครำะห์องค์กรและกลุ่มเป้ำหมำย กำรก ำหนดภำพลักษณ์ที่เหมำะสม กำรวำงแผนงำน
ประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อดิจิทัล กำรสร้ำงตัวตนขององค์กรในแพลตฟอร์มสมัยใหม่ กำรออกแบบเว็บไซต์ให้
น่ำเชื่อถือ กำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนช่องทำงออนไลน์ต่ำงๆ กำรสร้ำงกำรมีส่วนร่วมของกลุ่มเป้ำหมำย            
กำรประเมินผลและประเด็นอื่นๆ ที่เก่ียวข้อง 
 

DBC 4116  กำรรณรงค์เพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 4116) (Digital Business Communication Campaign) 
  ศึกษำหลักกำรกำรวิเครำะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกำส และอุปสรรคในกำรด ำเนินกิจกรรมของ
องค์กร กำรท ำควำมเข้ำใจพฤติกรรมกำรสื่อสำรและจิตวิทยำในกำรโน้มน้ำวใจกลุ่มเป้ำหมำย กำรก ำหนดกล
ยุทธ์ที่เหมำะสม กำรวำงแผนกำรรณรงค์โฆษณำและท ำโครงกำรประชำสัมพันธ์ เพ่ือกำรสื่อสำรธุรกิจในยุค
ดิจิทัลและ ประเด็นอ่ืนๆที่เก่ียวข้อง 
 

DBC 4118  กำรจัดกำรประเด็นและกรณีวิกฤติด้ำนกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(Issue and Crisis Management in Digital Business Communication) 
  ศึกษำควำมหมำยและลักษณะของประเด็นปัญหำและกรณีวิกฤตที่มีผลกระทบต่อภำพลักษณ์ 
ชื่อเสียง และกำรด ำเนินงำนของธุรกิจกระบวนกำรจัดกำรประเด็นปัญหำ บทบำทของกำรสื่อสำรในกำรจัดกำร
ประเด็นปัญหำและกรณีวิกฤต พร้อมกรณีศึกษำเกี่ยวกับกำรจัดกำรประเด็นและกรณีวิกฤตด้ำนกำรสื่อสำรใน
ยุคดิจิทัล 
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DBC 4119  กำรวิเครำะห์ข้อมูลส ำหรับกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(Data Analytics for Digital Business Communication) 
  เรียนรู้เกี่ยวกับความส าคัญของ “ข้อมูล” ในยุค Big Data และ Data is oil ในการขับเคลื่อน
ธุรกิจแบบ Data-Driven Business เพ่ือสร้างการตัดสินใจเชิงกลยุทธ์และธุรกิจบนพ้ืนฐานข้อมูลอย่างมี
ประสิทธิภาพ โดยเริ่มต้นการออกแบบเหมืองข้อมูล (Data Mining) ตามกระบวนการ CRISP-DM กระบวนการ
วิเคราะห์ 4 รูปแบบการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ Descriptive, Diagnostic, Predictive และ Prescriptive 
รวมถึงการก าหนดข้อมูลที่จ าเป็นต่อการตัดสินใจทางธุรกิจ การออกแบบวิธีการเก็บข้อมูลและแหล่งข้อมูล    
การน าข้อมูลเข้าระบบ การเลือกเฟ้นเทคนิคการวิเคราะห์หรือสถิติที่เหมาะสมกับข้อมูลและสร้างผลลัพธ์ที่เป็น
ประโยชน์ต่อการตัดสินใจและการสร้าง Data Dashboard เพ่ือใช้ในการท า Data Visualization 
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วิชำเอกเลอืก 
สำขำวิชำกำรสื่อสำรธุรกจิยคุดจิิทลั 

DBC 3104  หลักศิลป์และกำรออกแบบเพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 3104) (Principles of Arts & Design for Digital Business Communication) 
    ศึกษำถึงควำมหมำย หน้ำที่ และหลักกำรของศิลปะและกำรออกแบบเพ่ือกำรสื่อสำรธุรกิจใน
ยุคดิจิทัล ทัศนธำตุ ทฤษฎีสี สีจิตวิทยำต่อตรำสินค้ำ กำรจัดวำงองค์ประกอบหลัก กำรจัดวำงองค์ประกอบรอง          
และองค์ประกอบของกำรน ำเสนอผลงำน เพ่ือตอบสนองกำรเปิดรับสื่อและปัจจัยต่ำงๆ ที่ส่งผลต่อผู้บริโภค 
 

DBC 3106  กำรผลิตสื่อเพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 3106) (Production Technique for Digital Business Communication) 
  ศึกษำหลักกำร กระบวนกำรในกำรผลิตสื่อและกำรใช้อุปกรณ์เพ่ือผลิตสื่อประเภทต่ำงๆ 
ได้แก่ สิ่งพิมพ์ อินโฟกรำฟฟิค สื่อออนไลน์ และองค์ประกอบต่ำงๆ ของเครื่องมือและอุปกรณ์ในกำรผลิตสื่อ
เพ่ือน ำไปใช้งำนสื่อสำรธุรกิจด้ำนกำรโฆษณำและกำรประชำสัมพันธ์ 
 

DBC 3112  สื่อใหม่เพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 3112) (New Media for Digital Business Communication) 
   ศึกษำลักษณะและคุณสมบัติของสื่อใหม่ที่ใช้กันในยุคดิจิทัล ควำมเหมำะสมของกำรเลือกใช้
สื่อใหม่ในยุคดิจิทัลเพ่ือให้เข้ำถึงกลุ่มเป้ำหมำยและบรรลุเป้ำหมำยด้ำนกำรโฆษณำ กำรประชำสัมพันธ์        
และกำรสื่อสำรธุรกิจในยุคดิจิทัล 
 

DBC 4117  กรณีศึกษำด้ำนกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(BAP 4117) (Current Issue in Digital Business Communication) 
  ศึกษำหลักกำรและแนวทำงกำรด ำเนินงำนกำรสื่อสำรธุรกิจในยุคดิจิทัล ด้ำนกำรโฆษณำและ
กำรประชำสัมพันธ์ สถำนกำรณ์และแนวโน้มทำงธุรกิจ เทคโนโลยี เศรษฐกิจและสังคมที่เป็นที่สนใจและมี
ผลกระทบต่อกำรโฆษณำและกำรประชำสัมพันธ์ของธุรกิจต่ำงๆ วิเครำะห์และแก้ไขปัญหำที่เกิดขึ้นในองค์กร
ประเภทต่ำงๆ กรณีศึกษำเกี่ยวกับกำรใช้เนื้อหำ รูปแบบและกำรใช้ข้อมูลในกำรขับเคลื่อนเพ่ือกำรโฆษณำและ
กำรประชำสัมพันธ์ รวมถึงกำรโฆษณำท่ีผิดกฎหมำยและจริยธรรมของกำรโฆษณำและกำรประชำสัมพันธ์  
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DBC 4120  กำรน ำเสนองำนส ำหรับกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล  
(Presentation for Digital Business Communication) 
  ศึกษำควำมหมำย ควำมส ำคัญ ประเภทและองค์ประกอบของกำน ำเสนองำน เครื่องมือที่ใช้
เพ่ือให้กำรน ำเสนองำนเกิดประสิทธิภำพสูงสุด ตลอดจน กำรฝึกปฏิบัติเพ่ือให้เกิดทักษะที่ถูกต้องของกำร
น ำเสนองำนโฆษณำส ำหรับกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
 

DBC 4121  กำรประชำสัมพันธ์ในยุคดิจิทัลส ำหรับธุรกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม 3 
(Digital Public Relations for Small and Medium Business Enterprises) 
  ศึกษำหลักแนวคิดและทฤษฎี เพ่ือวำงแผนกำรด ำเนินงำนประชำสัมพันธ์ส ำหรับธุรกิจขนำด
กลำงและขนำดย่อมในยุคดิจิทัล กำรเลือกเครื่องมือที่เหมำะสมและข้อจ ำกัด กำรสร้ำงภำพลักษณ์และกำรจัด
กิจกรรมเพื่อส่งเสริมกำรประชำสัมพันธ์กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งหมด 
 

DBC 4122  กำรโฆษณำระดับโลกในยุคดิจิทัล 
(Global Advertising in Digital Age) 
  วิชำนี้มุ่งหมำยให้ผู้เรียนรู้จักกำรโฆษณำระดับโลกในรูปแบบของกลยุทธ์เพ่ือกำรส่งเสริมกำร
ขำยสินค้ำหรือบริกำรในยุคดิจิทัล ศึกษำเกี่ยวกับแนวคิดและแนวทำงปฏิบัติด้ำนกำรโฆษณำระดับโลก ศึกษำ
ปัจจัยแวดล้อมต่ำงๆที่มีผลต่อกำรพัฒนำกลยุทธ์และยุทธวิธีด้ำนข่ำวสำรและสื่อโฆษณำในระดับโลก รวมถึง 
เปรียบเทียบแนวทำงโฆษณำของประเทศต่ำงๆ 
 

DBC 4123  กำรจัดกำรชื่อเสียงองค์กรเพื่อกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(Corporate Reputation Management for Digital Business Communication) 
  ศึกษำหลักกำรและวิธีกำรจัดกำรทำงกำรสื่อสำรในด้ำนต่ำงๆ ในกำรสร้ำงเกียรติยศชื่อเสียง
ให้กับองค์กร รวมทั้ง กำรให้ข้อมูลเกี่ยวกับองค์กร เพ่ือเป็นกำรจัดรูปขบวนทัศนคติและควำมคิดเห็นให้กับ
บุคคลทั่วไปให้มีควำมเข้ำใจที่ดีและถูกต้องต่อองค์กร 
 

DBC 4124  กำรออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อใช้ในกำรสื่อสำรธุรกิจยุคดิจิทัล 
(Creative Packaging for Digital Business Communication) 
  ศึกษำถึงหลักกำรสร้ำงองค์ประกอบ วัสดุ และศิลปะกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือกำรโฆษณำ 
บทบำทและอิทธิพล ของบรรจุภัณฑ์ต่อลูกค้ำกลุ่มต่ำงๆ รวมทั้ง ศึกษำถึงข้อบังคับควบคุมทำงกฏหมำย
เกี่ยวข้องกับลักษณะกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือกำรโฆษณำ กำรใช้วัสดุทำงเลือก หรือกำรใช้วัสดุที่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อมเพ่ือกำรโฆษณำ 
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หมวดวชิำพื้นฐำนวชิำชีพ 
สำขำวชิำอุตสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเทีย่ว 

ACC 1104  กำรบญัชบีริหำร 
(Management Accounting) (ไมเ่ปดิส ำหรบันกัศกึษำสำขำวชิำกำรบญัชี) 
   กำรใช้ข้อมูลทำงกำรบัญชีในกำรวำงแผน สื่อสำร ควบคุมของผู้บริหำร กำรวิเครำะห์ข้อมูล
ทำงกำรบัญชีเพื่อกำรตัดสินใจของผู้บริหำร ซึ่งครอบคลุมถึงกำรค ำนวณต้นทุนของสินค้ำ กำรวิเครำะห์
ควำมสัมพันธ์ของต้นทุน-ปริมำณ-ก ำไร กำรวำงแผนก ำไร ต้นทุนมำตรฐำนและกำรวิเครำะห์ผลต่ำงต้นทุน 
กำรบัญชีตำมควำมรับผิดชอบ กำรวิเครำะห์ส่วนเพ่ิมส ำหรับกำรตัดสินใจ 
 

FIN 2101 กำรเงนิธุรกจิ  
(Business Finance) 

  ศึกษำถึงจุดมุ่งหมำย และหน้ำที่ของผู้บริหำรกำรเงิน กำรใช้เครื่องมือทำงกำรเงินเบื้องต้น 
หลักกำรเบื้องต้นในกำรจัดหำเงินทุน และกำรจัดสรรเงินทุนเพ่ือใช้ในกำรด ำเนินงำน เพ่ือที่จะน ำไปสู่กำรบรรลุ
วัตถุประสงค์ของกำรเงิน รวมทั้งกำรตัดสินใจเกี่ยวกับปัญหำทั่วไปทำงกำรเงิน กำรวิเครำะห์ควำมเสี่ยง        
และผลตอบแทน 
 

MGT 2101  หลกักำรจดักำรธุรกจิ        
(Principles of Management) 

  ศึกษำถึงหน้ำที่หลักในกำรบริหำร เช่น กำรวำงแผน กำรจัดองค์กำร กำรชักน ำและกำร
ควบคุม ตลอดจนศึกษำด้ำนพฤติกรรมของบุคคลและกลุ่มกำรท ำงำน รวมทั้งกำรวิเครำะห์ปัญหำต่ำงๆ          
ที่เกิดขึ้นระหว่ำงด ำเนินงำนและกำรประสำนงำนระหว่ำงผู้ร่วมงำน เพ่ือบรรลุเป้ำหมำยที่ก ำหนดไว้ 
 

MKT 2101  หลกักำรตลำด  
(Principles of Marketing) 

  นิยำม ควำมส ำคัญ แนวคด บทบำท จริยธรรมทำงกำรตลำดและหน้ำที่ของกำรตลำด ที่มีต่อ
เศรษฐกิจและสังคม สถำบันทำงกำรตลำด สภำพแวดล้อมทำงกำรตลำด ระบบกำรตลำด ระบบข้อมูล
สำรสนเทศทำงกำรตลำด พฤติกรรมผู้บริโภค ส่วนประสบทำงกำรตลำด กำรตลำดดิจิทัล กำรตลำดเฉพำะเรื่อง 
และแนวโน้มกำรตลำดยุคใหม่ 
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STA 2016 สถติธิุรกจิและกำรวิเครำะห์เชงิปรมิำณ 
(Business Statistic and Quantitative Analysis) 

  ควำมรู้เบื้องต้นทำงคณิตศำสตร์และสถิติ สถิติเชิงพรรณนำและสถิติอนุมำน กำรตัดสินใจ
ภำยใต้ควำมแน่นอนและควำมไม่แน่นอน ก ำหนดกำรเชิงเส้น ปัญหำกำรขนส่ง ปัญหำกำรมอบหมำยงำน 
เทคนิคกำรจ ำลองปัญหำประยุกต์ทำงธุรกิจ 
 

HOT 1101  หลกักำรอตุสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเที่ยว 
(Principles of Hospitality Industry and Tourism) 

  ศึกษำควำมหมำย ประเภท ประวัติและวิวัฒนำกำร รวมถึงควำมส ำคัญของอุตสำหกรรม
บริกำรและกำรท่องเที่ยวที่มีต่อระบบเศรษฐกิจและสังคม ภำคีที่มีอิทธิพลต่อทิศทำงและแนวโน้มของ
อุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยวในอนำคต ตลอดจนผลกระทบที่มีต่ออุตสำหกรรมบริกำร                 
และกำรท่องเที่ยวโดยมุ่งเน้นควำมส ำคัญทำงด้ำนองค์ประกอบของกำรบริกำร กำรด ำเนินงำนและกำรสร้ำง
ควำมพึงพอใจต่อลูกค้ำ 
 

HOT 2101  กำรจดักำรทนุมนษุย์ในอตุสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเที่ยว 
(SBM 4202) (Human Capital Management in Hospitality Industry and Tourism) 

  ศึกษำหลักกำรกำรจัดกำรทุนมนุษย์ในอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว โครงสร้ำงของ
องค์กำรและหน้ำที่ควำมรับผิดชอบบุคลำกรในต ำแหน่งต่ำงๆ รวมถึงหลักกำรสรรหำ คัดเลือก ว่ำจ้ำงและ
พัฒนำบุคลำกร สวัสดิกำร กำรประเมินผลกำรปฏิบัติงำนและกำรเลิกจ้ำง กำรประยุกต์ใช้ทฤษฎีและแนว
ปฏิบัติของกำรจัดกำรทุนมนุษย์ในอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว  
 

HOT 2102  ประเด็นทำงกฎหมำย จรรยำบรรณและหลักจริยธรรมในอุตสำหกรรมบริกำร  
และกำรท่องเที่ยว  
(Legal Issues, Morality and Ethics in Hospitality Industry and Tourism) 
   ศึกษำบทบำทและควำมส ำคัญของกฎระเบียบข้อบังคับ กฎหมำยที่เกี่ยวข้องกับอุตสำหกรรม
บริกำรและกำรท่องเที่ยว มุ่งเน้นควำมส ำคัญทำงด้ำนหลักจริยธรรมและจรรยำบรรณของผู้ประกอบกำรและ     
ผู้ให้บริกำร รวมถึงควำมรับผิดชอบต่อสังคม   
 

HOT 2103  กำรวิจยัเพือ่อตุสำหกรรมบรกิำรและกำรทอ่งเทีย่ว 
(SBM 4103, TOM 4103) (Research for Hospitality Industry and Tourism ) 

  ควำมหมำย ควำมส ำคัญ กำรศึกษำประเภทของงำนวิจัย กำรเขียนโครงร่ำงงำนวิจัย       
รวมถึงกำรวิจัยเชิงคุณภำพและกำรวิจัยเชิงปริมำณ กำรก ำหนดหัวข้อ วัตถุประสงค์ ลักษณะของข้อมูล เทคนิค
กำรเก็บข้อมูลกำรวิเครำะห์ข้อมูล กำรสรุปผลและกำรอภิปรำยผลงำนของวิจัย 
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HOT 2104  พฤตกิรรมและควำมหลำกหลำยทำงวฒันธรรมของนกัทอ่งเที่ยว 
(TOM 2103) (Tourist Behavior and Cultural Diversity)   

ศึกษำควำมหมำย ควำมส ำคัญของพฤติกรรมนักท่องเที่ยว แนวโน้มพฤติกรรมกำรท่องเที่ยว ปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรม แรงจูงใจ ควำมต้องกำรและกระบวนกำรตัดสินใจของนักท่องเที่ยว ควำมหลำกหลำย
และกำรสื่อสำรข้ำมวัฒนธรรม และกำรวิเครำะห์พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

68 



 

 

 

หมวดวชิำเฉพำะบังคับ 
สำขำวชิำอุตสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเทีย่ว 

HIT 3301  ศลิปะสถำปตัยกรรมไทยเพือ่กำรทอ่งเทีย่ว 
(Thai Arts and Architecture for Tourism) 

 ศึกษำลักษณะและรูปแบบของศิลปะสถำปัตยกรรมไทย มูลเหตุและปัจจัยที่ก่อให้เกิด
ลักษณะเฉพำะของศิลปะสถำปัตยกรรมไทยแต่ละประเภท ตำมลักษณะทำงกำยภำพและควำมเชื่อประเพณี
ท้องถิ่น วัสดุในกำรก่อสร้ำงและลักษณะเด่นของแต่ละภูมิภำค รวมทั้งศึกษำกำรน ำเอกลักษณ์                  และ
องค์ประกอบทำงศิลปะสถำปัตยกรรมไทยมำประยุกต์ใช้กับกำรท่องเที่ยว 
 

HOT 2201  ควำมรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจโรงแรมและที่พัก 
(SBM 3200) (Introduction to Hotel and Lodging Business) 

  ศึกษำควำมหมำย ประวัติ วิวัฒนำกำร รูปแบบและลักษณะกำรบริหำรงำนโรงแรมและที่พัก 
พิจำรณำ ขอบเขตหน้ำที่ควำมรับผิดชอบของแผนกต่ำง ๆ ตลอดจนรูปแบบของที่พักทำงเลือกและแนวโน้ม
ของธุรกิจโรงแรมในอนำคต 
 

HOT 2202  หลกักำรมคัคุเทศก์เบื้องตน้       
(TOM 4101) (Principle of Tour Guiding)  

  ศึกษำควำมหมำย ควำมส ำคัญและประเภทของมัคคุเทศก์ต่ออุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว 
คุณสมบัติบทบำทหน้ำที่ กำรปฏิบัติงำนของมัคคุเทศก์และผู้น ำเที่ยว วำทะศิลป์และเทคนิคกำรน ำชม ตลอดจน
ควำมรู้ที่เกี่ยวข้องกับงำนมัคคุเทศก์ กำรประสำนงำนกับธุรกิจที่สนับสนุน กำรท่องเที่ยว กำรแก้ไขปัญหำ
เฉพำะหน้ำในวิชำชีพมัคคุเทศก์ตำมสมัยและสถำนกำรณ์ กำรให้ควำมปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยว  
  

HOT 3201  ทรพัยำกรกำรท่องเที่ยว        
(Tourism Resources) 

  องค์ประกอบและประเภทของทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวทำงธรรมชำติและวัฒนธรรม          
กำรพัฒนำทรัพยำกรที่มีอยู่เ พ่ือเป็นแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมกำรท่องเที่ยว ภูมิศำสตร์ที่ก่อให้เกิด            
กำรท่องเที่ยว กำรปรับใช้กำรอนุรักษ์ทรัพยำกรตำมหลักกำรของมรดกโลก กรณีศึกษำของทรัพยำกรกับ      
กำรจัดกำรกำรท่องเที่ยว  
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HOT 3202  กำรด ำเนนิงำนและกำรจดักำรธุรกจิน ำเที่ยว                  
(TOM 3101) (Tour Business Operation and Management) 

  ศึกษำกำรด ำเนินกำรจัดกำรธุรกิจน ำเที่ยวภำยในประเทศและต่ำงประเทศ กำรเป็น
ผู้ประกอบกำรในธุรกิจน ำเที่ยว กำรวำงแผนและด ำเนินงำนน ำเที่ยว ตัวแทนกำรเดินทำงท่องเที่ยว กำรเขียน
รำยกำรน ำเที่ยว กำรคิดต้นทุนก ำไร กำรสร้ำงควำมสัมพันธ์และกำรประสำนงำนกับธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับ       
กำรน ำเที่ยว  
 

HOT 3203  กำรด ำเนินงำนและกำรจัดกำรบริกำรส่วนหน้ำ 
(SBM 3202) (Front Office Operation and Management) 

  ศึกษำหลักกำรในกำรปฏิบัติงำนขั้นพ้ืนฐำน รวมถึงหน้ำที่ควำมรับผิดชอบของบุคลำกร        
แต่ละต ำแหน่งภำยในแผนกกำรบริกำรส่วนหน้ำ เพ่ือให้เกิดควำมช ำนำญในกำรปฏิบัติงำนและสำมำรถแก้ไข
ปัญหำเฉพำะหน้ำได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 
 

HOT 3204  กำรด ำเนินงำนและกำรจัดกำรอำหำรและเครื่องดื่ม       
(SBM 3204) (Food and Beverage Operation and Management) 

  ศึกษำควำมเป็นมำ ประเภท หลักกำรในกำรปฏิบัติงำนและกำรบริหำรงำน แนวคิดในกำร
วำงแผนธุรกิจ รวมถึงหน้ำที่ควำมรับผิดชอบของบุคลำกรภำยในแผนกอำหำรและเครื่องดื่ม กำรบริหำร
คุณภำพกำรให้บริกำร และแนวโน้มของธุรกิจอำหำรและเครื่องดื่ม 
 

HOT 3205  กำรจัดกำรแผนกแม่บ้ำน          
(SBM 3205) (Housekeeping Management) 

  ทักษะในกำรปฏิบัติงำนแม่บ้ำน กำรท ำควำมสะอำดและกำรจัดเตรียมห้องพัก กำรปฏิบัติงำน
ท ำควำมสะอำดภำยในและภำยนอกอำคำร กำรให้บริกำรงำนห้องผ้ำ งำนเครื่องแบบพนักงำน สุขอนำมัย    
และควำมปลอดภัยของบุคคลและทรัพย์สิน กำรจัดกำรสิ่งของสูญหำย กำรให้บริกำรพิเศษเฉพำะบุคคล . 

 

HOT 3206  กำรด ำเนินงำนและกำรจัดกำรแผนกครัว 
(SBM 4246) (Culinary Operation and Management) 

  ศึกษำทฤษฎีและกำรปฏิบัติเกี่ยวกับงำนแผนกครัว หลักกำรเตรียม กำรเลือกซื้อ กำรใช้และ
กำรเก็บรักษำวัตถุดิบ เทคนิคพ้ืนฐำนในกำรประกอบอำหำร กำรจัดกำรสินค้ำคงคลัง กำรวำงแผน              
กำรประยุกต์และกำรน ำเสนอรำยกำรอำหำร ควำมปลอดภัยในครัวและสุขอนำมัยภำยในห้องครัว กำรบริหำร
จัดกำรต้นทุนในกำรจัดท ำรำยกำรอำหำร 
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HOT 4201  สัมมนำส ำหรับอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว 
(SBM 4242, TOM 4104) (Seminar in Hospitality Industry and Tourism) 

  ควำมรู้ในเชิงลึกด้ำนกลยุทธ์ของอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยวกับนักศึกษำ โดยใช้
กระบวนกำรเรียนรู้ในหลำกหลำยรูปแบบ ไม่ว่ำจะเป็นกำรใช้กรณีศึกษำ กำรแนะน ำประสบกำรณ์จริง           
สู่ห้องเรียน กำรพัฒนำวิธีกำรคิดเชิงตรรกะ กำรตัดสินใจและกำรแก้ปัญหำ ทั้งในรูปแบบเดี่ยวและกลุ่ม 
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วชิำเฉพำะเลือก 
สำขำวชิำอุตสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเทีย่ว 

HOT 4301  กำรจดักำรตน้ทนุส ำหรับอตุสำหกรรมกำรบรกิำรและกำรท่องเที่ยว    
(SBM 3244) (Cost Control Management for Hospitality Industry and Tourism) 

  กำรวิเครำะห์ต้นทุนในอุตสำหกรรมกำรบริกำรและกำรท่องเที่ยว วิธีกำรจัดซื้อ ด้ำนกำร
บริหำรจัดกำร ด้ำนพนักงำน กำรควบคุม ต้นทุนด้ำนอำหำรและเครื่องดื่มและด้ำนพลังงำน กำรควบคุม
ประสิทธิผลในกำรปฏิบัติงำนของพนักงำน กำรวิเครำะห์สำเหตุที่ส่งผลต่อต้นทุนของโรงแรมที่เพ่ิมขึ้ น กำร
ปรับปรุงเพื่อลดควำมสูญเสียหรือต้นทุนในกำรด ำเนินกิจกำร 
  

HOT 4302  สปำและกำรบรกิำรสขุภำพส ำหรบัอตุสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเที่ยว 
(Spa and Wellness Services for Hospitality Industry and Tourism) 

  องค์ประกอบของธุรกิจสปำและกำรบริกำรสุขภำพรวมถึงกำรจัดกำรควำมเครียด โภชนำกำร 
ผลิตภัณฑ์และสิ่งแวดล้อมที่ดีต่อสุขภำพ  ควำมปลอดภัย ในกระบวนกำรให้บริกำร เครื่องมือที่ให้บริกำร 
องค์ประกอบและแนวโน้มของกำรธุรกิจที่ส่งผลต่ออุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว 
 

HOT 4303 ธุรกจิควำมบนัเทงิส ำหรบัอตุสำหกรรมกำรบรกิำรและกำรทอ่งเที่ยว
(Entertainment Business for Hospitality Industry and Tourism) 

  ภำพรวมของธุรกิจควำมบันเทิง ควำมส ำคัญที่มีต่ออุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว 
ประเภท รวมถึง กำรจัดกิจกรรมแข่งขันกีฬำ โรงละครและกำรแสดงคอนเสิร์ต งำนแสดงศิลปะและพิพิธภัณฑ์ 

ควำมบันเทิงยำมค่ ำคืนเพ่ือให้ควำมรู้ที่เหมำะสมและทักษะในกำรประกอบอำชีพต่อไปHOT 4304 
 นวัตกรรมส ำหรับอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว  
(TOM 3203) (Innovation for Hospitality Industry and Tourism) 

  ศึกษำควำมหมำย แนวคิด ทฤษฎี ประเภทและปัจจัยที่ก่อให้เกิดนวัตกรรม เทคนิค          
กำรสร้ำงสรรค์นวัตกรรมส ำหรับอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว กรณีศึกษำจำกแหล่งท่องเที่ยวใน
ประเทศไทยและต่ำงประเทศ  
  

HOT 4305  กำรพฒันำอยำ่งยัง่ยืนส ำหรับอตุสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเที่ยว      
(TOM 4102) (Sustainable development for Hospitality Industry and tourism) 

  ศึกษำควำมรู้ พ้ืนฐำน ควำมเป็นมำของแนวคิดที่ เกี่ ยวกับกำรพัฒนำอย่ำงยั่ งยืน                 
กำรด ำเนินงำนหรือข้อปฏิบัติภำยใต้แนวคิดกำรพัฒนำอย่ำงยั่งยืนในระดับชำติและนำนำชำติ เครื่องมือในกำร
พัฒนำอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว กรณีศึกษำที่เก่ียวข้อง 
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HOT 4306  กำรพฒันำเนือ้หำและสือ่เพือ่อตุสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเที่ยว     
(Digital Media and Content for Hospitality Industry and Tourism)  

  ศึกษำขอบเขตและองค์ประกอบของสื่อดิจิทัล อุปกรณ์ที่จ ำเป็นและกำรจัดองค์ประกอบ      
ที่เหมำะสม ในกำรจัดท ำเนื้อหำเพ่ือสื่อดิจิทัล กำรเลือกและประเมินควำมเหมำะสมในกำรใช้สื่อสังคมออนไลน์
และช่องทำงในกำรเผยแพร่ กำรใช้เครื่องมือในกำรประชำสัมพันธ์และโฆษณำบนสื่อดิจิทัล แนวทำงกำร        
หำรำยได้จำกกำรเป็นผู้ผลิตสื่อดิจิทัล  
 

HO 4307  กำรวำงแผนและจดักำรนนัทนำกำรเพื่ออตุสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเที่ยว  
(TOM 3201) (Planning and Recreation Management for Hospitality Industry and 
Tourism)   

  ศึกษำปรัชญำและหลักกำรนันทนำกำร กำรวำงแผนกำรจัดกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมอุตสำหกรรม
บริกำรและกำรท่องเที่ยว ทฤษฎีกำรจัดและกำรประยุกต์เกมนันทนำกำรตำมวัตถุประสงค์ของกำรท่องเที่ยว 
กิจกรรมกำรสร้ำงควำมสัมพันธ์และควำมสนุกสนำน กำรใช้เครื่องประกอบจังหวะส ำหรับกำรนันทนำกำร    
เพ่ือกำรท่องเที่ยว กำรเป็นผู้น ำเกมนันทนำกำรโดยเน้นกำรปฏิบัติจริง 
 

HOT 4308  กลยทุธก์ำรขำยและกำรสือ่สำรกำรตลำดเพือ่อตุสำหกรรมบรกิำร                  
และกำรท่องเที่ยว 
(TOM 3102) (Sales Strategy and Marketing Communication for  Hospitality Industry 
and Tourism)  

  แนวคิด องค์ประกอบ รูปแบบเชิงกลยุทธ์และช่องทำงกำรขำยและกำรสื่อสำรกำรตลำด    
กำรสร้ำงตรำสินค้ำและกำรรับรู้ภำพลักษณ์ของตรำสินค้ำในอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว             
กำรวิเครำะห์ทิศทำงและแนวโน้มของกำรสื่อสำรกำรตลำดและกำรขำยในปัจจุบันและอนำคต รวมถึงอภิปรำย
กรณีศึกษำที่เกี่ยวข้อง 
  

HOT 4309  กำรเจรจำและกำรประสำนงำนในอตุสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเที่ยว 
(Negotiation and Coordinating for Hospitality Industry and Tourism) 

  ควำมหมำย ควำมส ำคัญ หลักกำรเจรจำต่อรองทำงธุรกิจ กำรจับคู่เจรจำทำงกำรค้ำ 
บุคลิกภำพของนักเจรจำที่ดี ทักษะของกำรเจรจำต่อรองทำงธุรกิจ กระบวนกำรเจรจำ กลยุทธ์ วิธีกำรเจรจำ 
เทคนิคกำรเจรจำ กำรแก้ไขปัญหำข้อขัดแย้ง กำรโน้มน้ำวใจ จริยธรรมในกำรเจรจำและกรณีศึกษำท่ีเกี่ยวข้อง 
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HOT 4310  กำรจดักำรประสบกำรณล์กูค้ำส ำหรับอุตสำหกรรมบริกำรและกำรทอ่งเทีย่ว  
(Customer Experiences Management for Hospitality Industry and Tourism) 

  ควำมรู้พ้ืนฐำนเกี่ยวกับกำรบริหำรงำนลูกค้ำ แนวคิด หลักกำร รูปแบบกำรด ำเนินกิจกรรม
เพ่ือสร้ำงควำมสัมพันธ์และประสบกำรณ์ที่ยั่งยืนกับลูกค้ำ กำรสร้ำง กำรรักษำและใช้ประโยชน์จำกฐำนข้อมูล
ลูกค้ำ กระบวนกำรจัดกำรงำนลูกค้ำ กำรวิเครำะห์กลุ่มลูกค้ำ กำรสร้ำงควำมพึงพอใจให้ลูกค้ำ กำรก ำหนดกล
ยุทธ์ส ำหรับแผนงำนลูกค้ำสัมพันธ์ กำรสร้ำงควำมสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้ำ กำรประเมินผลกำรด ำเนินงำนลูกค้ำ
สัมพันธ์ทั้งในธุรกิจกำรบริกำรและกำรท่องเที่ยว  
  

HOT 4311  กำรพฒันำผลติภณัฑ์เพือ่อตุสำหกรรมบรกิำรและกำรทอ่งเทีย่ว  
(Product development for Hospitality Industry and Tourism) 

  กำรน ำทรัพยำกรในอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยวมำพัฒนำเป็นผลิตภัณฑ์           
กำรส่งเสริมและกำรต่อยอดผลิตภัณฑ์ กำรเพ่ิมคุณค่ำและมูลค่ำผลิตภัณฑ์ และกรณีศึกษำกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์  

 

HOT 4312  กำรพัฒนำบุคลิกภำพและเทคนิคกำรให้บริกำร 
(Personality Development and Service Techniques)  

  หลักกำรพัฒนำบุคลิกภำพ ศิลปะกำรแต่งกำย ท่ำทำงและกำรแสดงอิริยำบถที่เหมำะสม 
หลักและศิลปะกำรสร้ำงมนุษยสัมพันธ์ มำรยำททำงสังคม  
 

HOT 4313  ภำวะผูน้ ำและกำรจดักำรควำมเสี่ยงในอตุสำหกรรมกำรบรกิำรและกำรท่องเทีย่ว 
(Leadership and Risk Management in Hospitality Industry and Tourism) 

  คุณลักษณะของผู้น ำที่ดี รูปแบบของผู้น ำ ภำวะผู้น ำกับกำรตัดสินใจ กำรประสำนงำนระหว่ำง
หน่วยงำนและองค์กรต่ำงๆ กำรจัดกำรควำมเสี่ยงกำรบริหำรควำมเสี่ยง บทบำทของผู้น ำกับกำรบริหำรควำม
เสี่ยงและกำรมีส่วนร่วมรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมขององค์กร 
 

HOT 4321  กำรทอ่งเที่ยวเชงินิเวศ  
(Ecotourism) 

  ศึกษำควำมหมำย ควำมส ำคัญ ควำมเป็นมำ แนวคิดและหลักกำรจัดกำร รูปแบบ            
และกิจกรรมของกำรท่องเที่ยวเชิงนิเวศ กำรท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ลักษณะเฉพำะของกำรท่องเที่ยวเชิงนิเวศ    
ของกำรอนุรักษ์ทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวทำงธรรมชำติต่อกำรพัฒนำเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมของชุมชน
ท้องถิ่น กำรสื่อควำมหมำยทำงธรรมชำติ บทบำทของภำครัฐและภำคเอกชนต่อกำรท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  
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HOT 4322  กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม        
(Cultural Tourism)  

  กำรศึกษำควำมส ำคัญ แนวคิด คุณค่ำและผลกระทบของวัฒนธรรมในกำรท่องเที่ยว 
ประวัติศำสตร์ วิถีชีวิต ประเพณี ควำมเชื่อ เพ่ือปรับใช้กับกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม บทบำทของ
ผู้ประกอบกำรภำครัฐและเอกชนในกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและกรณีศึกษำ 
 

HOT 4323  แผนพฒันำกำรทอ่งเที่ยว 
(Tourism Development Plan) 

  แนวคิดและหลักกำร นโยบำยและแผนพัฒนำกำรท่องเที่ยว องค์ประกอบและที่มำของข้อมูล
ประกอบ กำรวิเครำะห์เพ่ือกำรจัดท ำแผน วิธีกำรจัดด ำเนินกำร กำรติดตำมประเมินผลเพื่อกำรปรับปรุงแผน  
 

HOT 4324  กำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวเฉพำะกลุ่ม      
(Niche Tourism Management) 

  นิยำม ควำมหมำย ประเภท รูปแบบ และภำคีของกำรท่องเที่ยวเฉพำะกลุ่ม กำรจัดกำรด้ำน
อุปสงค์และอุปทำน ผลกระทบ แนวโน้มและกรณีศึกษำของกำรท่องเที่ยวเฉพำะกลุ่ม 
 

HOT 4325  ควำมปลอดภยัและนิรภยัเพือ่กำรทอ่งเทีย่ว      
(Safety & Security for Tourism) 

  นิยำม ควำมหมำย และควำมส ำคัญของควำมปลอดภัยและนิรภัยเพ่ือกำรท่องเที่ยว กำรลด
ผลกระทบจำกภัยและควำมเสี่ยงที่เกิดจำกกำรท่องเที่ยว กำรให้ควำมปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยวโดยกำรปฐม
พยำบำลและกำรให้ควำมช่วยเหลือ กำรประสำนงำนและข้อมูลที่จ ำเป็นเพ่ือให้นักท่องเที่ยวปลอดภัย 
กรณีศึกษำที่เก่ียวเนื่อง 
 

HOT 4326  กำรทอ่งเที่ยวโดยชมุชนและกำรทอ่งเที่ยวสร้ำงสรรค์    
(Community Based Tourism and Creative Tourism)  

  ศึกษำแนวคิด ควำมเป็นมำ หลักกำรจัดกำร กระบวนกำรกำรพัฒนำและกิจกรรมกำร
ท่องเที่ยวของกำรท่องเที่ยวโดยชุมชนและกำรท่องเที่ยวสร้ำงสรรค์ เรียนรู้จำกกรณีศึกษำและกำรลงพ้ืนที่  
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HOT 4327  ธุรกจิไมซ ์            
(TOM 3104) MICE Business (Meetings, Incentives, Conventions and Exhibitions) 

  ศึกษำควำมส ำคัญของธุรกิจกำรประชุม MICE ซึ่งประกอบไปด้วยกำรจัดงำนประชุม         
กำรจัดกำรท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรำงวัล งำนแสดงสินค้ำและนิทรรศกำร หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง กระบวนกำร       
และพิธีกำร ศักยภำพของประเทศไทยในกำรเป็นศูนย์กลำง กำรจัดกิจกรรม รวมถึงวิเครำะห์ปัญหำและวิธีกำร
แก้ไข 
 

HOT 4328  สขุวถิเีพือ่กำรท ำงำนในอตุสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเที่ยว 
(Happiness Way of life  for working in The Hospitality Industry and Tourism) 

  สุขวิถีเพ่ือกำรท ำงำนในอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว ศึกษำแนวคิด กำรสร้ำงควำม
เข้ำใจเรื่องบทบำทและคุณค่ำในตัวเอง กระบวนกำรคิดเพ่ือแก้ไขปัญหำ กำรประยุกต์ใช้หลักธรรมหรือปรัชญำ
ที่เหมำะสม หรือกรณีศึกษำเพ่ือให้ตระหนักถึงกำรด ำเนินชีวิตประจ ำวันและกำรท ำงำนในอุตสำหกรรมบริกำร
และกำรท่องเที่ยวได้อย่ำงมีควำมสุข 
 

HOT 4331  กำรจดักำรสโมสร            
(SBM 4247) (Club Management) 

  ศึกษำประวัติและวิวัฒนำกำรของธุรกิจสโมสร ลักษณะ ประเภท หลักกำรและควำมรู้ ในกำร
ด ำเนินกำร กำรให้บริกำร และกำรจัดกำร รวมถึงกำรจัดเตรียมสิ่งอ ำนวยควำมสะดวก เพ่ือกำรตอบสนองควำม
พึงพอใจและสร้ำงควำมสัมพันธ์อันดีกับสมำชิกและลูกค้ำ 
 

HOT 4332  กำรจดักำรธรุกจิจดัเลี้ยง      
(SBM 4249) (Catering and Banquet Management) 

  ศึกษำกำรบริหำรจัดกำรและกำรด ำเนินกำรจัดเลี้ยง ประเภท บทบำท และควำมส ำคัญของ
กำรจัดเลี้ยง ขั้นตอนในกำรด ำเนินงำนและกำรวำงแผน กลยุทธ์ในกำรส่งเสริมกำรตลำด กำรบริหำรลูกค้ำทั้ง
แบบบุคคลและองค์กร  
  

HOT 4333  กำรจดักำรบำรแ์ละเครื่องดืม่         
(Bar and Beverage Management) 

  ศึกษำเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไวน์และเครื่องดื่มที่เป็นสำกล กระบวนกำรผลิต รำยกำรเครื่องดื่ม  
กำรจัดกำรอุปกรณ์และเครื่องใช้ในกำรผสมเครื่องดื่มประเภทต่ำงๆ กำรเตรียมและกำรให้บริกำรเครื่องดื่ม กำร
ผสมเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์และมีแอลกอฮอล์ตำมสูตรมำตรฐำนสำกล กำรชงชำและกำแฟ หลักควำม
รับผิดชอบในกำรให้บริกำรเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ กำรสั่งซื้อ กำรเบิกจ่ำยและกำรจัดท ำรำยงำน หลักกำร
ควบคุมคุณภำพเครื่องดื่ม  
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HOT 4334  หลกักำรบรกิำรอำหำรและเครือ่งดืม่       
(SBM 4206) (Principle of Food and Beverage Service) 

  หลักกำร ขั้นตอน รูปแบบและเทคนิคกำรบริกำรอำหำรและเครื่องดื่ม ควำมรู้เรื่องอำหำร  
และเครื่องดื่ม ปฏิบัติงำนขั้นพ้ืนฐำนในแผนกบริกำรอำหำรและเครื่องดื่ม วิธีกำรบริกำรอำหำรและเครื่องดื่ม
แบบสำกล กำรใช้อุปกรณ์ส ำหรับกำรบริกำรอำหำรในห้องอำหำร กำรเตรียมกำรก่อนเปิดบริกำร กำรให้บริกำร
เครื่องดื่มประเภทต่ำงๆ กำรเก็บรักษำและดูแลอุปกรณ์เครื่องมือเครื่องใช้ในงำนบริกำรอำหำรและเครื่องดื่ม 
 
HOT 4335 ศลิปะกำรออกแบบอำหำรและเครือ่งดืม่ 
(Food and Beverage Stylist) 
  ควำมหมำย ควำมส ำคัญ วัตถุประสงค์ และองค์ประกอบ ศิลปะเกี่ยวกับอำหำร                 
และเมนูอำหำร สิ่งที่ควรและไม่ควรน ำมำใช้เป็นองค์ประกอบกำรจัดและตกแต่งอำหำรและเครื่องดื่ม รูปแบบ
ของกำรจัดจำนอำหำรแบบสร้ำงสรรค์ กำรก ำหนดธรีมและกำรน ำเสนอทั้งเพ่ือกำรรับประทำนและกำรผลิตสื่อ
ประเภทต่ำงๆ 
 

HOT 4336  กำรจัดกำรสิ่งแวดล้อมในธุรกิจโรงแรม             
(Environment Management in Hotel Business)  

 แนวคิดกำรจัดกำรอุตสำหกรรมกำรบริกำรอย่ำงยั่งยืนควำมสัมพันธ์ระหว่ำงสิ่งแวดล้อมกับ
ธุรกิจโรงแรม กำรประเมินผลกระทบสิ่งแวดล้อมจำกกำรด ำเนินธุรกิจโรงแรม ปัญหำสิ่งแวดล้อมจำกกำร
ด ำเนินธุรกิจโรงแรม ที่ส่งผลต่อภำวะโลกร้อน ทั้งด้ำนกำรใช้พลังงำน ขยะ น้ ำทิ้ง มลพิษทำงเสียง  มลพิษทำง
อำกำศแนวทำงกำรจัดกำรแก้ไขปัญหำสิ่งแวดล้อม เทคโนโลยีในกำรจัดกำรสิ่งแวดล้อมในธุรกิจโรงแรม 
กฎหมำยสิ่งแวดล้อมที่เก่ียวข้องกับธุรกิจโรงแรม 

 

HOT 4337  กำรจัดกำรธุรกิจสำยกำรบิน                
(Airline Business Management) 

 ศึกษำถึงหลักกำร ควำมส ำคัญในกำรบริหำรจัดกำรและกระบวนกำรในกำรท ำงำนของธุรกิจ
สำยกำรบินพำณิชย์  หัวข้อที่ศึกษำจะประกอบไปด้วยกำรเลือกอำกำศยำน พันธมิตรทำงธุรกิจ กำรวิเครำะห์
ตลำด กำรก ำหนดรำคำ กำรบริหำรทรัพยำกรมนุษย์ กำรเงิน จริยธรรมทำงธุรกิจ รวมถึงแนวโน้มและกำร
บริหำรควำมเสี่ยงของธุรกิจ 

 

HOT 4338  กำรบริหำรจัดกำรรำยได้ในธุรกิจที่พักอำศัย           
(Revenue Management in Lodging Business) 

 เรียนรู้วิธีกำรในกำรน ำเอำกลยุทธ์กำรจัดกำรรำยได้และเทคนิคในธุรกิจที่พักอำศัยไปใช้อย่ำง
มีประสิทธิภำพ กระบวนวิชำนี้จะศึกษำประเด็นและแนวโน้มล่ำสุดในอุตสำหกรรมที่พักอำศัย 
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HOT 4339  แฟรนไชส์ในอุตสำหกรรมบริกำร 
(Franchising in Hospitality Industry) 
  ศึกษำกำรบริหำรงำน ระบบกำรด ำเนินงำนและกำรตลำด ของแฟรนไชส์ในอุตสำหกรรมกำร
บริกำร รวมไปถึงข้อบังคับและข้อกฎหมำย ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงผู้ให้สิทธิกับผู้รับสิทธิและประเด็นส ำคัญใน
ปัจจุบันที่เกี่ยวข้องกับกำรด ำเนินงำนแฟรนไชส์ 
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กลุ่มวชิำภำษำตำ่งประเทศเพื่องำนอำชีพ 
สำขำวชิำอุตสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเทีย่ว 

ENS 3404  ภำษำองักฤษเพือ่กำรทอ่งเที่ยว 1       
(English for Tourism I)  

  ศึกษำภำษำอังกฤษที่ใช้ในธุรกิจท่องเที่ยว โดยฝึกทักษะกำรอ่ำน แผ่นพับโฆษณำและเอกสำร
ต่ำงๆ รวมทั้งกำรฟัง กำรพูด โดยเน้นค ำศัพท์ ส ำนวนและบทสนทนำต่ำงๆ ที่ใช้ธุรกิจท่องเที่ยว  
 

ENS 4401  ภำษำองักฤษเพือ่กำรทอ่งเที่ยว 2      
(English for Tourism 2) 

  ศึกษำภำษำอังกฤษที่ใช้ในงำนมัคคุเทศก์ โดยฝึกทักษะกำรให้ข้อมูลด้ำนประวัติศำสตร์ 
ศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม เทศกำลงำนประเพณีและแหล่งท่องเที่ยวที่ส ำคัญ เน้นกำรสนทนำใน
สถำนกำรณ์ต่ำงๆ กำรฟังและตอบข้อซักถำม กำรเจรจำต่อรองและกำรแก้ไขปัญหำ 
 

HOT 2401  ภำษำขัน้พืน้ฐำนในอตุสำหกรรมบรกิำรและกำรท่องเที่ยว           
(SBM 3201) (Basic Language in Hospitality Industry and Tourism) 

  ควำมรู้เบื้องต้นและพ้ืนฐำนค ำศัพท์ภำษำอังกฤษ กำรใช้ประโยคและค ำพูดที่เหมำะสม       
ในกำรสนทนำและสื่อสำรกับลูกค้ำชำวต่ำงชำติ รวมถึงกำรฝึกทักษะกำรออกเสียงและกำรใช้ท ำนองเสียง     
เพ่ือเพ่ิมควำมเชี่ยวชำญและสร้ำงควำมมั่นใจในกำรใช้ภำษำอังกฤษ  
 

HOT 2402  ภำษำเพือ่กำรปฏิบตังิำนในอตุสำหกรรมบรกิำรและกำรทอ่งเที่ยว      
(Language for Works in Hospitality Industry and Tourism) 

  ฝึกทักษะและกำรใช้หลักไวยำกรณ์ภำษำอังกฤษ โครงสร้ำงประโยคและศัพท์เทคนิค          
ที่เหมำะสม เพ่ือพัฒนำกำรปฏิบัติงำนให้ที่ดียิ่งขึ้น โดยเฉพำะทักษะเพ่ือกำรเขียนประวัติโดยย่อในกำรสมัคร
งำนและจดหมำยธุรกิจ ทักษะกำรพูดเพ่ือตอบค ำถำมในกำรสัมภำษณ์งำนและกำรน ำเสนอผลงำนภำษำอังกฤษ 
  

HOT 3401  ภำษำเพื่อทดสอบมำตรฐำนภำษำอังกฤษ 
(English for Testing of the standard for Assessing the English-language skills)  

  กำรฝึกทักษำภำษำอังกฤษ ค ำศัพท์ที่เกี่ยวข้องกับอุตสำหกรรมบริกำรและกำรท่องเที่ยว     
โดยฝึกกำรฟังและกำรอ่ำน กำรวิเครำะห์เกี่ยวกับเรื่องที่อ่ำน ค ำศัพท์ ไวยำกรณ์ เพ่ือเตรียมควำมพร้อมในกำร
สอบและท ำคะแนนและประกอบอำชีพที่เก่ียวข้องในอุตสำหกรรม  
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HOT 3402  ภำษำเพือ่กำรสือ่สำรระหวำ่งวฒันธรรมในอตุสำหกรรมบรกิำรและกำรทอ่งเทีย่ว 
(Language for Intercultural Communication in Hospitality Industry and Tourism) 
  กำรใช้ภำษำอังกฤษเพ่ือกำรสื่อสำรระหว่ำงชนชำติที่มีรำกฐำนวัฒนธรรมที่แตกต่ำง          
กำรสื่อสำรระหว่ำงบุคคลและกลุ่มในสถำนกำรณ์ที่มักเกิดขึ้นในกำรให้บริกำรนักท่องเที่ยวและในธุรกิจ           
ที่เกี่ยวข้องกับอุตสำหกรรมกำรบริกำร ข้อจ ำกัดและปัญหำกำรสื่อสำรภำษำอังกฤษกับชนชำติที่มีลักษณะ    
ทำงวัฒนธรรมแตกต่ำงกัน  
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หมวดวิชำแกนทำงธรุกิจ 
สำขำวิชำกำรบัญชี 

สำขำวิชำกำรบัญชีและกำรเงนิ 
ACC 1101 กำรบญัชขีัน้ตน้ 1 
(Principles of Accounting 1)                 
  พัฒนำกำรทำงกำรบัญชี กรอบแนวคิดส ำหรับมำตรฐำนกำรรำยงำนทำงกำรบัญชี           กำร
วิเครำะห์ และกำรบันทึกรำยกำรตำมหลักกำรบัญชีของธุรกิจบริกำร ธุรกิจจ ำหน่ำยสินค้ำ กำรบันทึกรำยกำร
สินค้ำคงเหลือ กำรใช้สมุดรำยวันทั่วไปและบัญชีแยกประเภททั่วไป กำรปรับปรุงรำยกำรและปิดบัญชี กำร
จัดท ำกระดำษท ำกำรและกำรจัดท ำงบกำรเงิน รวมทั้งจรรยำบรรณทำงวิชำชีพบัญชี 
 

ACC 1102 กำรบญัชขีัน้ตน้ 2 
(Principles of Accounting 2)                                   
  ศึกษำเก่ียวกับกำรใช้สมุดรำยวันเฉพำะ กำรบัญชีเกี่ยวกับเงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด 
ระบบใบส ำคัญ กำรบัญชีเกี่ยวกับลูกหนี้และตั๋วเงินและกำรบัญชีส ำหรับกำรอุตสำหกรรม กำรบัญชี
ภำษมีูลค่ำเพ่ิม 
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หมวดวิชำเอก 
สำขำวิชำกำรบัญชี 

ACC 2201 กำรบญัชขีัน้กลำง 1 
(Intermediate Accounting 1) 
  กำรจัดประเภท กำรรับรู้รำยกำร กำรวัดมูลค่ำ กำรแสดงรำยกำรและกำรเปิดเผยข้อมูล 
เกีย่วกับสินค้ำคงเหลือ เงินลงทุน ที่ดิน อำคำรและอุปกรณ์ อสังหำริมทรัพย์เพ่ือกำรลงทุน สินทรัพย์ไม่มีตัวตน
และทรัพยำกรธรรมชำติ 
 

ACC 2202 กำรบญัชขีัน้กลำง 2 
(Intermediate Accounting 2) 
  กำรจัดประเภท กำรรับรู้รำยกำร กำรแสดงรำยกำรเกี่ยวกับหนี้สินและส่วนของเจ้ำของ  
หนี้สินหมุนเวียน รำยกำรที่มีควำมไม่แน่นอน หุ้นกู้ กำรบันทึกรำยกำรห้ำงหุ้นส่วนและบริษัทจ ำกัด กำรบันทึก
รำยกำรเกี่ยวกับผลประโยชน์พนักงำน ภำษีเงินได้รอตัดบัญชี 
 

ACC 3200  กำรบญัชขีัน้สงู 1 
(Advanced Accounting 1) 
  หลักกำรและวิธีกำรบัญชีเกี่ยวกับกำรร่วมกำรงำน กำรบัญชีส ำนักงำนใหญ่และสำขำ           
ทั้งสำขำในประเทศและสำขำต่ำงประเทศ กำรเปลี่ยนแปลงของอัตรำแลกเปลี่ยน กำรบัญชีเกี่ยวกับกำร       
ฝำกขำย กำรเปลี่ยนแปลงทำงกำรบัญชี กำรแก้ไขข้อผิดพลำดทำงกำรบัญชีและกำรบัญชีเกี่ยวกับสัญญำเช่ำ   
 
ACC 3205  กำรบญัชภีำษอีำกร 
(Tax Accounting) 
  แนวคิดและควำมแตกต่ำงระหว่ำงเกณฑ์กำรรับรู้รำยได้และค่ำใช้จ่ำยตำมหลักกำรบัญชีและ
กำรภำษีอำกร กำรจัดท ำกระดำษท ำกำรเพ่ือค ำนวณภำษีเงินได้ตำมประมวลรัษฎำกร กำรปรับปรุงก ำไรสุทธิ
ทำงกำรบัญชีเป็นก ำไรสุทธิทำงภำษีอำกร แบบแสดงรำยกำรภำษีเงินได้ส ำหรับนิติบุคคล บุคคลธรรมดำ 
ภำษีมูลค่ำเพ่ิม ภำษีเงินได้หัก ณ ที่จ่ำยและภำษีธุรกิจเฉพำะ    
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ACC 3211  กำรบญัชตีน้ทนุ 
(Cost Accounting 1) 
  ควำมหมำยและกำรจ ำแนกประเภทของต้นทุน กำรบัญชีต้นทุนงำนสั่งท ำ ต้นทุนกิจกรรม 
กำรวิเครำะห์ต้นทุน-ปริมำณ-ก ำไร กำรบัญชีต้นทุนผันแปรและกำรบัญชีต้นทุนรวม กำรจัดท ำงบประมำณ 
งบประมำณยืดหยุ่น ระบบบัญชีต้นทุนมำตรฐำนและกำรวิเครำะห์ผลต่ำงต้นทุน 
 

ACC 3212 กำรบญัชตีน้ทนุ 2 
(Cost Accounting 2) 
  กำรปันส่วนต้นทุนร่วม ผลิตภัณฑ์ร่วม และผลิตภัณฑ์พลอยได้ กำรบัญชีต้นทุนช่วง ของเสีย
ในระบบต้นทุนช่วง ของเสีย ของมีต ำหนิและเศษซำกในระบบบัญชีต้นทุนงำน กำรปันส่วนต้นทุนแผนกบริกำร 
กำรวิเครำะห์ส่วนเพ่ิมเพ่ือกำรตัดสินใจ งบประมำณรำยจ่ำยลงทุน กำรวัดผลกำรปฏิบัติงำนและกำรก ำหนด
รำคำโอน 
 

ACC 3220  กำรสอบบัญชี 
(Auditing)  
  แนวคิดกำรสอบบัญชี วัตถุประสงค์และขอบเขตของกำรสอบบัญชี จรรยำบรรณของผู้สอบ
บัญชี กำรวำงแผนกำรสอบบัญชี กำรประเมินควำมเสี่ยงในกำรสอบบัญชี หลักฐำนกำรสอบบัญชี                
และกำรรวบรวมหลักฐำน กระดำษท ำกำร กำรเลือกตัวอย่ำงในกำรสอบบัญชี กำรตรวจสอบรำยได้ ค่ำใช้จ่ำย 
สินทรัพย์ หนี้สินและส่วนของเจ้ำของ กำรสรุปผลกำรตรวจสอบ รำยงำนของผู้สอบบัญชี 
 

ACC 3250  ซอฟตแ์วรส์ ำหรบังำนบญัชี 
(ACC 3240) (Accounting Software)  
  หลักกำรพ้ืนฐำนของซอฟต์แวร์ส ำหรับงำนบัญชี กำรน ำซอฟต์แวร์ส ำหรับงำนบัญชีมำใช้ใน
องค์กรธุรกิจ กำรฝึกปฏิบัติเกี่ยวกับซอฟต์แวร์ส ำหรับงำนบัญชี กำรจัดท ำรำยงำนทำงกำรเงินด้วยซอฟต์แวร์
ส ำหรับงำนบัญชี เช่น SmartBiz ERP Express เป็นต้น 
 

ACC 4200  กำรบญัชขีัน้สงู 2 
(Advanced Accounting 2) 
  หลักกำรและวิธีกำรบัญชีเกี่ยวกับกำรรวมธุรกิจ กำรบัญชีส ำหรับบริษัทใหญ่และบริษัทย่อ
รวมทั้งกำรจัดท ำงบกำรเงินรวม  
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ACC 4203 ระบบสำรสนเทศทำงกำรบญัชี 
(Accounting Information Systems) 
  แนวคิดเก่ียวกับระบบสำรสนเทศทำงกำรบัญชี สภำพแวดล้อมทำงธุรกิจกับระบบสำรสนเทศ
ทำงกำรบัญชี ฐำนข้อมูลและกำรจัดกำรฐำนข้อมูล กำรประมวลผลด้วยระบบคอมพิวเตอร์ ควำมเสี่ยง         
กำรควบคุมและควำมปลอดภัยที่มีต่อระบบสำรสนเทศทำงกำรบัญชี วงจรรำยกำรค้ำในระบบสำรสนเทศ
ทำงกำรบัญชี แนวคิดกำรจัดท ำรำยงำนกำรบัญชีกำรตัดสินใจและควำมรู้เบื้องต้นของกำรน ำระบบกำรวำงแผน
ทรัพยำกรองค์กรเข้ำมำใช้งำน  
 

ACC 4209  รำยงำนทำงกำรเงนิและกำรวิเครำะห์ 
(Financial Reporting and Analysis) 
  ศึกษำรำยงำนทำงกำรเงินและกำรเปิดเผยข้อมูลทำงกำรบัญชี  วิธีกำรและเครื่องมือในกำร
วิเครำะห์งบกำรเงิน โดยอำศัยเทคนิคกำรวิเครำะห์แบบต่ำงๆ เช่น กำรวิเครำะห์ขนำดร่วม กำรวิเครำะห์
แนวโน้ม กำรวิเครำะห์โดยใช้อัตรำส่วนทำงกำรเงิน กำรวิเครำะห์ โครงสร้ำงเงินทุน งบกระแสเงินสด           
โดยเน้นกำรใช้กรณีศึกษำ 
 

ACC 4220  สมัมนำกำรสอบบญัชี 
(Seminar in Auditing) 
  ปัญหำต่ำงๆที่เกี่ยวกับตรวจสอบบัญชีทั้งทฤษฎีและปฏิบัติ วิธีกำรที่จะน ำมำประยุกต์ใช้เพ่ือ
แก้ไขปัญหำกำรศึกษำ โดยใช้กรณีตัวอย่ำงต่ำงๆ 
 

ACC 4246  กำรตรวจสอบภำยใน และกำรควบคมุภำยใน 
(Internal audit and Internal control) 
  วัตถุประสงค์ของกำรตรวจสอบภำยในและกำรควบคุมภำยใน กำรก ำกับดูแลกิจกำร กำร
บริหำรควำมเสี่ยง รูปแบบกำรตรวจสอบประเภทต่ำงๆ ข้อแตกต่ำงระหว่ำงผู้ตรวจสอบบัญชีกับผู้ตรวจสอบ
ภำยใน วิธีกำรและเทคนิคของกำรตรวจสอบภำยใน กำรจัดท ำรำยงำนของผู้ตรวจสอบภำยใน 
 

ACC 4252 สมัมนำกำรบญัชกีำรเงนิ  
(Seminar in Financial Accounting) 
  แนวคิดทำงกำรบัญชี หลักจรรยำบรรณและคุณธรรมทำงวิชำชีพ มำตรฐำนทำงกำรบัญชี 
บูรณำกำรมำตรฐำนส ำหรับเหตุกำรณ์ต่ำงๆ ทำงกำรบัญชี ส ำหรับกิจกำรขนำดกลำงและขนำดย่อม วิเครำะห์
ประเด็นพิเศษทำงกำรบัญชีในปัจจุบัน อำทิเช่น รำยได้จำกสัญญำที่ท ำกับลูกค้ำและมำตรฐำนที่เกี่ยวข้อง 
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หมวดวิชำเอกเลือก 
สำขำวิชำกำรบัญชี 

ACC 3348  กำรบญัชโีรงแรม 
(Hotel Accounting) 
      ควำมหมำยและลักษณะของโรงแรม ระบบบัญชีและกำรควบคุมภำยใน ตลอดจนรำยงำน
ทำงกำรเงินที่จ ำเป็นส ำหรับธุรกิจโรงแรม 
 

ACC 3349  กำรบญัชสี ำหรบัอสงัหำริมทรพัย์ 
(Accounting fo Real Estates) 
  ระบบบัญชีของกิจกำรอสังหำริมทรัพย์ หลักกำรบัญชี กำรบันทึกบัญชีและกำรจัดท ำงบ
กำรเงิน รวมถึงกำรจัดท ำข้อมูลทำงกำรบัญชี เพ่ือกำรวำงแผนและควบคุมในกิจกำรอสังหำริมทรัพย์ 
 

ACC 4344  กำรบญัชเีพื่อกำรวำงแผนและกำรควบคมุ  
(Accounting for Planning and Control) 
   ลักษณะของระบบข้อมูลและข้อสนเทศทำงกำรบัญชีในองค์กำรธุรกิจ โดยเฉพำะที่เกี่ยวกับ
โครงสร้ำง วิธีด ำเนินกำรและเทคนิคในกำรวำงแผนและกำรควบคุมกำรจัดท ำงบประมำณ 
 

ACC 4348  กำรบญัชรีะหว่ำงประเทศ 
(International Accounting) 
  ควำมเป็นสำกลของหน้ำที่ทำงกำรบัญชี  โดยเฉพำะในเรื่องรำยกำรเกี่ยวกับ กำรก ำหนดรำคำ
โอน ภำษีอำกร กำรสอบบัญชี กำรรำยงำนทำงกำรเงินและเปิดเผยข้อมูล กำรวำงแผนและควบคุม มำตรฐำน
กำรบัญชี 
 

ACC 4349  กำรวำงแผนภำษอีำกร  
(Tax  Planning) 
   เกี่ยวกับกำรวำงแผนภำษีอำกร กำรวำงแผนทำงด้ำนภำษีเงินได้บุคคล ภำษีเงินได้นิติบุคคล  
และผลกระทบต่อฐำนะกำรเงินจำกกำรใช้นโยบำยภำษี 
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ACC 4350  กำรบญัชนีติวิิทยำ 
(Forensic Accounting) 
  ควำมหมำยแนวคิดพัฒนำกำร และรูปแบบของกำรบัญชีนิติวิทยำ ควำมแตกต่ำงระหว่ำงกำร
บัญชีนิติวิทยำกับกำรตรวจสอบทุจริต คุณสมบัติและหน้ำที่ควำมรับผิดชอบของ นักบัญชีนิติวิทยำ สถำบัน
วิชำชีพกำรบัญชีนิติวิทยำ เทคนิคและวิธีกำรตรวจสอบรวมทั้งกำรมีส่วนร่วมในกระบวนกำรฟ้องร้อง          
เพ่ือด ำเนินคดีในศำล 
 

FIN 3319  เทคโนโลยทีำงกำรเงนิและสนิทรพัยด์จิิทลั 
(Fintech and Digital Assets) 
  ศึกษำเกี่ยวกับเทคโนโลยีทำงกำรเงิน (Fintech) และนวัตกรรมเทคโนโลยีทำงกำรเงิน        
เช่น Blockchain, Digital Currencies, Robo-advisors, Big Data และ Artificial Intelligence ผลกระทบ
ของเทคโนโลยีทำงกำรเงินต่อตลำดกำรเงินและสถำบันกำรเงิน กำรใช้เทคโนโลยีทำงกำรเงินในธุรกิจให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด รูปแบบของสินทรัพย์ดิจิตอล (digital assets) กำรวิเครำะห์สินทรัพย์ดิจิตอลเพ่ือกำรตัดสินใจ
ลงทุน 
 

FIN 4213  ตรำสำรอนพุนัธแ์ละกำรจดักำรควำมเสีย่ง  
(Derivatives and Risk Management) 
  ศึกษำถึงตรำสำรอนุพันธ์ ทฤษฎีตรำสำรอนุพันธ์ และตัวแปรอ่ืน ตลำดอนุพันธ์ และกลยุทธ์
กำรป้องกันควำมเสี่ยงโดยใช้ตรำสำรอนุพันธ์ 
 

INB 3117   กฎระเบียบกำรค้ำระหว่ำงประเทศและเอกสำรกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
(The Regulation and documets in International Trade) 
  ศึกษำหลักกฎระเบียบ ข้อบังคับ และนโยบำยต่ำงๆ ที่เกี่ยวข้องกับกำรด ำเนินธุรกิจกำรค้ำ
ระหว่ำงประเทศ กฎกติกำกำรค้ำสำกลภำยใต้องค์กรระหว่ำงประเทศ ควำมร่วมมือทำงเศรษฐกิจระหว่ำง
ประเทศ กำรแข่งขันทำงกำรค้ำ มำตรกำรทำงกำรค้ำ กำรใช้สิทธิประโยชน์ทำงภำษีอำกร มำตรกำรกีดกันทำง
กำรค้ำ และกำรลงทุนระหว่ำงประเทศ เพ่ือเป็นแนวทำงในกำรด ำเนินธุรกิจกำรค้ำระหว่ำงประเทศ ศึกษำ
ลักษณะของธุรกิจระหว่ำงประเทศและเอกสำรกำรค้ำ กำรด ำเนินกำรน ำเข้ำและส่งออกสินค้ำ กำรเตรียม
เอกสำรทำงสัญญำกำรค้ำระหว่ำงประเทศ เอกสำรกำรค้ำที่ใช้ในกำรท ำธุรกิจระหว่ำงประเทศ รวมถึงกำร
บันทึกข้อมูลระบบ E-documents เช่น เอกสำรกำรน ำเข้ำ เอกสำรกำรส่งออก เอกสำรกำรขนส่ง เอกสำรกำร
ประกันภัย และเอกสำรธนำคำร ตลอดจนสิทธิประโยชน์ของผู้น ำเข้ำและผู้ส่งออก 

 

 

 

86 



 

 

 

INB 4113  กำรบริหำรธุรกิจดิจิตอลและพำณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
(Digital Business and E-Commerce in International Business)  
   ศึกษำหลักกำรและวิธีกำรเกี่ยวกับกำรด ำเนินธุรกิจระหว่ำงประเทศ โดยระบบพำณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์และกำรบริหำรธุรกิจดิจิทัล ประกอบด้วยระบบ ขั้นตอนกำรด ำเนิน ข้อจ ำกัดกำรพำณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์และธุรกิจดิจิทัล โดยกำรวิเครำะห์วัฒนธรรม ระบบเศรษฐกิจ สังคม พฤติกรรมผู้บริโภค       
และสำมำรถประยุกต์ใช้งำนในรูปแบบกำรบริหำรพำณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
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หมวดวิชำเอก 
สำขำวิชำกำรบัญชีและกำรเงนิ 

ACC 2201 กำรบญัชขีัน้กลำง 1 
(Intermediate Accounting 1) 
  กำรจัดประเภท กำรรับรู้รำยกำร กำรวัดมูลค่ำ กำรแสดงรำยกำรและกำรเปิดเผยข้อมูล 
เกีย่วกับสินค้ำคงเหลือ เงินลงทุน ที่ดิน อำคำรและอุปกรณ์ อสังหำริมทรัพย์เพ่ือกำรลงทุน สินทรัพย์ไม่มีตัวตน
และทรัพยำกรธรรมชำติ 
 

ACC 2202 กำรบญัชขีัน้กลำง 2 
(Intermediate Accounting 2) 
  กำรจัดประเภท กำรรับรู้รำยกำร กำรแสดงรำยกำรเกี่ยวกับหนี้สินและส่วนของเจ้ำของ  
หนี้สินหมุนเวียน รำยกำรที่มีควำมไม่แน่นอน หุ้นกู้ กำรบันทึกรำยกำรห้ำงหุ้นส่วนและบริษัทจ ำกัด กำรบันทึก
รำยกำรเกี่ยวกับผลประโยชน์พนักงำน ภำษีเงินได้รอตัดบัญชี 
 

ACC 3200  กำรบญัชขีัน้สงู 1 
(Advanced Accounting 1) 
  หลักกำรและวิธีกำรบัญชีเกี่ยวกับกำรร่วมกำรงำน กำรบัญชีส ำนักงำนใหญ่และสำขำ           
ทั้งสำขำในประเทศและสำขำต่ำงประเทศ กำรเปลี่ยนแปลงของอัตรำแลกเปลี่ยน กำรบัญชีเกี่ยวกับกำร       
ฝำกขำย กำรเปลี่ยนแปลงทำงกำรบัญชี กำรแก้ไขข้อผิดพลำดทำงกำรบัญชีและกำรบัญชีเกี่ยวกับสัญญำเช่ำ   
 
ACC 3205  กำรบญัชภีำษอีำกร 
(Tax Accounting) 
  แนวคิดและควำมแตกต่ำงระหว่ำงเกณฑ์กำรรับรู้รำยได้และค่ำใช้จ่ำยตำมหลักกำรบัญชีและ
กำรภำษีอำกร กำรจัดท ำกระดำษท ำกำรเพ่ือค ำนวณภำษีเงินได้ตำมประมวลรัษฎำกร กำรปรับปรุงก ำไรสุทธิ
ทำงกำรบัญชีเป็นก ำไรสุทธิทำงภำษีอำกร แบบแสดงรำยกำรภำษีเงินได้ส ำหรับนิติบุคคล บุคคลธรรมดำ 
ภำษีมูลค่ำเพ่ิม ภำษีเงินได้หัก ณ ที่จ่ำยและภำษีธุรกิจเฉพำะ    
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ACC 3211  กำรบญัชตีน้ทนุ 
(Cost Accounting 1) 
  ควำมหมำยและกำรจ ำแนกประเภทของต้นทุน กำรบัญชีต้นทุนงำนสั่งท ำ ต้นทุนกิจกรรม 
กำรวิเครำะห์ต้นทุน-ปริมำณ-ก ำไร กำรบัญชีต้นทุนผันแปรและกำรบัญชีต้นทุนรวม กำรจัดท ำงบประมำณ 
งบประมำณยืดหยุ่น ระบบบัญชีต้นทุนมำตรฐำนและกำรวิเครำะห์ผลต่ำงต้นทุน 
 

ACC 3212 กำรบญัชตีน้ทนุ 2 
(Cost Accounting 2) 
  กำรปันส่วนต้นทุนร่วม ผลิตภัณฑ์ร่วม และผลิตภัณฑ์พลอยได้ กำรบัญชีต้นทุนช่วง ของเสีย
ในระบบต้นทุนช่วง ของเสีย ของมีต ำหนิและเศษซำกในระบบบัญชีต้นทุนงำน กำรปันส่วนต้นทุนแผนกบริกำร 
กำรวิเครำะห์ส่วนเพ่ิมเพ่ือกำรตัดสินใจ งบประมำณรำยจ่ำยลงทุน กำรวัดผลกำรปฏิบัติงำนและกำรก ำหนด
รำคำโอน 
 

ACC 3220  กำรสอบบญัช ี
(Auditing) 
  แนวคิดกำรสอบบัญชี วัตถุประสงค์และขอบเขตของกำรสอบบัญชี จรรยำบรรณของผู้สอบ
บัญชี กำรวำงแผนกำรสอบบัญชี กำรประเมินควำมเสี่ยงในกำรสอบบัญชี หลักฐำนกำรสอบบัญชี                
และกำรรวบรวมหลักฐำน กระดำษท ำกำร กำรเลือกตัวอย่ำงในกำรสอบบัญชี กำรตรวจสอบรำยได้ ค่ำใช้จ่ำย 
สินทรัพย์ หนี้สินและส่วนของเจ้ำของ กำรสรุปผลกำรตรวจสอบ รำยงำนของผู้สอบบัญชี 
 

ACC 3250  ซอฟตแ์วรส์ ำหรบังำนบญัชี 
(ACC 3240) (Accounting Software)  
  หลักกำรพ้ืนฐำนของซอฟต์แวร์ส ำหรับงำนบัญชี กำรน ำซอฟต์แวร์ส ำหรับงำนบัญชีมำใช้ใน
องค์กรธุรกิจ กำรฝึกปฏิบัติเกี่ยวกับซอฟต์แวร์ส ำหรับงำนบัญชี กำรจัดท ำรำยงำนทำงกำรเงินด้วยซอฟต์แวร์
ส ำหรับงำนบัญชี เช่น SmartBiz ERP Express เป็นต้น 
 

ACC 4200  กำรบญัชขีัน้สงู 2 
(Advanced Accounting 2) 
  หลักกำรและวิธีกำรบัญชีเกี่ยวกับกำรรวมธุรกิจ กำรบัญชีส ำหรับบริษัทใหญ่และบริษัทย่อ
รวมทั้งกำรจัดท ำงบกำรเงินรวม  
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ACC 4203 ระบบสำรสนเทศทำงกำรบญัชี 
(Accounting Information Systems) 
  แนวคิดเก่ียวกับระบบสำรสนเทศทำงกำรบัญชี สภำพแวดล้อมทำงธุรกิจกับระบบสำรสนเทศ
ทำงกำรบัญชี ฐำนข้อมูลและกำรจัดกำรฐำนข้อมูล กำรประมวลผลด้วยระบบคอมพิวเตอร์ ควำมเสี่ยง         
กำรควบคุมและควำมปลอดภัยที่มีต่อระบบสำรสนเทศทำงกำรบัญชี วงจรรำยกำรค้ำในระบบสำรสนเทศ
ทำงกำรบัญชี แนวคิดกำรจัดท ำรำยงำนกำรบัญชีกำรตัดสินใจและควำมรู้เบื้องต้นของกำรน ำระบบกำรวำงแผน
ทรัพยำกรองค์กรเข้ำมำใช้งำน  
 

ACC 4209  รำยงำนทำงกำรเงนิและกำรวิเครำะห์ 
(Financial Reporting and Analysis) 
  ศึกษำรำยงำนทำงกำรเงินและกำรเปิดเผยข้อมูลทำงกำรบัญชี  วิธีกำรและเครื่องมือในกำร
วิเครำะห์งบกำรเงิน โดยอำศัยเทคนิคกำรวิเครำะห์แบบต่ำงๆ เช่น กำรวิเครำะห์ขนำดร่วม กำรวิเครำะห์
แนวโน้ม กำรวิเครำะห์โดยใช้อัตรำส่วนทำงกำรเงิน กำรวิเครำะห์ โครงสร้ำงเงินทุน งบกระแสเงินสด           
โดยเน้นกำรใช้กรณีศึกษำ 
 

ACC 4246  กำรตรวจสอบภำยใน และกำรควบคมุภำยใน 
(Internal audit and Internal control) 
  วัตถุประสงค์ของกำรตรวจสอบภำยในและกำรควบคุมภำยใน กำรก ำกับดูแลกิจกำร กำร
บริหำรควำมเสี่ยง รูปแบบกำรตรวจสอบประเภทต่ำงๆ ข้อแตกต่ำงระหว่ำงผู้ตรวจสอบบัญชีกับผู้ตรวจสอบ
ภำยใน วิธีกำรและเทคนิคของกำรตรวจสอบภำยใน กำรจัดท ำรำยงำนของผู้ตรวจสอบภำยใน 
 

ACC 4252 สมัมนำกำรบญัชกีำรเงนิ  
(Seminar in Financial Accounting) 
  แนวคิดทำงกำรบัญชี หลักจรรยำบรรณและคุณธรรมทำงวิชำชีพ มำตรฐำนทำงกำรบัญชี 
บูรณำกำรมำตรฐำนส ำหรับเหตุกำรณ์ต่ำงๆ ทำงกำรบัญชี ส ำหรับกิจกำรขนำดกลำงและขนำดย่อม วิเครำะห์
ประเด็นพิเศษทำงกำรบัญชีในปัจจุบัน อำทิเช่น รำยได้จำกสัญญำที่ท ำกับลูกค้ำและมำตรฐำนที่เกี่ยวข้อง 
 

FIN 3205   หลกัและนโยบำยกำรลงทนุ 
(Principles and Policies of Investment)  
  ศึกษำถึงวัตถุประสงค์และนโยบำยกำรลงทุนส่วนบุคคลและธุรกิจ ลักษณะของหลักทรัพย์ใน
ตลำดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย หลักพ้ืนฐำนทั่วๆ ไปเกี่ยวกับกำรลงทุนในหลักทรัพย์ 
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FIN 4213  ตรำสำรอนพุนัธแ์ละกำรจดักำรควำมเสีย่ง  
(Derivatives and Risk Management) 
  ศึกษำถึงตรำสำรอนุพันธ์ ทฤษฎีตรำสำรอนุพันธ์และตัวแปรอ่ืน ตลำดอนุพันธ์และกลยุทธ์
กำรป้องกันควำมเสี่ยงโดยใช้ตรำสำรอนุพันธ์ 
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หมวดวิชำเอกเลือก 
สำขำวิชำกำรบัญชีและกำรเงนิ 

FIN 2202  สถำบนักำรเงนิและตลำดกำรเงนิ 
(Financial Institutions and Financial Markets)  
  ศึกษำถึงบทบำทและหน้ำที่ หลักกำรบริหำรงำนและวิธีด ำ เนินงำนโดยเฉพำะกำรจัดหำ
เงินทุน กำรใช้เงินทุนของสถำบันกำรเงินต่ำงๆ ทั้งสถำบันกำรเงินในประเทศและสถำบันกำรเงินระหว่ำง
ประเทศ ทั้งในตลำดเงินและตลำดทุนทั้งนี้เพ่ือให้นักศึกษำรู้ถึงผลกระทบจำกกำรด ำเนินงำนของสถำบัน
กำรเงินดังกล่ำว ต่อกำรตัดสินใจวำงนโยบำยกำรด ำเนินงำนและกำรวำงนโยบำยทำงกำรเงินของธุรกิจ 
 

FIN 2203  กำรเงนิและกำรธนำคำร  
(Money and Banking) 
  ศึกษำถึงบทบำทของกำรเงินและกำรธนำคำรในระบบเศรษฐกิจ กำรพัฒนำก้ำวหน้ำในระบบ
กำรเงิน กำรเครดิตธนำคำรกลำง ธนำคำรพำณิชย์และธุรกิจของธนำคำร  ศึกษำเกี่ยวกับปริมำณเงิน           
และระดับรำคำ ภำวะเงินเฟ้อและเงินฝืด ตลอดจนหลักกำรของระบบกำรเงินระหว่ำงประเทศ 
 

FIN 3204  กำรจดักำรกำรเงนิระหว่ำงประเทศ 
(International Financial Management)  
  ศึกษำถึงตลำดกำรเงินระหว่ำงประเทศ ระบบกำรเงินระหว่ำงประเทศ ระบบอัตรำ
แลกเปลี่ยน เงื่อนไขเสมอภำคระหว่ำงประเทศและตัวแปรอ่ืน กำรจัดกำรควำมเสี่ยงจำกอัตรำแลกเปลี่ยน     
กำรจัดหำเงินทุนและกำรจัดกำรเงินทุนหมุนเวียน 
 

FIN 3206  กำรบรหิำรธนำคำรพำณชิย์ 
(Commercial Bank Management)  
  ศึกษำหลักกำรบริหำรงำนธนำคำรพำณิชย์ เริ่มตั้งแต่กำรจัดองค์กำร กำรจัดกำรด้ำนบุคลำกร  
ควำมสัมพันธ์ในหน่วยงำนและกำรก ำหนดนโยบำย หลักในกำรรับฝำกและกำรให้บริกำรต่ำงๆ กำรพิจำรณำ
ก ำหนดสภำพคล่อง กำรพิจำรณำเปิดสำขำและกำรตรวจสอบสำขำ 
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FIN 3208  กำรบรหิำรกำรเงนิธรุกจิ 1 
(Financial Management 1)  
  ศึกษำโดยละเอียดเกี่ยวกับกำรจัดสรรเงินทุนเพ่ือกำรลงทุนในสินทรัพย์หมุนเวียน สินทรัพย์
ถำวรและสินทรัพย์อ่ืนๆ ของธุรกิจ เทคนิคกำรตัดสินใจจ่ำยลงทุนในกรณีต่ำงๆ กำรวำงแผนก ำไรและค่ำของ
เงินทุนของกิจกำร 
 

FIN 3209  กำรวิเครำะหห์ลกัทรพัย์  
(Security Analysis)  
  ศึกษำกำรวิเครำะห์และเลือกสินทรัพย์ทำงกำรเงินเพ่ือกำรลงทุน เทคนิคในกำรวิเครำะห์
หลักทรัพย์ ปัจจัยที่กระทบต่อมูลค่ำหลักทรัพย์ กำรพยำกรณ์รำคำหลักทรัพย์ กำรวิเครำะห์ภำวะตลำด       
กำรวิเครำะห์รำยงำนทำงกำรเงิน กำรบริหำรและกำรประเมินผลกลุ่มหลักทรัพย์ลงทุน 
 

FIN 3210  กำรวิเครำะห์เชิงประมำณทำงกำรเงิน  
(Quantitative Analysis in Finance) 
  ศึกษำวิเครำะห์โดยน ำสถิติและคณิตศำสตร์มำใช้เพ่ือหำข้อยุติในกำรแก้ปัญหำทำงกำรเงิน   
รวมทั้งคณิตศำสตร์ทำงกำรเงิน  
 

FIN 3211  กำรบรหิำรกำรเงนิธรุกจิ 2 
(Financial Management 2) 
  ศึกษำโดยละเอียดถึงกำรพยำกรณ์ทำงกำรเงิน กำรจัดหำเงินทุนระยะสั้น ระยะปำนกลำง  
และระยะยำว โครงสร้ำงทำงกำรเงินและกำรใช้ Financial Leverage กำรประเมินค่ำของเงินทุน (Cost of 
Capital) นโยบำยกำรจ่ำยเงินปันผล กำรประเมินค่ำของกิจกำร กำรรวมและกำรเลิกกิจกำร 

 
FIN 3212  กำรบริหำรเครดิต 
(Credit Management)  
  ศึกษำถึงหลักกำรด ำเนินกำรให้สินเชื่อ โดยพิจำรณำงำนและกำรจัดองค์กำรของแผนกเครดิต 
กำรก ำหนดนโยบำยและวิธีกำรพิจำรณำในกำรให้เครดิตและกำรติดตำมเรียกเก็บหนี้ประเภทของตรำสำร
เครดิต แหล่งของสินเชื่อ กำรประเมินผลกำรบริหำรเครดิต 
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FIN 3318  ธุรกิจกับกำรคลังรัฐบำล  
(Business and Public Finance) 
  ศึกษำถึงกำรควบคุมทำงกำรคลังและกำรเงินของรัฐบำล ในด้ำนกำรปฏิบัติกำรและ          
กำรบริหำรเปรียบเทียบ กำรบริหำรงำนของรัฐพำณิชย์และธุรกิจเอกชน จ ำแนกและวิเครำะห์ผลกระทบของ
กำรหำรำยได้และกำรใช้จ่ำยของรัฐบำลที่มีต่อกำรด ำเนินงำนของธุรกิจเอกชนและควำมสัมพันธ์ระหว่ำง
นโยบำยกำรคลังกับนโยบำยกำรเงิน 
 

FIN 3319 เทคโนโลยทีำงกำรเงนิและสนิทรพัยด์จิิทลั 
(Fintech and Digital Assets) 

ศึกษำเกี่ยวกับเทคโนโลยีทำงกำรเงิน (Fintech) และนวัตกรรมเทคโนโลยีทำงกำรเงิน เช่น 
Blockchain, Digital Currencies, Robo-advisors, Big Data และ Artificial Intelligence ผลกระทบของ
เทคโนโลยีทำงกำรเงินต่อตลำดกำรเงินและสถำบันกำรเงิน กำรใช้เทคโนโลยีทำงกำรเงินในธุรกิจให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด รูปแบบของสินทรัพย์ดิจิตอล (digital assets) กำรวิเครำะห์สินทรัพย์ดิจิตอลเพ่ือกำรตัดสินใจ
ลงทุน 
 

FIN 3320  กำรประกันและกำรบริหำรควำมเสี่ยง 
(Insurance and Risk Management) 
  ศึกษำเกี่ยวกับแนวคิดเรื่องควำมเสี่ยงภัย ผลกระทบของควำมเสี่ยงภัยต่อกำรตัดสินใจ       
ของบุคคลและธุรกิจ กระบวนกำรบริหำรควำมเสี่ยง หลักกำรประกันภัย บทบำทของกำรท ำประกันเพ่ือจัดกำร
ควำมเสี่ยง ควำมรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับประเภทของประกันที่ส ำคัญส ำหรับบุคคลและธุรกิจ ได้แก่ ประกันชีวิต 
ประกันสุขภำพ ประกันทรัพย์สิน ประกันอุบัติ เหตุ ประกันธุรกิจหยุดชะงัก  ประกันควำมรับผิดต่อ
บุคคลภำยนอกและประกันควำมรับผิดจำกผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 
 

FIN 3321  ควำมรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับกำรลงทุนในธุรกิจอสังหำริมทรัพย์ 
(Introduction to Real Estate Investment) 
  ศึกษำเกี่ยวกับหลักกำรลงทุนในอสังหำริมทรัพย์ รูปแบบกำรลงทุนในอสังหำริมทรัพย์         
กลยุทธ์ในกำรลงทุนและเก็งก ำไร กำรวิเครำะห์ควำมเสี่ยง กำรจัดท ำแผนกำรลงทุน กำรค ำนวณเงินลงทุนและ
กำรจัดหำเงินทุน กำรค ำนวณผลตอบแทนจำกกำรลงทุน กำรวิเครำะห์ท ำเลและที่ตั้ง แนวทำงกำรประเมิน
มูลค่ำอสังหำริมทรัพย์ กำรวิเครำะห์สภำวะเศรษฐกิจ ตลำดอสังหำริมทรัพย์ ตลอดจนปัจจัยส ำคัญอ่ืนๆ ที่ส่งผล
ต่อกำรลงทุน กฎหมำยภำษีและกฎหมำยอื่นๆ ที่เก่ียวข้อง  
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FIN 4316  กำรสัมมนำกำรศึกษำเฉพำะกรณีทำงกำรเงิน 
(Seminar in Financial Cases) 
  ศึกษำเฉพำะกรณีทำงกำรเงินโดยกำรสัมมนำ เพ่ือให้เข้ำใจปัญหำที่เกิดขึ้นของธุรกิจที่ขำย
สินค้ำและบริกำรกำรใช้ทฤษฎีทำงกำรเงินในกำรตัดสินใจในสถำนกำรณ์ต่ำงๆ  
 

FIN 4319   กำรจัดกำรกำรเงินส่วนบุคคล   
(Personal Financial Management) 
  ศึกษำถึงกำรจัดกำรทำงด้ำนกำรเงิน กำรวำงแผนกำรเงินและกำรแก้ปัญหำทำงกำรเงิน        
ที่เกิดขึ้นในชีวิตประจ ำวันของบุคคลธรรมดำ กำรหำรำยได้กำรควบคุมค่ำใช้จ่ำย กำรออมทรัพย์และกำรลงทุน  
ควำมส ำคัญของภำษี กำรประกันชีวิตและทรัพย์สิน กำรประกันสังคม 
 

FIN 4320   กำรจัดกำรกำรเงินธุรกิจขนำดย่อม 
(Financial Management of the Small-Business) 
  ศึกษำถึงรูปแบบต่ำงๆ ของธุรกิจขนำดย่อม กำรวำงแผนก ำไร เงินสดและกำรควบคุม       
กำรควบคุมภำยใน โครงสร้ำงของเงินทุน กำรจัดหำเงิน กำรลงทุน ควำมเสี่ยงและกำรประกันภัย กำรค ำนวณ
มูลค่ำกิจกำร กำรรวมและเลิกกิจกำรของธุรกิจขนำดย่อม 
 
FIN 4321  กำรวำงแผนและควบคุมทำงกำรเงิน 
(Financial Planning and Control) 
  ศึกษำถึงเทคนิคและขั้นตอนในกำรวำงแผนและกำรควบคุมทำงกำรเงินของธุรกิจเพ่ือให้     
กำรด ำเนินงำนบรรลุตำมเป้ำหมำย กำรวัดและกำรรำยงำนผลกำรปฏิบัติงำนของหน่วยงำนต่ำงๆ ในองค์กำร
ธุรกิจ 
 

FIN 4322  กำรจัดกำรสถำบันกำรเงิน 
(Financial Institutions Management) 
  ศึกษำหลักกำรจัดองค์กำรและกำรบริหำรภำยในสถำบันกำรเงินต่ำงๆ ได้แก่ ธนำคำรพำณิชย์ 
บริษัทเงินทุน บริษัทประกันชีวิต สถำบันเพ่ือกำรออมฯลฯ กำรวำงแผนสภำพคล่อง กำรวำงแผนกำรให้เครดิต  
และนโยบำยด้ำนกำรจัดหำเงินทุนและกำรใช้เงินทุน 
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FIN 4323  กำรประเมินผลโครงกำร 
(Project Evaluations) 
  กำรศึกษำควำมเป็นไปได้ (Feasibility Study) ของโครงกำรหรือธุรกิจใหม่ ควำมส ำคัญของ
กำรท ำ Feasibility Study วิธีกำรและองค์ประกอบของกำรท ำ Feasibility Study ได้แก่ กำรวิเครำะห์ควำม
เป็นไปได้ในด้ำนกำรตลำด ด้ำนเทคนิค และด้ำนกำรเงิน กำรวิเครำะห์ควำมเสี่ยงของโครงกำร กำรประมำณ
กำรกระแสเงินสดและเงินลงทุนในโครงกำร กำรประเมินโครงกำรด้วยเครื่องมือทำงกำรเงินเพ่ือตัดสินใจลงทุน 
เช่น ระยะเวลำคืนทุน (Payback Period) มูลค่ำปัจจุบันสุทธิ (NPV) และอัตรำผลตอบแทนภำยใน (IRR) 
 

FIN 4324  กำรวิจัยทำงกำรเงินธุรกิจ 
(Research in Business Finance)  
  ศึกษำหลักกำรวิจัยทำงกำรเงินธุรกิจ ตั้งแต่กำรก ำหนดประเด็นปัญหำกำรตั้งสมมติฐำนกำร
เก็บรวบรวมข้อมูลกำรวิเครำะห์ข้อมูลกำรเขียนรำยงำน กำรน ำข้อมูลที่ได้จำกกำรวิจัยไปใช้ในกำรพยำกรณ์  
ภำวะทำงกำรเงิน กำรศึกษำควำมเป็นไปได้ของโครงกำร กำรพัฒนำวัตถุประสงค์กำรวิจัยส ำหรับกำร
บริหำรงำนที่มีประสิทธิภำพ กำรศึกษำข้อมูลในอดตีและสถิติเพ่ือเป็นสื่อ ท ำให้กำรวิจัยได้รับควำมส ำเร็จ 
 

FIN 4325  กำรเงินและกำรธนำคำรระหว่ำงประเทศ 
(International Finance and Banking)  
  ศึกษำเกี่ยวกับกำรค้ำระหว่ำงประเทศ กลไกกำรช ำระเงินระหว่ำงประเทศกำรปริวรรต
เงินตรำตลำดแลกเปลี่ยนเงินตรำ ปัญหำเงินตรำระหว่ำงประเทศ นโยบำยควบคุมและส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำง
ประเทศ นโยบำยบทบำทและกำรด ำเนินงำนของสถำบันกำรเงินระหว่ำงประเทศ 
 

FIN 4326  จรรยำบรรณ มำตรฐำนกำรปฏิบัติวิชำชีพทำงกำรเงิน  
(Financial Regulations and Ethics) 
  ศึกษำแนวคิด หลักกำรทฤษฎีจริยธรรม ควำมส ำคัญ ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงจริยธรรมกับ
กำรเงิน สำเหตุที่ต้องมีจริยธรรม รวมถึงศึกษำประเด็นปัญหำด้ำนจริยธรรมทำงกำรเงินรวมถึงแนวทำง         
กำรเสริมสร้ำงจริยธรรมในวิชำชีพและกำรสร้ำงวินัยทำงกำรเงิน รวมถึงกำรเตรียมตัวสอบใบอนุญำตกำร          
เป็นผู้แนะน ำกำรลงทุนในหลักทรัพย์ทั่วไป 
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FIN 4327  กลยุทธ์กำรลงทุนและกำรวิเครำะห์กองทุนรวม 
(Mutual Fund Investment Strategies and Analysis) 
  ศึกษำเกี่ยวกับโครงสร้ำงและกลไกของกองทุนรวม ประเภทและลักษณะเฉพำะของกองทุน
รวมโดยพิจำรณำจำกสินทรัพย์ที่ลงทุน นโยบำยกำรลงทุน ลักษณะของควำมเสี่ยงและผลตอบแทน            
กำรค ำนวณมูลค่ำสินทรัพย์สุทธิ (NAV) กำรประเมินผลกำรด ำเนินงำน กำรสร้ำงและกำรบริหำรกลุ่มสินทรัพย์
ลงทุน (Portfolio) ด้วยกองทุนรวม กลยุทธ์กำรลงทุนที่เหมำะสมโดยพิจำรณำจำกเป้ำหมำยกำรลงทุน      
ระดับกำรยอมรับควำมเสี่ยง ภำษีและกฎหมำยอื่นๆ ที่เก่ียวข้อง 
 

INB 3117   กฎระเบียบกำรค้ำระหว่ำงประเทศและเอกสำรกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
(The Regulation and documets in International Trade) 
  ศึกษำหลักกฎระเบียบ ข้อบังคับ และนโยบำยต่ำงๆ ที่เกี่ยวข้องกับกำรด ำเนินธุรกิจกำรค้ำ
ระหว่ำงประเทศ กฎกติกำกำรค้ำสำกลภำยใต้องค์กรระหว่ำงประเทศ ควำมร่วมมือทำงเศรษฐกิจระหว่ำง
ประเทศ กำรแข่งขันทำงกำรค้ำ มำตรกำรทำงกำรค้ำ กำรใช้สิทธิประโยชน์ทำงภำษีอำกร มำตรกำรกีดกันทำง
กำรค้ำ และกำรลงทุนระหว่ำงประเทศ เพ่ือเป็นแนวทำงในกำรด ำเนินธุรกิจกำรค้ำระหว่ำงประเทศ ศึกษำ
ลักษณะของธุรกิจระหว่ำงประเทศและเอกสำรกำรค้ำ กำรด ำเนินกำรน ำเข้ำและส่งออกสินค้ำ กำรเตรียม
เอกสำรทำงสัญญำกำรค้ำระหว่ำงประเทศ เอกสำรกำรค้ำที่ใช้ในกำรท ำธุรกิจระหว่ำงประเทศ รวมถึงกำร
บันทึกข้อมูลระบบ E-documents เช่น เอกสำรกำรน ำเข้ำ เอกสำรกำรส่งออก เอกสำรกำรขนส่ง เอกสำรกำร
ประกันภัย และเอกสำรธนำคำร ตลอดจนสิทธิประโยชน์ของผู้น ำเข้ำและผู้ส่งออก 
 

INB 4113  กำรบริหำรธุรกิจดิจิตอลและพำณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
(Digital Business and E-Commerce in International Business)  
   ศึกษำหลักกำรและวิธีกำรเกี่ยวกับกำรด ำเนินธุรกิจระหว่ำงประเทศ โดยระบบพำณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์และกำรบริหำรธุรกิจดิจิทัล ประกอบด้วยระบบ ขั้นตอนกำรด ำเนิน ข้อจ ำกัดกำรพำณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์และธุรกิจดิจิทัล โดยกำรวิเครำะห์วัฒนธรรม ระบบเศรษฐกิจ สังคม พฤติกรรมผู้บริโภค       
และสำมำรถประยุกต์ใช้งำนในรูปแบบกำรบริหำรพำณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในธุรกิจระหว่ำงประเทศ 
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